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ArticleInfo  Abstract 
  In this study, theoverall economic development of Diyarbakir  provincesare Turkey 

are compared with econometric analysis between the years 2000-2018. In this 
context, it made the first principal component analysis, and Diyarbakir is an analysis 
of the data used for both Turkey. Then, there gression analysis was conducted to 
determine whether the macro economic variables were stationaryor not, and the 
effect of GDP percapita, which is the determinant of growth, was measured. In 
additionto the macroeconomic data included in thestudy, demographic data, health 
data, tourism data, education and financial data that provide information about the 
level of development of the country and the province were used. With the help of 
these data; population, primary and secondary levels of schooling rate, the number 
of arrival of total tourists, number of hospital beds, beds perpopulation, number of 
doctors and physiciansto population numbers alone also be included in the model 
areevaluated development level of Turkey in general and Diyarbakir provinces. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Bu çalışmada Türkiye geneli ve Diyarbakır ilinin 2000-2018 yılları arasındaki 

ekonomik gelişimlerinin ekonometrik analiz ile ortaya konularak karşılaştırılması 
yapılmaktadır.  Bu kapsamda, ilk olarak temel bileşenler analizi yapılarak, hem 
Diyarbakır hem de Türkiye için kullanılan verilerin analizi yapılmaktadır. Daha 
sonra ise seçilen makroekonomik değişkenlerin durağan olup olmadıklarına 
bakılarak regresyon analizi yapılarak, büyümenin belirleyicisi olan kişi başına milli 
gelirin etkisi ölçülmeye çalışılmıştır. Çalışma kapsamına alınan makroekonomik 
verilere ek olarak, ülkenin ve ilin gelişmişlik düzeyi hakkında bilgi verecek 
demografik veriler, sağlık verileri, turizm verileri, eğitim ve finansal verilerde 
kullanılmıştır. Bu veriler ise nüfus, ilkokul ve ortaokul düzeyinde okullaşma oranı, 
toplam turist geliş sayısı, hastane yatağı sayısı, yatak başına nüfus, doktor sayısı ve 
doktor başına nüfus sayısı da modele dahil edilerek Türkiye geneli ve Diyarbakır 
ilinin gelişmişlik seviyeleri değerlendirilmektedir.  
 

Geliş: 09.11.2019  
Onay: 06.12.2019  
  
 
 
Anahtar sözcükler: Diyarbakır 
Ekonomisi, Ekonomik 
Gelişmişlik, Ekonometrik 
Analiz  

 
1. GİRİŞ 

Küreselleşme olgusu, farklılaşan yaşam koşullarını da beraberinde getirmektedir. Buna göre 
toplumsal refahın ya da yaşam standartlarının tanımlanması ve ölçülebilmesi yeni ve farklı yaklaşımlarla 
da sağlanabilir duruma gelmiştir. Söz konusu bu yaklaşımlarda, gelir düzeyinin yanı sıra farklı çok 
sayıda göstergelere de yer verilebilmektedir. Örnek vermek gerekirse; büyüme hızı 1950’lerde bir refah 
göstergesi olarak kabul edilirken, 1960’larda kişi başına düşen gelir bir refah göstergesi olarak kabul 
görmüş, 1970’lerde ise Simon Kuznets’in Temel İhtiyaçların Karşılanması Yaklaşımı refah ölçütlerinin 
türlerini artırmış ve bu dönemden sonra toplumsal refahın ölçülmesinde çok değişkenlilik esas alınmaya 
başlanmıştır. 1980’li yıllara gelindiğinde gelişmişliğin/azgelişmişliğin ölçülmesinde toplumsal ve 
bireysel temel ihtiyaçların karşılanması dikkate alınmış ve refahın ölçülebilmesinde parasal ve parasal 
olmayan göstergeler birlikte kullanılarak oluşturulan veri setleri analizlere kaynak teşkil etmiştir.  

mailto:mahir.tas21@gmail.com
mailto:hozer@dicle.edu.tr
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Buradan hareketle çalışmamızda, 1970’lerden sonra Temel İhtiyaçların Karşılanması Yaklaşımı 
sonucunda toplumsal refahın ölçülmesinde çok değişkenlilik esas alındığı dikkate alınarak; parasal ve 
parasal olmayan 25 değişkenden oluşturduğumuz veri seti kullanılarak, çeşitli analiz yöntemleri 
kullanmak suretiyle Diyarbakır ili ve Türkiye’nin sosyo-ekonomik açıdan gelişiminin seyrini 
belirlemeye çalıştık. Bu çalışma kapsamında Diyarbakır ilinin seçilmesinin sebebi ise 2000-2001 kriz 
döneminden sonra Türkiye ekonomik verileri ile Diyarbakır ekonomik verileri karşılaştırıldığında ciddi 
bir farklılık olmasıdır. Bununla birlikte, Diyarbakır’ın bölgesel olarak bulunduğu yer itibariyle Türkiye 
ekonomisindeki yeri irdelenmektedir. Ayrıca, Diyarbakır ili ile ilgili hem uluslararası ve ulusal, hem de 
bölgesel düzeyde farkındalık yaratılamaması ve kentin adının yalnızca olumsuz olaylarla gündeme 
gelmesi, Diyarbakır'ın toplumdaki algısını ulusal ve uluslararası düzeyde olumsuz kılmaktadır. Ancak, 
Diyarbakır ili çok zengin bir kültürel yapıya ve zengin ekonomik varlıklara sahip olmasına rağmen; 
olumsuz etnik ve sosyo-ekonomik nedenler ile ön plana çıkması, toplumda Diyarbakır'a karşı negatif 
bir algı yaratmıştır. Tüm bu olumsuzlukların giderilebilmesi için Diyarbakır ekonomisinin Türkiye 
ekonomisi içindeki öneminin ve potansiyelinin ne olduğunun ortaya konulması bakımından bu çalışma 
büyük önem arz etmektedir. Bu çalışma ile toplumdaki Diyarbakır algısının değişmesi amaçlanmakta, 
iktisadi anlamda büyüklüğünün ortaya konularak, Türkiye ekonomisindeki yeri ve önemi 
vurgulanmaktadır. 

Diyarbakır ilinin, kapsadığı büyük turizm potansiyeli, zengin yeraltı kaynakları, verimli tarım 
alanları ve hayvancılık ile incelenmesi büyük bir gerekliliktir. Diyarbakır’ın bulunduğu bölge itibariyle 
ve olumsuz toplumsal olaylardan dolayı ekonomisi yeterince gelişememiştir. Dolayısıyla Diyarbakır’ın 
kendine özgü bir sosyoekonomik yapısının olup olmadığının tespiti ve Türkiye ekonomisi içerisindeki 
yeri ile öneminin ortaya konulabilmesi açısından; temel ekonomik, sosyal ve demografik verilerden 
oluşan veri seti dikkate alınarak ekonometrik açıdan değerlendirilmesi oldukça önem arz etmektedir.  

2. TÜRKİYE VE DİYARBAKIR İLİNİN GSYİH DEĞERLERİ 
Türkiye genelinin ve Diyarbakır ilinin GSYİH ile ilgili istatistik veriler aşağıda verilen Tablo 

1’de gösterilmektedir. Tablo incelendiğinde, özellikle kriz dönemleri sonrası Kişi Başına Düşen GSYİH 
verilerindeki azalma Türkiye’ye oranla Diyarbakır’da nispeten daha azdır. Özellikle de 2001 ve 2008 
krizlerinden çıkış yılları olan sonraki birkaç yıl içinde ise Diyarbakır’ın Kişi Başına Düşen Gelir artışları 
Türkiye ortalamasından daha yüksektir. Bu durum Diyarbakır ekonomisinin kendine özgü bir yapısı 
olduğu varsayımı ile incelenmeye değer bir durumdur.  

Tablo 1: Türkiye ve Diyarbakır İlinin GSYİH Değerleri 

Yıllar Türkiye Diyarbakır  

 Kişi Başı  Milli Gelir 
$ 

Kişi Başı Milli Gelir 
$ % 

Kişi Başı  Milli Gelir 
$ 

Kişi Başı Milli Gelir $ 
% 

2000 4.229 5,6 1.691 3,9 
2001 3.084 -27,1 1.313 -22,4 
2002 3.581 16,1 1.654 26,0 
2003 4.698 31,2 2.264 36,9 
2004 5.961 26,9 2.895 27,9 
2005 7.304 22,5 3.392 17,2 
2006 7.906 8,2 3.703 9,2 
2007 9.656 22,1 4.461 20,5 
2008 10.931 13,2 4.848 8,7 
2009 8.980 -17,8 4.140 -14,6 
2010 10.560 17,6 5.037 21,7 
2011 11.205 6,1 5.349 6,2 
2012 11.588 3,4 5.585 4,4 
2013 12.480 7,7 6.035 8,1 
2014 12.112 -2,9 5.853 -3,0 
2015 11.019 -9,0 5.274 -9,9 
2016 10.883 -1,2 5.230 -0,8 
2017 10.616 -2,4 5.003 -4,3 
2018 9.693 -8,7 4.523 -9,6 

Kaynak: TÜİK. https://biruni.tuik.gov.tr/ilgosterge/?locale=tr. Erişim Tarihi:05.09.2019; Düşündere, A.T. (2019), 1992-2018 
Dönemi için Gece Işıklarıyla İl Bazında GSYH Tahmini: 2018’de 81 İlin Büyüme Performansı. Türkiye Ekonomi Politikaları 
Araştırma Vakfı Değerlendir Notu. s.14. 

https://biruni.tuik.gov.tr/ilgosterge/?locale=tr


Journal of Current Debates in Social Sciences (CUDES), 2(2), 2019 
Mahir TAŞ / Mehmet Halis ÖZER 

131 

 

3. TÜRKİYE GENELİ VE DİYARBAKIR İLİ KARŞILAŞTIRMASI ÜZERİNE 
EKONOMETRİK ANALİZ 

Diyarbakır ilinin 2000-2018 yılları arasındaki gelişmişlik seviyesi Türkiye geneli ile 
karşılaştırılarak analiz edilmektedir. Bu analiz ile Diyarbakır ilinin ekonomik olarak Türkiye 
içerisindeki yerinin ortaya konulması amaçlanmaktadır. Bu amaçla ilk olarak analizde kullanılan veriler 
ve yöntem hakkında bilgi verilmektedir. Son olarak, analizde elde edilen bulgular ortaya konularak 
sonuçlar yorumlanmaktadır.  

3.1. Araştırmada Kullanılan Veriler 

Türkiye genelinin ve Diyarbakır ilinin sosyo-ekonomik gelişmişlik göstergeleri kapsamında 
alınarak analize dahil olan veriler aşağıdaki Tablo 2’ de gösterilmektedir.  

Tablo 2: Analizde Kullanılan Makroekonomik Veriler 

Sayı Değişken Adı Tanımlanması /Tipi Elde Edildiği Kaynak 
 Makroekonomik Değişkenler  

1 Kişi Başına Milli Gelir(KBMG) Bağımlı Değişken / $ TUİK 
2 Kişi Başına Milli Gelir   

(KBMGY) 
Bağımsız Değişken / % TUİK 

3 Büyüme Hızı (BuyHiz) Bağımsız Değişken / % TUİK 
4 İhracat Değeri  (IHD) Bağımsız Değişken / Bin $ TUİK 
5 İhracat Değişim Oranı (IHDO)  Bağımsız Değişken / % TUİK 
6 İthalat Değeri (ITD) Bağımsız Değişken / Bin $ TUİK 
7 İthalat Değişim Oranı (ITDO) Bağımsız Değişken / % TUİK 
8 İşsizlik Oranı   (ISO) Bağımsız Değişken / % TUİK 
9 İstihdam Oranı (ISTIHO) Bağımsız Değişken / % TUİK 
10 İşgücüne Katılma Oranı (IKO) Bağımsız Değişken / % TUİK 
11 Enflasyon Oranı (TÜFE)(ENFO) Bağımsız Değişken TUİK 

 Finansal Değişkenler  
12 Ticari Kuruluşlar Mevduatı 

(TKM) 
Bağımsız Değişken / Bin TL  TUİK 

13 Tasarruf  Mevduatı (TAM) Bağımsız Değişken / Bin TL  TUİK 
14 Döviz Tevdiat Hesabı (DTH) Bağımsız Değişken TUİK 
15 Banka Kredileri (BANK) Bağımsız Değişken TUİK 

 Eğitim  Değişkenleri 
16 Okullaşma Oranı (Net İlkokul) 

(OOI) 
Bağımsız Değişken TUİK 

17 Okullaşma Oranı (Net Ortaokul) 
(OOO) 

Bağımsız Değişken TUİK 

 Turizm  Değişkenleri 
18 Toplam Turist Geliş Sayısı 

(TTURIST) 
Bağımsız Değişken TUİK 

19 Toplam Turist Geceleme  Sayısı 
(TTGECE) 

Bağımsız Değişken TUİK 

 Demografik Değişkenler 
20 Toplam Nüfus (NUFUS) Bağımsız Değişken TUİK 
21 Nüfus Artış Hızı (NAH) Bağımsız Değişken TUİK 

 Sağlık Değişkenleri 
22 Hastane Yatağı Sayısı (HYS) Bağımsız Değişken TUİK 
23 Yatak Başına Nüfus (YBN) Bağımsız Değişken TUİK 
24 Doktor Başına Nüfus (DBN) Bağımsız Değişken TUİK 
25 Doktor Sayısı (DSAY) Bağımsız Değişken TUİK 

Kaynak: TÜİK. https://biruni.tuik.gov.tr/ilgosterge/?locale=tr. Erişim Tarihi:05.09.2019; TÜİK,  
https://biruni.tuik.gov.tr/bolgeselistatistik/, Erişim Tarihi: 25.07.2019; Düşündere, A.T. (2019), 1992-2018 Dönemi için Gece 
Işıklarıyla İl Bazında GSYH Tahmini: 2018’de 81 İlin Büyüme Performansı. Türkiye Ekonomi Politikaları Araştırma Vakfı 
Değerlendir Notu. s.14. 

Çalışma kapsamına alınan makroekonomik verilere ek olarak, ülkenin ve ilin gelişmişlik düzeyi 
hakkında bilgi verecek demografik veriler, sağlık verileri, turizm verileri, eğitim ve finansal verilerde 

https://biruni.tuik.gov.tr/ilgosterge/?locale=tr
https://biruni.tuik.gov.tr/bolgeselistatistik/
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kullanılmıştır. Bu veriler ise nüfus, ilkokul ve ortaokul düzeyinde okullaşma oranı, toplam turist geliş 
sayısı, hastane yatağı sayısı, yatak başına nüfus, doktor sayısı ve doktor başına nüfus sayısı da modele 
dahil edilerek Türkiye geneli ve Diyarbakır ilinin gelişmişlik seviyeleri değerlendirilmektedir.  

3.2. Araştırmanın Yöntemi 
Araştırmada kullanılan temel bileşenler analizi, korelasyon analizi, durağanlık analizi ve en 

küçük kareler yöntemi ile makroekonomik değişkenler için regresyon analizi yapılmıştır ve bu bölümde 
teorik olarak analizlerde kullanılan yöntemler açıklanmaktadır.  

Kısaca belirtmek gerekirse; çok değişkenli analizlerin en çok bilinen ve en eski tekniği olan 
Temel Bileşenler Analizi, değişkenler arasındaki ilişkinin yapısını irdelemek için kullanılır. Bu tekniğin 
kullanımındaki ana gaye, birbirleri ile bağlantılı birçok değişkenden oluşan veri setini, daha az değişken 
ile açıklanabilir kılmasıdır. Bu niteliğinden dolayı analizimizde ilk olarak Temel Bileşenler Analizini 
tercih etmiş bulunmaktayız. Bu sayede daha az değişken ile açıklanabilir hale gelen veri setimizin diğer 
değişkenler ile ilişkilerinin olup olmadığını ve var ise ilişkinin yönünü tayin edebilmek için 
çalışmamızda Korelasyon Analizini kullanacağız. Ayrıca zaman serileri ile ilgilenen birçok çalışma da 
olduğu gibi, bizim çalışmamızda da kullanılan değişkenlerin durağanlık sınamalarına tabi tutulmasının 
zorunluluğu bulunduğundan belirlediğimiz başlıca makroekonomik verilere Dickey-Fuller Birim Kök 
Testini uygulayacağız. Bu sayede durağanlaştırdığımız verilerden bağımlı değişken olan kişi başına 
düşen milli gelirin, tahmin edilmesi ve ilişkili faktörlerin belirlenmesi amacıyla yapılacak çoklu 
regresyon analizi olarak çalışmamızda, En Küçük Kareler yöntemini kullanacağız. 

3.2.1. Temel Bileşenler Analizi 
Çok sayıda değişken kullanılarak sosyo-ekonomik gelişmişlik endeksi oluşturulmasına imkan 

veren Temel Bileşenler Analizi (Principal Components Analysis-PCA) literatürde sıklıkla 
kullanılmaktadır. Gelişme çok boyutlu bir olgu olarak kabul edilmektedir ve ekonomik büyüme düzeyi 
farklı değişkenlerle ölçülebilmektedir. Örneğin, eğitim düzeyi, okullaşma oranı, sağlık hizmetleri, 
kadının pozisyonu, iletişim gibi birçok sosyal değişkende önemlidir. Bundan dolayı tek bir değişkenin 
değişkenliğini okumak adına, PCA kullanılarak çeşitli göstergelere dayalı bir bileşik endeks geliştirme 
yolu sıklıkla tercih edilen bir metottur. PCA, belirli bir kalite açısından çok sayıda özelliği genel olarak 
özetlemesini ve ortak nitelik ve formların bir soyutlamasını yapmayı mümkün kılmaktadır. Bu özellik 
ile PCA, çok sayıda farklı bilgi kümesinin kapsadığı bilgilerin ortak ve temel anlamını veya özünü ortaya 
çıkarmayı, görmeyi ve tanımlamayı sağlayan istatistiksel bir tekniktir.1 Sosyo-ekonomik göstergelerden 
yaratılan bir veri setini kullanarak PCA'nın, gelişim düzeyinin ölçülmesinde rutin hale geldiği 
belirtilmektedir. PCA çok değişkenli bir istatistiksel tekniktir. Birçok değişken içeren bir veri kümesini 
daha küçük boyutlara indirmek için kullanılmaktadır. Matematiksel olarak, PCA, ilk n ilişkili 
değişkenler kümesinden ilişkisiz göstergeler veya bileşenler oluşturmaktadır. Her bileşen, ilk 
değişkenlerin doğrusal ağırlıklı bir kombinasyonudur. Örneğin, X1 değişkenden Xn değişken kümesine 
doğru temel bileşenlerin matematiksel gösterimleri aşağıdaki gibidir. 

 

𝑃𝐶𝐴1 = 𝑎11𝑋1 + 𝑎12𝑋2 + ⋯ . . 𝑎1𝑛𝑋𝑛 

 

𝑃𝐶𝐴𝑚 = 𝑎𝑚1𝑋1 + 𝑎𝑚2𝑋2 + ⋯ . . 𝑎𝑚𝑛𝑋𝑛 

 

Denklemdeki 𝑎𝑚𝑛 m. temel bileşende n. değişkenin ağırlığı olduğunu belirtmektedir. Her temel 
bileşen için ağırlık korelasyon matrisinin öz vektörlerinde, varyans (𝜆) ise alakalı öz vektörün öz 
değerinde verilmektedir. Bu temel bileşenler verilerin varyasyonunun büyük derecede açıklanmaktadır. 
Matematiksel olarak, bileşenlerin kareleri toplamı bire eşittir.  

 

                                                        
1Gujarati, Damodar N. (2001). Temel Ekonometri. Ümit Şenesen ve Gülay Günlük Şenesen (Çev.). Litaratür Yayıncılık. 

2.Baskı. İstanbul. s.102. 
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𝑎11
2 + 𝑎12

2 + ⋯ . 𝑎1𝑛
2 = 1 

 

Öz değerler toplamı ilk veri setindeki değişkenlerin sayısına eşit olduğundan dolayı orijinal veri 
setindeki toplam varyasyon oranı her ana bileşene 𝜆𝑖

𝑛
 değeri verilerek hesaplanmaktadır. Orijinal 

değişkenlerin varyasyonlarındaki oran azalırken açıklamalarda küçülmektedir. Verideki orijinal 
değişkenler arasındaki yüksek korelasyon derecesi genel bilginin elde edilmesi amacıyla daha az bileşen 
gerektirmektedir. Bu tez çalışmasında PCA gerçekleştirilirken değişkenler arasındaki korelasyon 
matrisine göre temel bileşenler hesaplanmaktadır. Uygulamada 25 değişken Türkiye ve Diyarbakır için 
yapıldığından veri matrisi (25x2) boyutundadır. Matrisin satırları değişkenleri, sütunu ise Diyarbakır ve 
Türkiye’yi göstermektedir.  

 

𝑋 =

𝑋1,1𝑋1,2 … . 𝑋1,2

𝑋2,1𝑋2,2 … . 𝑋2,2

𝑋25,1𝑋25,2 … . 𝑋25,2

 

 

PCA analizinde dahil edilen makroekonomik ve sosyal değişkenler Tablo 2’de gösterilmiştir. 
Bütün değişkenler 2000-2018 yıllarını kapsamaktadır. Analiz sonuçları bulgular kısmında 
yorumlanmaktadır.  

3.2.2. Korelasyon Analizi 

Korelasyon analizi, iki veya daha fazla değişken arasında bir ilişki olup olmadığını ve bir ilişki 
varsa, bu ilişkinin şiddetini gösteren istatistiksel bir analizdir. Korelasyon katsayısı -1 ile +1 (-1 ≤ r ≤ + 
1) arasında değerler almaktadır. 0.00 ile 0.25 arasındaki korelasyon katsayıları 'çok zayıf’, değer 0.26 
ile 0.49 arasında ise ilişki 'zayıf'tır. ‘0,50’ ile‘0,69’ arasında bir değer var ise ilişki ‘orta', ‘0,70’ ile‘0,89’ 
değer ise ilişki yüksek,  '0,90’ ile‘1,00’ arasında bir değer çıkarsa ilişki ‘çok yüksek' olarak ifade 
edilmektedir. Olumlu bir korelasyon katsayısı değişkenler arasında doğrusal bir ilişki olduğunu 
göstermektedir ve negatif bir korelasyon ise ters bir ilişki olduğunu ifade etmektedir.2 

3.2.3. Durağanlık Analizi – ADF Testi 

Modelde kullanılan değişkenlerin durağanlıkları birim kök testi analizlerinden Genişletilmiş 
Dickey ve Fuller (1981) testi aracılığıyla yapılmıştır. Standart Artırılmış Dickey-Fuller (ADF) testi 
değişkenlerin entegrasyon derecesini değerlendirmek için yapılmaktadır. ADF en iyi bilinen ve en 
yaygın kullanılan birim kök testlerinden biridir.3 Birinci dereceden Otoregresif sürecin modeline 
dayanmaktadır. Genişletilmiş Dickey Fuller testi olarak bilinen ADF, otokorelasyon problemini çözmek 
gayesiyle denklemin sağına bağımlı değişkenin gecikmelerinin eklendiği ve oluşturulan yeni modele 
uygulanan teste ADF testi denilmektedir. ADF testinde kullanılan regresyon denklemleri aşağıdaki 
gibidir.4 

 

∆𝑌𝑡 = 𝑝𝑌𝑡−1 +  ∑ 𝛽𝑖

𝑘

𝑖=1

∆𝑌𝑡−1 + 𝜀𝑡 

 

∆𝑌𝑡 = 𝛼0 + 𝑝𝑌𝑡−1 + ∑ 𝛽𝑖

𝑘

𝑖=1

∆𝑌𝑡−1 + 𝜀𝑡 

                                                        
2Orhunbilge, N. (2017). Uygulamalı Regresyon ve Korelasyon Analiz. Nobel Yayıncılık, Ankara. s.12.  
3Güriş, S. ve Çağlayan, E. (2000). Ekonometri: Temel Kavramlar. Der Yayınları. İstanbul. s.326. 
4Uğurlu, E. (2009). Durağanlık Ve Birim Kök Sınamaları. Ders Notları-Kitapçık 

1.https://www.academia.edu/2402640/Dura%C4%9Fanl%C4%B1k_Birim_K%C3%B6k_S%C4%B1namalar%C4%B1, 
Erişim Tarihi: 07.09.2019, s.11 

https://www.academia.edu/2402640/Dura%C4%9Fanl%C4%B1k_Birim_K%C3%B6k_S%C4%B1namalar%C4%B1
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∆𝑌𝑡 = 𝛼0 + 𝛽𝑡 +  𝑝𝑌𝑡−1 +  ∑ 𝛽𝑖

𝑘

𝑖=1

∆𝑌𝑡−1 + 𝜀𝑡  

 

ADF testindeki hipotezler aşağıdaki gibi olmaktadır.  

 

𝐻0: 𝑝 = 0  Seri durağan değildir ve seride birim kök mevcuttur.  

𝐻𝑎: 𝑝 < 0  Seri durağandır5, seride birim kök yoktur.  

 

3.2.4. En Küçük Kareler Yöntemi 

En Küçük Kareler Yöntemi (EKK), birbirine mümkün olduğunca bağlanmış iki fiziksel 
büyüklük arasındaki ilişkiyi gerçek bir denklem olarak yazmak için kullanılan standart bir regresyon 
yöntemidir. Başka bir ifadeyle, bu metot, ölçüm sonucunda elde edilen veri noktalarına mümkün 
olduğunca yakın olacak bir fonksiyon eğrisi bulmaya hizmet etmektedir.  İstatistiklerdeki sıradan en 
küçük kareler veya doğrusal en küçük kareler, gözlemlenen yanıtlar arasındaki değişkenlerin karelerinin 
toplamını en aza indirmek için doğrusal regresyon modelinde bilinmeyen parametreleri tahmin etmek 
için kullanılan yöntemlerdir. Bir dizi açıklayıcı değişken, doğrusal bir işlev tarafından öngörülen 
verilerle karşılaştırılmaktadır. Görsel olarak bu, kümedeki her veri noktası ile regresyon çizgisindeki 
karşılık gelen nokta arasındaki kare dikey mesafelerin toplamı olarak görülmektedir - farklar ne kadar 
küçükse, model verilere o kadar iyi uyması gerektiğini ifade etmektedir. Elde edilen tahmin, özellikle 
sağdaki tek bir gerileme durumunda basit bir formülle ifade edilebilmektedir. EKK ile değişkenlere 
ilişkin değerler aylık, üç aylık, yıllık olabildiği gibi haftalık hatta günlükte olabilmektedir.6 

EKK, verilere en uygun hattı belirleme prosedürüdür. En küçük kareler metodu, bir yandan 
gözlemlenen veriler arasındaki karesel tutarsızlıkları ve diğer yandan beklenen değerlerini minimize 
ederek parametreleri tahmin etmektir. En küçük kareler kriteri hesaplamalı olarak uygun bir uyum 
ölçütüdür. Gürültü normalde eşit varyanslarla dağıtıldığında maksimum olasılık tahminine karşılık 
gelmektedir.7 

Doğrusal en küçük kareler yöntemleri, araştırmacıların değişkenlerin nasıl ilişkili olduğunu 
incelemelerini sağlamaktadır. Basit bir doğrusal modelin matematiksel gösterimi aşağıdaki gibidir.8 

𝑌 = 𝛼 + 𝛽𝑋 + 𝜀, 

X bağımsız rastgele değişkenler olduğunda ve dağılımının ortalaması (𝛼)‘dir ve standart 
sapmadır (𝜎). Y, etki değişkeni olarak adlandırılmaktadır ve X, tahmin değişkeni olarak 
isimlendirilmektedir. 𝜀ise ölçüm hatasını göstermektedir. Bu kapsamda en küçük kareler tahmini; 

 

𝑌𝑖 = 𝛼 +  𝛽𝑥𝑖 + 𝜖𝑖   ,  i = 1, 2, 3........,N 

 

ortalama ile bağımsız rastgele değişkenler 𝐸(𝑌𝑖) = 𝛼 + 𝛽𝑥𝑖 , {𝜖𝑖} ortalama 0 ve standart sapma 
olan bir dağılımdan rastgele bir örnektir ve bütün değişkenler {𝛼, 𝛽, 𝑣𝑒 𝜎} bilinmemektedir.  

                                                        
5 Bir zaman serisinin durağan olması, zaman içinde belirli bir değere doğru yaklaşması, daha açık bir ifadeyle, sabit bir 

ortalama, sabit varyans, ve gecikme seviyesine bağlı kovaryansa sahip olmasıdır. 
6Sevüktekin, M. ve Nargeleçekenler, M. (2010). Ekonometrik Zaman Serileri Analizi: EViews Uygulamalı. Nobel Yayın 

Dağıtım. Ankara. s.45.  
7Van de Geer, S. (2001). Least squares estimation with complexity penalties. Mathematical Methods of Statistics. Cilt No.10/3. 

s.357.  
8Baglivo, Jenny A. (2005). Mathematica Laboratories For Mathematical Statistics: Emphasizing Simulation And Computer 

İntensive Methods. ASA-SIAM Series on Statistics and Applied Probability. s.205. 
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Pek çok olası regresyon tekniğinden, En Küçük Kareler Yöntemi genellikle gelenek ve 
hesaplama kolaylığı nedeniyle benimsenmiştir. Veri analizi ve trend modelleme uygulamalarında en 
küçük kareler tahmincisi yaygın olarak kullanılmaktadır ve en küçük kareler regresyonu çoğu durumda 
tercih edilen yöntemdir. Bununla birlikte, en küçük kareler tahmincisinin dış gözlemlere karşı çok hassas 
olması çok önemli olan, regresyon tahmin etmektedir ve dolayısıyla verilerin yanıltıcı bir yorumunu 
yapmaktadır. Bu sorunu çözmek için, aykırı değerler tarafından kolayca etkilenmeyen bazı istatistiksel 
teknikler geliştirilmiştir. Bunlar, belirli bir miktar veri dışında olsa bile sonuçları güvenilir olan güçlü 
yöntemlerdir.9 

3.3.  Araştırmada Elde Edilen Bulgular 

Araştırma kapsamında yapılan analizlerin sonuçları aşağıda verilmektedir ve elde edilen 
bulgular Diyarbakır’ın Türkiye ekonomisi içerisindeki yeri çerçevesinde yorumlanmaktadır.  

3.3.1. Temel Bileşenler Analizi Sonuçları 

Diyarbakır ili için elde edilen temel bileşenlerin varyansları ve açıklama oranları aşağıda verilen 
Tablo 3’de gösterilmektedir.  

Tablo 3: Diyarbakır İli Temel Bileşenlerin Varyansları ve Açıklama Oranları 

Temel 
Bileşenler 

Özdeğeler 
(Varyans) 

Toplam Varyansın Yüzdesi 
Olarak Açıklanan Varyans 

Toplam Varyansın Birikimli 
Yüzdesi Olarak Açıklanan 

Varyans 
1 13.54299 0.5417 0.5417 
2 4.690978 0.1876 0.7294 
3 1.842189 0.0737 0.8030 
4 1.337532 0.0535 0.8565 
5 1.049667 0.0420 0.8985 
6 0.748995 0.0300 0.9285 
7 0.630894 0.0252 0.9537 
8 0.474008 0.0190 0.9727 
9 0.218222 0.0087 0.9814 
10 0.171665 0.0069 0.9883 
11 0.125542 0.0050 0.9933 
12 0.070394 0.0028 0.9961 
13 0.049453 0.0020 0.9981 
14 0.026732 0.0011 0.9992 
15 0.010893 0.0004 0.9996 
16 0.006942 0.0003 0.9999 
17 0.002579 0.0001 1.0000 
18 0.000327 0.0000 1.0000 
19 0.91E-16 0.0000 1.0000 
20 0.49E-16 0.0000 1.0000 
21 0.99E-16 0.0000 1.0000 
22 0.28E-16 0.0000 1.0000 
23 -4.23E-17 -0.0000 1.0000 
24 -2.47E-16 -0.0000 1.0000 
25 -4.41E-16 -0.0000 1.0000 

 

Tablo 3’e göre, elde edilen 25 temel bileşenden sadece 5 tanesinin varyansı birden büyüktür. Bu 
bileşenler toplam değişkenlerin %89’unu açıklamaktadır. Birinci temel bileşen bileşenler arasında, 
verideki toplam değişkenliğin %54’ünü tek başına açıklamaktadır. Birinci temel bileşen toplam 25 
değişken olarak temel değişkeni temsil edebileceği görülmektedir. Bu yönüyle birinci temel bileşen, 
değişkenlerin tümüne eş zamanlı ve ortak tesir eden veya değişkenler tarafından etkilenen genel faktör 

                                                        
9Alma, Ö.G. ve Vupa, Ö. (2008). Regresyon Analizinde Kullanılan En Küçük Kareler ve En Küçük Medyan Kareler 

Yöntemlerinin Karşılaştırılması. SDÜ Fen Edebiyat Fakültesi Fen Dergisi (E-Dergi). Cilt No.3/2. s. 220.  
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olarak kabul edilebilmektedir. Varyansı birden büyük olan 5 temel bileşen için, temel bileşen yükleri 
matrisi ise Tablo 4’te verilmektedir.  

Tablo 4: Diyarbakır İli Temel Bileşen Matrisi 

Değişkenler Temel 
Bileşen 1  

Temel Bileşen 2  Temel  
Bileşen 3  

Temel 
Bileşen 4 

Temel Bileşen 
5 

KBMG 0.234288 -0.215268 -0.070201 -0.003576 -0.009771 
KBMGY -0.121376 -0.227951 0.463787 -0.022771 -0.078733 
BANK 0.253618 0.143830 0.093545 0.041682 0.034426 

BUYHIZ 0.088977 -0.133872 0.422793 -0.521337 -0.153439 
DBN -0.248781 0.146227 0.144532 -0.028184 -0.050070 

DSAY 0.266572 -0.062587 -0.081687 -0.008384 -0.002212 
DTH 0.200532 0.204097 0.158523 0.175547 0.230156 

ENFO -0.123472 0.319489 -0.209971 -0.035932 0.106218 
HYS 0.258210 0.002462 0.039228 -0.091295 -0.168532 
IHD 0.254430 -0.086902 -0.058224 -0.046284 -0.149550 

IHDO -0.086366 -0.150398 0.434037 0.279778 -0.112354 
IKO 0.056410 0.430510 0.125124 -0.041381 -0.124760 
ISO 0.088398 0.228731 -0.241384 0.285175 -0.306357 

ISTIHO 0.036534 0.427466 0.200180 -0.113834 -0.065928 
ITD 0.248056 -0.012552 0.044042 0.015307 0.023604 

ITDO 0.022924 -0.259350 0.095069 0.308899 0.488357 
NAH 0.068745 0.037899 -0.163741 -0.596526 0.475029 

NUFUS 0.268594 0.027222 0.039230 0.032786 0.015267 
OOI 0.220514 -0.248069 -0.116798 0.036825 -0.002406 
OOO 0.262286 0.012520 0.007541 0.049493 -0.152276 
TAM 0.250760 0.140993 0.107907 0.088356 0.094826 
TKM 0.253593 0.112420 0.135216 0.059173 0.049393 

TTGECE 0.210354 -0.206023 -0.203029 0.011162 -0.042603 
TTURIST 0.173700 0.191855 0.250209 0.145143 0.421562 

YBN -0.246115 0.020898 -0.039989 0.139077 0.214391 
 

Bu matris yalnızca değişkenlerin temel değişkenlerin ağırlıklarını vermekle kalmayıp aynı 
zamanda bu ağırlıkların yönünü göstermektedir. Temel bileşen yükü negatif ise, zıt yönde bir ilişki, 
pozitif değer almışsa aynı yönlü bir ilişki olduğunu göstermektedir. Tablo 4’e göre, Diyarbakır ilinin 
gelişmişlik nedensellik faktörü içerisinde kişi başına milli gelir (%), doktor başına nüfus, enflasyon, 
ihracat değişim oranı ve yatak başına nüfus zıt yönde iken, diğer değişkenler pozitif yönde bir etkiye 
sahiptir. Türkiye geneli için elde edilen temel bileşenlerin varyansları ve açıklama oranları aşağıda 
verilen Tablo 5.’de gösterilmektedir.  

Tablo 5: Türkiye Geneli Temel Bileşenlerin Varyansları ve Açıklama Oranları 

Temel 
Bileşenler 

Özdeğeler 
(Varyans) 

Toplam Varyansın Yüzdesi 
Olarak Açıklanan Varyans 

Toplam Varyansın Birikimli 
Yüzdesi Olarak Açıklanan 

Varyans 
1 15.94880 0.6380 0.6380 
2 3.436999 0.1375 0.7754 
3 1.933020 0.0773 0.8528 
4 1.706603 0.0683 0.9210 
5 0.903029 0.0361 0.9571 
6 0.452260 0.0181 0.9752 
7 0.209257 0.0084 0.9836 
8 0.140743 0.0056 0.9892 
9 0.104892 0.0042 0.9934 
10 0.067924 0.0027 0.9961 
11 0.034451 0.0014 0.9975 
12 0.025191 0.0010 0.9985 
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13 0.013882 0.0006 0.9991 
14 0.011936 0.0005 0.9996 
15 0.004318 0.0002 0.9997 
16 0.003344 0.0001 0.9999 
17 0.002123 0.0001 1.0000 
18 0.001235 0.0000 1.0000 
19 0.47E-16 0.0000 1.0000 
20 0.97E-16 0.0000 1.0000 
21 0.53E-17 0.0000 1.0000 
22 -4.53E-17 -0.0000 1.0000 
23 -8.44E-17 -0.0000 1.0000 
24 -2.07E-16 -0.0000 1.0000 
25 -1.13E-15 -0.0000 1.0000 

 

Tablo 5’e göre, elde edilen 25 temel bileşenden sadece 4 tanesinin varyansı birden büyüktür. Bu 
bileşenler toplam değişkenlerin %92 açıklamaktadır. Birinci temel bileşen bileşenler arasında, verideki 
toplam değişkenliğin %63’unu tek başına açıklamaktadır. Varyansı birden büyük olan 4 temel bileşen 
için, temel bileşen yükleri matrisi ise Tablo 6’da verilmektedir. 

Tablo 6: Türkiye Temel Bileşen Matrisi 

Değişkenler Temel Bileşen 
1  

Temel Bileşen 2  Temel  
Bileşen 3  

Temel 
Bileşen 4 

KBMG 0.212846 0.168084 -0.210440 0.172685 
KBMGY -0.103251 0.463235 0.075879 0.001184 

BANK 0.231183 -0.058503 0.224180 -0.115557 
BUYHIZ 0.012015 0.420815 0.284510 0.218624 

DBN -0.246690 -0.040591 0.079658 0.021708 
DSAY 0.249536 0.017523 0.015922 -0.037609 
DTH -0.122463 -0.385873 0.265260 0.031506 

ENFO 0.246922 0.032541 0.028423 -0.077569 
HYS 0.238444 0.101829 -0.085118 0.052925 
IHD -0.124589 0.321160 0.249004 -0.103901 

IHDO 0.222809 -0.134585 0.236904 0.048140 
IKO 0.057663 0.080663 -0.422139 -0.460352 
ISO 0.246922 0.032541 0.028423 -0.077569 

ISTIHO 0.201449 -0.166933 0.286889 0.185281 
ITD 0.224878 0.154139 -0.097269 0.157109 

ITDO -0.109126 0.392521 0.270863 0.154529 
NAH 0.009358 -0.230715 0.041255 0.490441 

NUFUS 0.248970 0.022047 0.038815 -0.051995 
OOI 0.081691 0.001737 -0.398144 0.537312 
OOO 0.238031 0.003589 0.053824 -0.012719 
TAM 0.243299 -0.027081 0.127840 -0.074752 
TKM 0.244148 -0.020305 0.119732 -0.059178 

TTGECE 0.237240 0.107567 -0.078010 0.237240 
TTURIST 0.240344 0.069972 -0.090021 0.240344 

YBN -0.238469 -0.062854 0.040161 -0.238469 
 

Tablo 6’da görüldüğü üzere, Türkiye’nin gelişmişlik nedensellik faktörü içerisinde kişi başına 
milli gelir (%), doktor başına nüfus, döviz tevdiat hesabı, ithalat değişim oranı, ihracat değişimi ve yatak 
başına nüfus zıt yönde iken, diğer değişkenler pozitif yönde bir etkiye sahiptir. Esasında, Türkiye ve 
Diyarbakır ilinin gelişmişlik nedensellik faktörleri benzerlik göstermektedir. Türkiye genelindeki 
gelişmişlik, Diyarbakır ilinde de benzer oranlarda ve yönlerde değişim olduğu gözlemlenmektedir.  
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3.3.2. Korelasyon Analizi Sonuçları 

Diyarbakır ili için temel bileşenler analizinde 25 veriden 5 tanesinin varyansı birden büyük 
çıkmıştır. Tüm verilerin bu beş bileşen ile aralarındaki korelasyon analizi sonuçları ise aşağıdaki Tablo 
7’de gösterilmektedir.  

Tablo 7: Diyarbakır İli Korelasyon Sonuçları 

Değişkenler KBMG KBMGY BANK BUYHIZ DBN 
KBMG 1.000000     

KBMGY -0.218427 1.000000    
BANK 0.644912 -0.492130 1.000000   

BUYHIZ 0.353170 0.408173 0.241469 1.000000  
DBN -0.954055 0.382837 -0.731805 -0.272174 1.000000 

DSAY 0.917984 -0.447376 0.860122 0.310860 -0.971079 
DTH 0.369225 -0.414506 0.893019 0.083711 -0.519887 

ENFO -0.702799 -0.354680 -0.255555 -0.512045 0.592216 
HYS 0.812507 -0.399349 0.886335 0.397695 -0.828084 
IHD 0.914031 -0.373380 0.790268 0.362294 -0.906903 

IHDO -0.166488 0.545863 -0.316949 0.081949 0.324883 
IKO -0.259032 -0.393243 0.495078 -0.030315 0.152326 
ISO 0.091849 -0.466015 0.402058 -0.283161 -0.204331 

ISTIHO -0.328243 -0.318764 0.438070 0.032062 0.237239 
ITD 0.799369 -0.354480 0.836001 0.306477 -0.799679 

ITDO 0.325030 0.337256 -0.058283 0.037798 -0.245302 
NAH 0.214722 -0.304393 0.216396 0.245756 -0.230914 

NUFUS 0.814663 -0.452066 0.959672 0.304734 -0.877218 
OOI 0.962809 -0.228242 0.567863 0.319561 -0.955315 
OOO 0.826024 -0.437358 0.917384 0.259836 -0.851427 
TAM 0.634035 -0.477587 0.990260 0.225189 -0.735130 
TKM 0.683857 -0.446024 0.964295 0.303156 -0.759747 

TTGECE 0.873237 -0.208315 0.551017 0.255415 -0.908119 
TTURIST 0.324555 -0.330201 0.779598 0.109383 -0.436681 

YBN -0.793486 0.353488 -0.818157 -0.440683 0.803068 
 
Tablo 7 değerlendirildiğinde bazı verilerin temel bileşenler aralarında negatif yönlü ilişki varken 

bazı veriler arasında pozitif ilişki söz konusudur. Ortaokullarda okullaşma oranı, nüfus, tasarruf 
mevduatı, ticari kuruluşlar mevduatı ile banka kredileri arasında yüksek ilişki bulunmaktadır. Enflasyon 
ile doktor başına nüfus arasındaki ilişki pozitif iken, diğer değişkenler ile arasındaki ilişki negatif 
yönlüdür. Temel bileşenler analizde Türkiye için 25 veriden 4 tanesi varyansı birden büyük çıkmıştı ve 
25 veri ile söz konusu 4 değişken arasındaki korelasyon sonuçları ise Tablo 8’de verilmektedir.  

Tablo 8: Türkiye Geneli Korelasyon Sonuçları 

Değişkenler KBMG KBMGY BANK BUYHIZ 
KBMG 1.000000    

KBMGY -0.133867 1.000000   
BANK 0.619341 -0.423956 1.000000  

BUYHIZ 0.196470 0.668823 0.031630 1.000000 
DBN -0.896241 0.368013 -0.865951 -0.050637 

DSAY 0.840228 -0.382316 0.931353 0.069564 
DTH -0.728812 -0.394002 -0.280911 -0.474492 

ENFO 0.530289 -0.419611 0.988513 -0.011178 
HYS 0.813784 -0.342655 0.934617 0.079426 
IHD 0.948824 -0.261386 0.808980 0.110095 

IHDO -0.327062 0.716778 -0.407950 0.382851 
IKO 0.571017 -0.537107 0.934757 0.026088 
ISO 0.213567 0.018890 0.131064 -0.232384 

ISTIHO 0.532459 -0.552566 0.855037 -0.003189 
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ITD 0.974367 -0.177889 0.714767 0.227697 
ITDO -0.234559 0.864375 -0.374280 0.745180 
NAH -0.029856 -0.295777 0.053343 -0.091388 

NUFUS 0.828322 -0.369407 0.943016 0.081854 
OOI 0.586504 -0.184010 0.017968 -0.054391 
OOO 0.791212 -0.367664 0.885249 0.089912 
TAM 0.731023 -0.414028 0.984661 0.035198 
TKM 0.747387 -0.402236 0.972306 0.066552 

TTGECE 0.894553 -0.231808 0.800928 0.190176 
TTURIST 0.907573 -0.315986 0.822548 0.126118 

YBN -0.814038 0.283842 -0.868201 -0.073288 
 

Tablo 8 incelendiğinde, büyüme hızı verisi diğer üç değişken ile pozitif yönlüdür. İhracat değeri 
ve toplam turist sayısı ile kişi başı milli gelir arasında kuvvetli bir ilişki söz konusudur. Banka kredileri 
ile tasarruf mevduatı ve ticari kuruluş mevduatı arasında güçlü bir ilişki bulunmaktadır.  

3.3.3. Birim Kök Testi Analiz Sonuçları 

Söz konusu değişkenlerden makroekonomik verilerden bazıları için birim kök testlerinden ADF 
testi yapılmıştır. Bu kapsamda kişi başına milli gelir (KBMGY), İthalat değişim oranı (ITDO), ihracat 
değişim oranı (IHDO), istihdam oranı (ISTIHO), işgücü oranı (ISO) ve enflasyon oranları (ENFO) ele 
alınmıştır çünkü bu veriler temel makroekonomik değişkenlerdir ve bu veriler bizlere ekonominin 
gidişatı hakkında bilgi vermektedir. Veriler durağan olmadıklarından dolayı bütün verilerin birinci 
farkları alınmıştır. Diyarbakır ili için, serilerin birincil farkları alındıktan sonra yapılan ADF birim kök 
testi sonuçlarda aşağıda verilen Tablo 9’da gösterilmektedir. 

Tablo 9: Diyarbakır İli için Birinci Dereceden Farklar İçin ADF Birim Kök Test Sonuçları 

Seri t-istatistik P değeri 

∆KBMGY -4.983343  0.0013 

∆ITDO -5.019346  0.0012 

∆IHDO -6.756291  0.0005 

∆ISTIHO -3.960976  0.0323 

∆ISO -4.032519  0.0075 

∆ENFO -6.745434  0.0000 

 

Tablo 9’da görüldüğü üzere, analizle ilgili t-istatistik değerleri ve p değerleri verilmiştir.  Tüm 
p değerleri istatiksel olarak anlamlıdır ve H1 hipotezi kabul edilmektedir. Diğer bir ifadeyle seriler 
durağandır. Aynı değişkenler Türkiye verileri ile de yapılmıştır ve sonuçlar aşağıdaki Tablo 10’da 
verilmektedir.  

Tablo 10: Türkiye için Birinci Dereceden Farklar İçin ADF Birim Kök Test Sonuçları 

Seri t-istatistik P değeri 

∆KBMGY -4.670387  0.0024 

∆ITDO -5.020904  0.0012 

∆IHDO -4.013883  0.0090 

∆ISTIHO -3.897177  0.0098 

∆ISO -3.722802  0.0138 

∆ENFO -6.318936  0.0001 

 

Tüm p değerleri istatiksel olarak anlamlıdır ve H1 hipotezi kabul edilmektedir. Türkiye için de 
seriler durağandır. Seçilen makroekonomik veriler Türkiye geneli ve Diyarbakır ili çerçevesinde 
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değerlendirildiğinde ortaya çıkan sonuçların hemen hemen yakın olduğu görülmektedir. Durağan hale 
gelen bu seriler sonucunda elde edilen analiz sonuçları ise aşağıda verilmektedir.  

3.3.4. Regresyon Analiz Sonuçları 

Kişi başına düşen milli gelirin tahmin edilmesi ve ilişkili faktörlerin belirlenmesi amacıyla 
yapılan çoklu regresyon analizi için En Küçük Kareler yöntemi kullanılmıştır ve aşağıdaki denklem 
parametreleri elde edilmeye çalışılmıştır.  

 

𝐹𝑎𝑟𝑘𝐾𝐵𝑀𝐺𝑌 = 𝛽0 + 𝛽1 ∗ 𝑓𝑎𝑟𝑘𝐼𝑇𝐷𝑂𝑡 +  𝛽2 ∗ 𝑓𝑎𝑟𝑘𝐼𝐻𝐷𝑂𝑡 + 𝛽3 ∗ 𝑓𝑎𝑟𝑘𝐼𝑆𝑇𝐼𝐻𝑂𝑡

+ 𝛽4 ∗ 𝑓𝑎𝑟𝑘𝐼𝑆𝑂𝑡+ 𝛽5 ∗ 𝑓𝑎𝑟𝑘𝐸𝑁𝐹𝑂𝑡 + 𝜀𝑡 

 

Modele ait sonuçlar aşağıdaki Tablo 11’de verilmiştir. Sonuçlar incelenen zaman diliminde kişi 
başına düşen milli gelirin bağımsız değişkenler arasındaki anlamlılıkları ve etkilenme düzeylerini 
göstermektedir.  

Tablo 11: Diyarbakır İli için Model Sonuçları 

Bağımlı Değişken: ∆KBMGY  
Metot: En Küçük Kareler Yöntemi    
Dönem: 2000-2018  

Değişkenler Katsayı Standart Hata t-istatistiği p-değeri* 
          

DITDO 0.115237 0.042790 4.693065 0.0016 
DISTIHO 0.733906 1.229727 4.596804 0.0017 

DISO -0.442578 0.810199 -0.546259 0.5949 
DIHTO 0.027091 0.055608 3.487184 0.0049 
DENFO -0.971460 0.196862 -4.934715 0.0003 

C -2.064354 2.894004 -3.713321 0.0093 
     
     

R-squared 0.706049     Meandependent var -0.751667 
Adjusted R-squared 0.583570     S.D. dependent var 18.89091 
S.E. of regression 12.19057     Akaikeinfocriterion 8.100403 
Sumsquaredresid 1783.319     Schwarzcriterion 8.397194 
Loglikelihood -66.90363     Hannan-Quinncriter. 8.141327 
F-statistic 5.764639     Durbin-Watson stat 2.496978 
Prob(F-statistic) 0.006125    

          *p değeri 0,01 ile 0,05 aralığında; İstatistiksel olarak anlamlı fark vardır. 

p değeri 0,001 ile 0,01 aralığında; Yüksek düzeyde olarak anlamlı fark vardır. 

p değeri 0,001 den daha küçük ise; Çok yüksek düzeyde istatistiksel olarak anlamlı fark vardır. 

p değeri 0,10 ile 0,05 aralığında; Sınırda anlamlılık-marginallysignificant- anlamına gelmektedir. 
 

Tablo 11’e göre, ithalat ve ihracat değişim oranı, istihdam oranı ve enflasyon kişi başı milli gelir 
üzerindeki etkileri %5 düzeyinde anlamlı olduğu görülmektedir. Spesifik olarak ise, bu değişkenler ile 
kişi başı milli gelir arasındaki p değeri 0,001 den küçük olduğu görülmektedir ve %1 anlamlılık 
düzeyinde ve çok yüksek düzeyde istatistiksel olarak anlamlı fark vardır. İşsizlik oranı ise istatiksel 
olarak anlamlı değildir.  
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Tablo 12: Türkiye için Model Sonuçları 

Bağımlı Değişken: ∆KBMGY  
Metot: En Küçük Kareler Yöntemi    
Dönem: 2000-2018  

Değişkenler Katsayı Standart Hata t-istatistiği p-değeri* 
          

DITDO 0.334737 0.158594 5.110657 0.0065 
DISTIHO 1.332404 3.373413 -4.394972 0.0098 

DISO 0.019310 2.841772 0.006795 0.9947 
DIHTO 0.297688 0.238468 3.248334 0.0157 
DENFO -0.593177 0.302275 -6.962372 0.0003 

C -0.539628 2.484582 -3.217191 0.0317 
     
     

R-squared 0.852551     Meandependent var -0.794444 
Adjusted R-squared 0.791115     S.D. dependent var 19.23641 
S.E. of regression 8.791804     Akaikeinfocriterion 7.446719 
Sumsquaredresid 927.5499     Schwarzcriterion 7.743509 
Loglikelihood -61.02047     Hannan-Quinncriter. 7.487642 
F-statistic 13.87687     Durbin-Watson stat** 3.139950 
Prob(F-statistic) 0.000123    

          Tablo 12 incelendiğinde, Diyarbakır veri analiz sonuçları ile tutarlıdır. İşsizlik oranı istatiksel 
olarak anlamlı değilken diğer veriler istatiksel olarak anlamlıdır. Özellikle, enflasyon ile kişi başı milli 
gelir arasındaki p değeri 0,001 den küçük olduğu görülmektedir ve %1 anlamlılık düzeyinde ve çok 
yüksek düzeyde istatistiksel olarak anlamlı fark vardır.  

4. SONUÇ 

Çalışmada yapılan ekonomik analizlerde Diyarbakır ve Türkiye için temel bileşenler analizi 
yapılmıştır. Temel bileşenler analizi sonucunda aşağıda görüleceği üzere 25 değişkenden sadece 5 
tanesi, toplam değişkenlerin %89’unu açıklamaktadır.  

 Toplam Varyansı   
Temel Bileşenler Açıklayan Oran         Kümülatif Oran 

Kişi Başına Milli Gelir(KBMG) $   %54,17    %54,17 
Kişi Başına Milli Gelir   (KBMGY) %  %18,76    %72,94  
Banka Kredileri (BANK)    %7,37    %80,30 
Büyüme Hızı (BuyHiz)    %5,35    %85,65 
Doktor Başına Nüfus (DBN)    %4,2    %89,85 

 

Türkiye genelinde dört bileşen toplam değişkenleri %92 oranında açıklamaktadır. Başka bir 
ifadeyle, kişi başına milli gelir, KBMG artış hızı, banka kredileri ve büyüme hızı tüm veri setini %92 
gibi anlamlı bir oranda açıklamaktadır. 

 Toplam Varyansı   
Temel Bileşenler Açıklayan Oran         Kümülatif Oran 

Kişi Başına Milli Gelir(KBMG) $   %63,80    %63,80 
Kişi Başına Milli Gelir   (KBMGY) %  %13,75    %77,54 
Banka Kredileri (BANK)    %7,73    %85,28 
Büyüme Hızı (BuyHiz)    %6,83    %92,10 

 

Diyarbakır ili için temel bileşenler analizinde 25 veriden 5 tanesinin varyansı birden büyük 
çıktığından tüm verilerin bu beş bileşen ile aralarındaki korelasyon analizi sonuçlarına göre 
değerlendirildiğinde bazı veriler ile temel bileşenler arasında negatif yönlü ilişki varken bazı veriler 
arasında pozitif ilişki söz konusudur.  Korelasyon analizi, Türkiye için ise dört bileşen için yapılmıştır. 
Korelasyon analizinde bazı veriler arasında güçlü ilişki söz konusu iken, bazı değişkenler arasında 
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negatif yönlü ilişki bulunmaktadır. Örneğin Diyarbakır için yapılan Korelasyon analizinde, DBN verisi 
dışında kalan diğer 4 değişken açısından değerlendirildiğinde KGMGY dışında genel anlamda 
değişkenler arasında çoğunlukla pozitif yönlü ilişki bulunduğu ifade edilebilir. Bu aynı zamanda 
Korelasyon analizi sonucuna göre, 2000-2018 yılları içerisinde değerlendirildiğinde genel anlamda 
Türkiye ve Diyarbakır iline dair korelasyon analizi sonuçlarının benzeştiği söylenebilir.   

Veri setinden ekonominin gidişatını belirleyen temel makroekonomik veriler çerçevesinde 
yapılan analiz öncesinde ilk olarak verilerin durağan olup olmadığına bakılarak, Birim Kök Testi Analiz 
sonucuna göre durağan hale getirilen seriler (değişkenler) Türkiye geneli ve Diyarbakır ili için ortaya 
çıkan sonuçların yine benzeştiğini söyleyebiliriz.  

Ele alınan temel makroekonomik verilerin durağan hale getirildikten sonra en küçük kareler 
yöntemi kullanılarak yapılan regresyon analiz sonrası elde edilen bulgular, Diyarbakır ili için; ithalat ve 
ihracat değişim oranı, istihdam oranı ve enflasyon kişi başı milli gelir üzerindeki etkileri %5 düzeyinde 
çıkmıştır ve istatistiksel olarak anlamlıdır. Türkiye için ise, işsizlik oranı istatiksel olarak anlamlı 
değilken diğer veriler istatiksel olarak anlamlıdır. Özellikle, enflasyon ile kişi başı milli gelir arasındaki 
p değeri 0,001 den küçük olduğu görülmektedir ve %1 anlamlılık düzeyinde ve çok yüksek düzeyde 
istatistiksel olarak anlamlı fark bulunmaktadır. Dolayısıyla 2000-2018 yılları için belirli temel 
makroekonomik veriler kullanılarak yapılan regresyon analizi sonuçlarına göre Diyarbakır ili ve Türkiye 
geneli analiz sonuçlarının benzeştiği bir durum ortaya çıkmaktadır. 

Çalışmanın başında paylaştığımız Türkiye geneli ve Diyarbakır ili için verilen KBDG ile 
KBDG’in yüzdesel değişimlerinin bulunduğu tabloda bulunan verilere bakıldığında, yıllar itibariyle 
verilerdeki artış ve azalışların yönünün aynı dönemlerde benzer oldukları görülecektir. Ancak özellikle 
kriz dönemlerinden sonraki yıllar olan 2002 ve 2009 yıllarında, söz konusu verilerin Diyarbakır ili için 
yüzdesel olarak daha az küçüldüğü görülebilmektedir. Bu durum Türkiye ortalamasından farklı olarak, 
Diyarbakır ilinin kendine özgü sosyo-ekonomik, sosyo-kültürel ve ülkeye oranla nispeten daha feodal 
olan toplumsal yapısının söz konusu olduğunu ve bu yapının kriz anlarında ve sonrasında, imece usulü 
şeklinde bir ticaret ve iş yapış tarzının bulunduğunu göstermektedir. 

Küreselleşme olgusu ve dolayısıyla uluslararası ticaret ve finansal serbestleşme ile birlikte 
ulusların, dönemler itibariyle uyguladıkları iktisat politikaları benzerlik göstermektedir. Çalışmamızda 
uyguladığımız analizler göstermektedir ki, farklı sosyal, politik, ekonomik ve kültürel gelişmişlik 
düzeyleri ve ticaretin doğasına aykırı olacak şekilde rasyonel olmayan tutum ve davranışlarla yapılan iş 
yapış tarzına rağmen, Diyarbakır ili, Türkiye geneli ile sosyo-ekonomik gelişmişlik açısından benzerlik 
göstermektedir.  

Uzun yıllardır maruz kaldığı sosyo-politik ve ideolojik nedenlerden dolayı adının hep olumsuz 
toplumsal olaylar ile anılması sebebiyle Diyarbakır’a yeterince yatırım yapılamamaktadır. Diyarbakır, 
sahip olduğu zengin kültür ve inanç kaynaklarına rağmen yeteri kadar turizm geliri elde edememektedir. 
Ayrıca dış ticaret konusunda da gereği kadar gelişemediği veri olarak kabul edilecek olursa, tüm bu 
olumsuzluklara rağmen Türkiye geneli ile kıyaslandığında sosyo-ekonomik gelişmişlik açısından 
Türkiye ile benzerlik göstermesi, mevcut haliyle bile ne kadar güçlü olduğunu göstermektedir. 
Çalışmamızdan anlaşılacağı üzere, Diyarbakır’ın yukarıda sıraladığımız kendine özgü sorunlarının 
giderildiği bir durumda Türkiye ekonomisinin gelişimine sağlayacağı katkı oldukça önem arz edecektir.         
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Article Info  Abstract 
  Although the inflation-based interest rate theory that we use today is shaped by 

Friedman's Monetarist views, an alternative interpretation of the interest rate 
developed by the Keynesian school over the general level of prices, 
underemployment and full employment balance is possible. The credibility of 
inflation data and the change created by innovation on commodity and financial 
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with negative interest rates from the Keynesian and Monetarist perspective is 
investigated through their views on endogenity of money supply, neutrality of 
money and the function of interest rates in general equilibrium. The diverged views 
of these schools in their negative interest rate forecasts are identified with the 
organizational forms they adopted in their market interpretations, and the results are 
revealed that the emergence of negative rate policy is not only related to deflationary 
expectations, but also to the Central Banks’ lost sovereignty in liquidity management 
due to “binancial developments “. 
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Makale Bilgisi  Öz 
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görüşleriyle şekillenmiş olsa da Keynesçi ekolün fiyatlar genel düzeyi, eksik ve tam 
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1. GİRİŞ 

2009 küresel krizinin ardından FED’in faiz indirimi kararını takiben Merkez Bankalarının 
negatif faizleri bir politika aracı olarak benimseyip yaygınlaştırdıkları görülmektedir.  (Stiglitz, 2014: 
21) Özellikle gelişmiş ülkelerdeki düşük enflasyon oranları ve sürekli taze tutulmaya çalışılan deflasyon 
tehdidi de bu çerçevede Merkez Bankalarının elini güçlendirmiştir. Her ne kadar reel faizlerin tarihte 
zaman zaman negatife döndüğü bilinse de finansal sisteminin sıfır alt sınırını politika faizleri için 
kaldırdığına ilk kez tanıklık ediliyor. Bu gelişim Friedman’ın kurduğu Monetarist paradigma etrafında 
değerlendirildiğinde, yaşanan gelişmeleri enflasyonist (deflasyonist) süreçlerle izah edip noktalamak 
mümkün görünse de eldeki doneler bunu tam olarak desteklemiyor.  

1973 ile Bretton Woods’un çöküşünün ardından başlayan entegrasyon süreci artık kendi 
sınırlarının sonuna ulaşmakla kalmamış, yirmibirinci yüzyıla özgü iktisadi birim ve enstrümanlar 
aracılığıyla paranın endojenlik/egzojenlik ve yanlılık/yansızlık fonksiyonlarını da dönüştürmüştür. Bu 
nedenle gerek Keynesçi ve Monetarist ekolün (negatif) faiz olgusuna karşı yapısal yaklaşımları gerekse 
para ve mal piyasalarındaki bu dönüşümün faizler üzerinde yarattığı dinamiklerin tespit edilmesi 
veyahut yeniden tanımlanması gerekmektedir. Örneğin; şirket parası üzerinden işlem yapma, sanal para 
kullanımı, aracısız borçlanma veyahut alternatif kur sistemi hali hazırda aktifleştirilmiş yeni finansal 
ürün ve dinamiklerin sadece birkaçıdır.  Çalışma bu nedenle, negatif faizleri Merkez Bankası politika 
aracı olarak Keynesçi ve Monetarist görüşler etrafında yorumlarken, her iki ekolün gelecek öngörülerini 
de mercek altına almaktadır.  

Sonuçta; negatif faiz trendinin değişen finansal enstrümanlarla da yakından ilişkili oldukları 
çünkü, bu yeni finansal enstrümanların likidite yönetiminin dinamiklerini değiştirdikleri; “helikopter 
para” ve “temel gelir” politika önerilerinin Keynesçi ve Monetarist ekol ile ardıl bağlarının olduğu; 
negatif faizlerin aynı zamanda Merkez Bankacılığının değişen fonksiyonuyla da ilişkili olduğu tespit 
edilmiştir. Diğer taraftan, (negatif) faiz trendini tetikleyen bu inovatif dönüşümün Keynesçi yorumunun 
Monetarist yorumdan daha iyimser olduğu; çünkü Keynes’in genel teorisini işbölümü merkezli “karınca 
nişi” etrafında kurgularken, Friedman’ın genel dengeyi “karga nişi”ni andıran bölüşüm merkezli aktarım 
mekanizması üzerinden, parasal olarak yorumladığı vurgulanmıştır.     

2. KEYNESÇİ VE MONETARİST FAİZ YORUMUNDA KIRILMA NOKTALARI  

Keynesçi ve Monetarist ekolün negatif faizler bağlamında farklılaşmasının temel nedeni bu 
ekolleri şekillendiren üç kırılma noktasıdır. Bu kırılma noktaları; para arzının endojenliği ile paranın 
yanlılığı yorumu, para sistemi öngörüleri ve genel denge içerisinde faize atfedilen fonksiyondur. Keynes 
ve Friedman’ın bu temel bileşenler hakkındaki düşünceleri faizler bağlamında alt başlıklar halinde 
değerlendirilecektir.       

2.1. Paranın Yansızlığı (Yanlılığı) ve Paranın Arzı Endojenliği (Egzojenliği)   
Friedrich Hayek tarafından kuramsallaştırılan paranın yansızlığı kavramı piyasadaki para 

arzının üretim, istihdam ve faiz üzerindeki etkisini yansıtmak için kullanılır. Para yansızsa; para 
arzındaki artışın yalnızca fiyatlar genel düzeyini yükseltip enflasyon karşılığında nominal bir büyüme 
sağlayacağı, ama yok eğer yanlı ise para arzındaki değişimin faiz, çıktı ve istihdamı etkileyeceği kabul 
edilir. (Hayek, 1931: 31) Ancak yanlılık tartışması mutlak bir yorumu zorunlu kılmaz. Örneğin; 
Keynes’e göre ekonomi eksik istihdam dengesindeyken para kendinde taşıdığı değer nedeniyle kısa ve 
uzun dönem ayırımı olmaksızın yanlıdır. Oysa Monetarist görüşe göre para kısa vadede yanlı, uzun 
vadede yansızdır. (Friedman, 1982: 56,57)   

Keynes paranın yansızlığının yalnızca varsayıldığını yoksa yansızlık kriterlerinin neler 
olduğunun aslen bilinmediğini ve bunun reel ekonomiyle parasal ekonomiyi eş kabul eden hatalı bir 
kabul olduğunu söyler. Keza nominal fiyat hareketleri genel denge modelinde “ısınma” ve “depresyon” 
dönemlerini izah edemediği gibi teorik olarak da imkansız kılar. Keynes’e göre Marshall’ın Genel 
Teorisinden hareketle paranın yansızlığını savunmak hatalı bir kabul olsa da bu “ısınma” ve “depresyon” 
dönemlerinin tamamen parasal bir problem olduğu anlamına da gelmez. Sadece, paranın yansız 
olmadığı bir ekonomide çözüm için bankacılık politikalarına işaret eder. (Keynes, 1963: 9) Çünkü para 
başlı başına bir mal olarak motivasyon ve karar süreçlerini etkiler. Onun nasıl davranacağını bilmeden 
ekonomik tahmin yürütülemez. (Keynes, 1963: 7) Bu ilişki en net faiz ve üretim düzeyi ile harcamalar 
arasındaki ilişkide görülür. (Keynes, 1963: 8)  
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Keynes’in piyasa motifinde para arzı endojendir; (Keynes, 1936: 123) para yanlıdır; (Keynes, 
1963: 9) para talebi mübadele, ihtiyati ve spekülatif ankeslerden oluşup öngörülemezdir; (Keynes, 1936: 
85) yatırım kararı ex-ante alınır; yatırımların faiz esneklikleri tasarrufların yani para talebinin faiz 
duyarlığından düşüktür. (Keynes, 1936: 124-127, 43-45 and Friedman, 1982: 56) Yani yatırımlar faiz 
hareketleri ve para politikalarıyla düşük oranda uyarılırken para talebi esnekliği ne derece yüksekse 
faizler de o derece istikrarlı olacaktır. (Friedman, 1982: 56) Keynesçiler ekonomik analizlerde toplam 
talebi oluşturan bölümlerin ayrıntılı analizini, özellikle stratejik konuma haiz sektörlerin ayrıntılı 
izlenmesi gereğini savunurlar ki örneğin bu stratejik sektör o yıllar için Keynesçilere göre inşaat 
sektörüdür. (Paya: 318) Çalışmanın üçüncü bölümünde yirmibirinci yüzyılda “binansal ürünler”in de bu 
kapsamda değerlendirilmesi gerektiği vurgulanmıştır.   

Monetarist teoride ise para arzı egzojen ve para yansız kabul edilir; (Friedman and Schwartz, 
1982: 60) para talebi istikrarlıdır ancak ne miktar teorisyenlerinin savunduğu oranda istikrarlı ne de 
Keynesçilerin savunduğu oranda öngörülemezdir; (Friedman and Schwartz, 1982: 60)  yatırım kararı 
büyük oranda ex-post alınır; yatırım faiz esneklikleri tasarruflardan büyük oranlı yüksektir. (Paya: 307-
333) Friedman’a göre para talebinin istikrarı da istikrarsızlığı da gelir düzeyi ile ilişkilidir. Çünkü para 
talebinin öncelikli nedeni değişim aracı motifi olsa da ikinci nedeni gelecek için rezerv oluşturmaktır ki 
paranın değer saklama yanında varlık yaratma güdüsüyle talebini de bu kapsamdadır. Buna bağlı olarak 
toplam para talebi nominal milli gelirin belirli bir oranına denk düşer ki Friedman’a göre bu oran yıllık 
bazda yaklaşık 5.2 haftalık gelire denk düşer. (Friedman, 1969: 1-5) Friedman burada meşhur helikopter 
örneğinden yola çıkarak nominal miktarının para arzı ve reel para miktarının ise para talebiyle 
belirlendiği tezini savunur. Söz gelimi bir helikopter ansızın gökyüzünden para dağıtmaya başladığında 
bireyler bunun tek seferlik bir aksiyon olduğunu biliyorlarsa rezerv para taleplerinde bir değişme olmaz 
ve piyasadaki nominal para miktarı yükselmiş olsa da reel para talebi etkilenmez. Eğer bireyler bunun 
tek seferlik veyahut süreğen bir gelişim olup olmadığını bilmiyorlarsa bu durumda eski gelir düzeyine 
denk bir düzeyde yeniden nakit dengelerini tanımlarlar ki mutlak nakit dengesi değişir olsa da nakit 
dengesi oransal olarak sabit kalır. Yani bireyler yalnızca fiyat dalgalanmalarını offset ederler ancak, bu 
dengelenme uzun döneme yayılacak konjonktür dalgalanmaları barındırır. Ayrıca helikopter 
yardımından eş-oranlı faydalanamama durumunda bireylerin nakit dengeleri farklılaşırken konjonktür 
dalgalanmalarının kazananları daha çok harcayıp daha az üretirken, kaybedenleri daha çok üretip daha 
az harcarlar. Diğer taraftan bunun sürekli gerçekleşeceği bilinirse, fiyatlar genel düzeyini yükselse de 
konjonktür dalgalanmalardan uzak bir dengelenme yaşanır. (Friedman, 1969: 4-15) Görülüğü gibi 
Friedman burada paranın egzojenliğini yani Merkez Bankalarının para arzı üzerindeki otoritesini 
vurgularken bu sistemin sermaye-yoğun üretimin lehine işleyeceğini de açıkça ifade eder.       

Paranın günümüzde nasıl hareket ettiğini kavramak için üç sorunun cevaplanması lazım gelir: 
ülke özelinde para arzı ne derece endojen (egzojen), küresel para arzı ne derece endojen (egzojen), ulusal 
para arzının küresel para arzı karşısındaki endojenlik (egzojenlik) derecesi nedir? Örneğin Türkiye; 
finansal açıdan küresel piyasalara entegre olup küresel parametrelerin etkisi altındadır. Ancak zayıf 
finansal derinlik nedeniyle ne ulusal para otoritesinin ne de finansal aracıların para arzı üzerinde tam 
güç ve yetkisi yoktur. Yani para arzının Merkez Bankasından ziyade ulusal ve ulus aşırı finansal 
kurumlarca yönlendirilebilirliği nedeniyle para arzı görece endojendir. Başka bir ifadeyle özelde 
Türkiye, genelde küresel para arzı birbirlerinden azade olarak endojendir. Keza OECD verilerine göre 
2018’de Türkiye’den 44,5 Milyar$ sermaye çıkışına karşılık 142 Milyar$ sermaye girişi olmuştur. Bu 
durumda Türkiye’de para arzının göreli endojenliği nedeniyle para otoritesinin geleneksel para politikası 
yorumunu benimseyip faiz indirimleri ile mesafesini koruduğu görülürken, Türkye’nin sermaye 
akımınlarının net faydacısı olduğu anlaşılır.    

2.2. Para Sistemi ve Merkez Bankacılığı 

Keynesçi Genel Teori yalnızca Büyük Buhranın çıktısı değil, aynı zamanda, II Dünya Savaşı 
arasında şekillenen siyasi evreni yönetmeye aday ekonomik sistemin de yansımasıdır. 1883’te doğup 
1909’da Economic Journal Dergisi’nde ilk makalesini yayınlayan Keynes, 1911’de aynı Derginin 
editörü olmakla kalmamış, 1919’da Britanya Hazinesinden gelen teklifle burada göreve başlayıp aynı 
yıl düzenlenen Versailles Barış Konferansı’nda İngiltere delegasyonunu temsil etmiştir. Cambridge 
Üniversitesinde iktisat profesörü olan baba Neville Keynes; ünlü iktisatçı Alfred Marshall’ın kürsü 
arkadaşı ve Cambridge’in ilk kadın belediye başkanı Florence Ada Keynes ise Keynes’in annesidir. 
(Skousen, 2007:367-372) Özetle Keynes; Adam Smith’in dünyada hakim kıldığı ana-akım klasik ekolü, 
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I. (ve sonrasında II. ) Dünya Savaşıyla tesis edilegelen yeni siyasa-ekonomik haritanın ihtiyaçlarıyla 
uyumlaştırıp, yaşanan dönüşümü anlamlandırabilecek bir maliyeciydi.  

Bunun içindir ki savaş ekonomisini bir maliyeci gözüyle okuyan Keynes, 1936 tarihli İstihdam, 
Faiz ve Paranın Genel Teorisi’nde benimsediği katı endojenlik yorumunu sonrasında esnetip Merkez 
Bankası politikalarına kapı aralarken, benzer bir dönüşüm Monetarizmin katı egzojenlik yorumunda da 
yaşanmıştır. Bu dönüşümde 1960’lar öncesinde devletle sınırlı olan özel sektör finansman 
kaynaklarının, finansal aracılar ve şirket öz kaynaklarıyla genişlemesinin etkisi büyüktür. Ayrıca savaş 
sonrası boşalan devlet kasaları nedeniyle dibe vurmuş devlet ekonomileri de para piyasalarıyla eş-
zamanlı gelişme imkanı yakalamıştır.  

Aslında Milton Friedman’ın hayat hikayesi de dönemin koşullarını yansıtır niteliktedir fakat, 
büyük resmin ne kadarını yansıttığı tartışılır. Keza Friedman sınıfsal bir tanımlama yapılacaksa bir 
prolaterdi; üstelik başarılı bir proleter. Öyle ki Batı Avrupa’dan New York’a göç etmiş, küçük bir tatlıcı 
dükkanı işleten göçmen bir ailenin 1912’de dünyaya gelen dördüncü çocuğuydu. Kendisi üniversite 
bursu kazanana değin garsonluk, satış temsilciliği gibi işlerde çalışmaya devam etti. Chicago 
Üniversitesi’nde tanıştığı eşinin Üniversitenin en liberal görüşlü hocalarından Aaron Director’un kız 
kardeşi olması nedeniyle Friedman’ın Monetarist görüşleri bu yıllarda şekillenmeye başladı. Diğer 
taraftan Friedman’ın Yahudi kökeni 1940’lı yıllarda mesleki yaşantışını olumsuz etkilemiş; Wisconsin 
Üniversitesindeki çalışmalarını üniversite içinden yükselen yahudi karşıtlığı nedeniyle yarım 
bırakmıştır. Skousen’in aktarımlarına göre bazı özel grupların bu dönemde Keynes ve Friedman 
doktrinlerini, ekonomi politikalarından öte siyasi doktrinlere evirmeye çalıştıkları görülür. Öyle ki 
Keynes ve Veblen öğretisinin hakim olduğu ekonomik atmosfere muhalif giden Friedman, yükselen 
siyasi konjonktür içinde Nazi-karşıtı yeni İngiliz doktrini olarak tanımlanırken Keynes taraftarlarının 
iktisadi yorumları farklı saiklerle araçsallaştırılmaya başlamıştır. (Skousen, 2005: 440-442) Friedman’ın 
içine doğduğu atmosferde de eksik-istidam problemi ve sermayenin birikimi sorunu devam edegelse de 
Friedman ısrarla parasal akımları iktisadi analizin merkezinde tutar. Bu tercih Friedman’ın bireye 
kıyasla piyasa dinamiklerine duyduğu görece yüksek güveni yansıtır.    

Klasik teoride eksik istihdam ve ücret katılığı olmadığından faiz oranları da belirli bir arz 
edilebilir fon ile talebince belirlenir. Dolayısıyla, Keynes’in kendi ifadesiyle, otomatik tam istihdam 
dengesi belirli bir gelir artışı ile yatırım-tasarruf dengesi arasında doğrudan ilişki kurmadığı için faiz 
oranını refere edemez. (Keynes, 1936: 97-100) Stiglitz de Monetarist teoriyi Klasik sentez üzerinden 
eleştirirken bu noktaya vurgu yapar. Hatta konuyu bir adım öteye taşıyıp Merkez Bankacılığının 
fonksiyonlarının hem finansal sistem hem de gelir dağılımı üstündeki etkisine dikkat çeker. Stiglitz’e 
göre Klasik dönem ile 1960 sonrası Monetarizminin ortak noktası; önceliği arz-mekanikli bir yaklaşımla 
enflasyona vermiş olmalarıdır ki bunun parasal sistemdeki tezahürü Merkez Bankasının asli görevinin 
fiyat istikrarı ile sınırlanmasıdır. Oysa ki paranın aktarım mekanizmasının mimarı; aksiyomları 
Keynes’in genel teorisini çürütmek üzerine kurulu olan Friedman değil, iktisadın ağırlık merkezini 
mikro ölçekten makro perspektife çeviren Keynes’tir ki bunun nedeni piyasaların kusursuz olduğu ön 
kabulüdür. Bu nedenle Keynes eksik istihdam dengesinden yola çıkarak ücretler genel düzeyi ile 
işsizliğe odaklanırken, ki bu 1930 dünya buhranının tezahürüdür, Friedman 1960’lar sonrası 
küreselleşen finansal kurumlar, çok uluslu şirketler ve para piyasalarının istikrar ve genişlemesini 
merkeze alan bir tutumla fiyat istikrarını refere etmiştir. (Stiglitz, 2014: 2-8)  

Aslında Friedman’ın Monetarist tezleri 1960’larla yükselişe geçtiğinde, sistemin 
sürdürülebilirliğini sağlayacak zaruri para politikası araçları da Milletler Cemiyeti periferisinde belirli 
bir metodolojiyle şekillenmeye başlamıştır. Örneğin Friedman’ın “helikopter para” örneği aslında 
Merkez Bankacılığı ile likidite yönetiminin önemine dikkat çeker. Çünkü Friedman özelde Merkez 
Bankacılığının genelde banka ve finansal aracıların sermaye birikiminde üstlendikleri butik 
fonksiyonlar kavranmadan ne parasal sistemin ne de paranın aktarım mekanizmasının 
kavranamayacağının farkındadır. Merkez Bankacılığının bir kurum olarak, ülkelerin sermaye 
birikimlerinde üstlendiği fonksiyonu göz ardı etmek hayati bir hatadır. Çünkü kurumsal politikalar, 
tarihsel yetkinlikle birleştiğinde yapıcı olduğu kadar yıkıcı motivasyonlar da yaratabilir. Örneğin Bank 
of England bugünkü anlamıyla milli Merkez Bankası hüviyetini 1946’da almış olsa da kurumun Merkez 
Bankacılığı hüviyeti 1694 ile başlar. Aynı tarihsel kırılmalar Almanya için 1957 ve 1875, İtalya için ise 
1893 ve 1928’dir. Modern Merkez Bankacılığını dünyaya ithal eden ABD’nin Merkez Bankaları Sistemi 
“FED” 1913’te kurulurken (Bank of Italy, 2019: 1-6), Türkiye Cumhuriyeti bu anlamda Osmanlı’dan 
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oldukça kötü bir miras devralmıştır. TCMB 1931’de kurulmuş olup geçmişi Osmanlı’nın ilk özel 
bankası Dersaadet ile ilişkilendirilir. Duyun-ı Umumiye yıllarını kapsayan dönemde Dersaadet’in 
teşekkülü, Galata Bankerlerine Osmanlı borçlarının finansmanında yasal kimlik kazandırmanın ötesine 
geçememiş olsa da Osmanlı modern bankacılık ile tanışmıştır. (Pamuk, 115-117) Dolayısıyla iki Dünya 
Savaşına bağlı eşitsiz başlangıç koşulları kadar, Merkez Bankacılığı ve bankacılık faaliyetleri 
kapsamında ülke tecrübelerinden süzülen yetkinlik de para politikası yönetiminde oldukça önemlidir.   

Stiglitz’e göre makroekonominin en garip tarafı; Merkez Bankalarının dahi banka ve finans 
piyasalarını “yansız” kabul eden temsili yatırımcı modelleriyle çalışmasıdır. Bu ifadeyle Stiglitz 
başlangıç koşulları da dahil her türlü fonksiyonel ve yapısal farklılığın önemine de işaret eder. Örneğin; 
ona göre 2008 krizi AB genişlemesine bağlı entegrasyon dinamikleri, küresel para sistemi ve 
fonksiyonlarını yerine getiremeyen Avrupa Merkez Bankası arasındaki gerilim nedeniyle derinleşiyor. 
Yani entegrasyon dinamikleri, küresel para sistemini fonksiyonlarını taşıyamayan Avrupa Merkez 
Bankası üzerinden tetikleyip zorluyor. Çünkü AB’nin genişleme politikası güçsüz üyelerin güçlü üyeler 
ile rekabet edebilmesi için onlara ücret ve maaşları baskılamaktan başka çare bırakmıyor. Sonuçta, 
güçsüz ekonomilerde sürekli düşen gelir düzeyiyle beraber borç yükü tırmanışa geçip Birlik içinde suni 
bir “rekabetçi devalüasyon” yaratıyor, ve toplam talep de doğal olarak bundan olumsuz etkilenip 
daralıyor. Dolayısıyla bir Birlik olarak AB’nin yaşadığı kriz Birliğin “komşuyu fakirleştirme 
politikası”ndan kaynaklanan eksik istihdam krizidir. Ancak başlangıçta krizin mağdurları yalnızca 
güçsüz üyelerken, daralan toplam taleple beraber Birliğin para politikası etkinliğini yitirip tüm üyeleri 
hatta global ekonomiyi etkisi altına almıştır. Çünkü Maastricht normları finansal entegrasyon ve ortak 
Merkez Bankacılığı faaliyetleri için engel teşkil eden derin yapısal farklılıkları yönetmek adına 
yetersizdir. (Stiglitz, 2014: 11-15) Keza bilanço açısından avantaj sahibi büyük finans kurumları gerek 
ince ayar-kur dalgalanmaları gerekse faiz politikalarından küçük oyuncular derecesinde etkilenmezler. 
Çünkü bilanço avantajıyla sunulan fon arzı, fon ihtiyacına göre değil en yüksek getiri esasına göre 
hareket edip zayıf ekonomilerin borç yükünü derinleştirir. Sonuçta, daralan toplam talep nedeniyle 
büyük oyuncular daha kırılgan hale gelse de düşen faizler oranınca daha fazla yayılma avantajı 
kazanırlar. Aslında bu geleneksel iktisadın fayda maksimizasyonu ilkesinin kaçınılmaz sonucudur.  
Fayda maksimizasyonu ilkesi bir yandan büyük oyuncular üzerinden para sistemini şekillendirirken, 
diğer taraftan da yapısal kırılmalar yaratıp kendisini iktisadi kriz olarak gösteriyor. Tüm bu nedenlerle 
2008 krizi aslında Euro ile dengelenemeyen para sisteminin krizidir. (Stiglitz, 2014: 18-23)   

Kriz kavramının tanımı; sistemin kendisini taşıyamama hali olduğuna göre sistem 
tartışmasındaki en önemli nokta, gelecekte finansal sistemde nasıl bir dönüşüm beklendiğidir. Bu 
dönüşüm finansal sistemin binansal sisteme doğru evrilmesi şeklinde özetlenebilir. Çünkü parasal 
sistemin gittikçe dijitalleşeceği konusunda bir tereddüt yok.  

Örneğin; Euro bölgesinde M1 tanımlı nakit kasası 1980’den günümüze %23’ten 14’e 
düşmüştür. 2017 itibariyle yine Euro bölgesindeki tüm para transferlerinin parasal değer karşılıklarının 
%54’ü halen nakit olarak gerçekleşse de bu tablonun temassız ödeme sistemlerinin yaygınlaşmasıyla 
hızla değişmesi bekleniyor. Çünkü Euro bölgesi istatistikleri dijital ödemelerin %81’inin 25 Euro’nun 
altındaki harcamalardan oluştuğunu gösteriyor ve yalnızca temassız ödeme sistemi kullanımındaki 
artışın dahi elektronik transferleri hızla yükseltmesi beklenmekte. Ayrıca kripto para birimleri de kendi 
platformlarıyla beraber gelişirken hali hazırdaki alternatif kur sistemlerini kurdular bile. Bu nedenle çok 
da uzak olmayan bir gelecekte para sistemi ve politikalarının dört başlık etrafında şekillenmesi 
bekleniyor: elektronik paranın nakit parayı ikame oranı; kripto para birimlerinin geleneksel bankacılığı 
(para birimi ve hesap türleri olarak) ikame oranı; uluslararası rezerv bağlamında banka depozitolarının 
merkez bankası depozitolarını ikame oranı; ve son olarak da dijital platformların sağladığı aracısız 
borçlanma işlemlerinin banka borçlanmalarını ikame oranı. Eğer beklenen değişim gerçekten yeni nesil 
çözümler lehinde işlerse bireyler negatif faizden kaçınmak gayesiyle Merkez Bankası nezdinde tanımlı 
hesaplarının altında yeni nesil para birimlerini hatta bunlara bağlı nakitlerini biriktirecektir. Tabii bu 
durumda Friedman’ın “helikopter para”sı bir politika aracı olarak devreye girebilir. (Bofinger, 2018) 
Diğer taraftan hanehalkı tüketiminin negatif faiz ile olan ilişkisinin karşısında reel ekonomi, yani 
girişimci kesim ile olan ilişkisi de muhtemeldir ki farklılaşacak. Çünkü yüksek ihtimal ile B2B iş 
süreçleriyle gelişen akıllı sözleşme ve sanal para işlemleri sıfır alt sınırı problemini genişleyen kredi 
imkanıyla anlamsızlaştıracaktır. (Fisher, 2016: 39-42)   
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2.3. (Negatif) Faiz ve Genel Denge  

Piyasa faizi nihai fon arz ve talebi tarafından belirlense de genel ekonomik denge içerisinde 
işleyen bir aktarım mekanizması vardır ve bu aktarım mekanizması içerisinde parasal akımların 
yönetiminden Merkez Bankaları sorumludur. Merkez Bankaları gösterge niteliğinin yanı sıra ticari 
bankaların likidite pozisyonlarını da etkileyen depozito faiz oranları üzerinden piyasa nakit akışını 
etkilerler. Açık piyasa işlemleri de en çok kullanılan politika araçlarından birisi olmakla beraber, son 
tahlilde kurala bağlı bir araç olmayıp politika faizinin kontrolü altında gelişirler. (BIS, 2019: 8-13) 

Ancak güncel faiz tartışmalarının bu kez çok farklı dinamiklerle ilerlediği unutulmamalı. Nasıl 
ki yirminci yüzyılın son elli yıllık serüveninden bugüne kadar para piyasalarını şekillendiren Monetarist 
teori sermaye birikimini öncelemek gayesiyle kendi politika araçlarını tanımladıysa, bugün de yeni nesil 
teknolojiler kendi sistem ve politika araçlarını sistem üzerinden yeniden tanımlamaktadır. Monetarist 
para politikaları dönemin neo-klasik kalkınma anlayışıyla uyumlu olduğu için zamanla sistemin 
merkezine yerleşmiş olsa da piyasanın Monetarist bir bakışla okunması yalnızca bir politika tercihidir, 
ve ekonomik kabuller zamanla farklılaşabileceği gibi hepten bambaşka da olabilir.  

Örneğin, 2008 sonrası değişen para politikaları hakkında hali hazırda çatışan üç farklı yaklaşım 
vardır. Bir grup teorisyen negatif faiz politikasının Anglosakson ekonomiler ve Japonya’da denenmekte 
olmasına rağmen aslında krizi derinleştirdiği, belki de krizin kaynağı olduğu, ve bunun yerine enflasyon 
hedeflerinin yukarı taşınmasını savunurken, bu sayede Merkez Bankası ve finansal aracıların piyasalara 
nefes aldırabileceğine inanıyor. Çünkü aksi halde Merkez Bankası negatif faiz politikasının nominal 
faizleri aşağı taşıyıp bankacılık karlılığını düşüreceği, bireylerin nakit tutma eğiliminin yükselip 
resesyonun derinleşeceği savunuluyor. Farklı bir akım ise açık piyasa işlemlerinin genişleyici para 
politikası aracı olarak kullanılmasını savunurken buradaki amaç ekonomik aktivite ile beraber finans 
sektörünü de ayakta tutmak. Bir diğer sav, beklenti yönetimine dayalı, geleneksel olmayan bir politika 
aracı olarak Merkez Bankasının “sözle yönlendirme” politikasını benimsemesidir. (Ball vd, 2016: 12-
42) Çatışma halindeki üç öneriden ikisi geleneksel Paracı yaklaşımla uyumluyken negatif faizler hali 
hazırda yıkıcı veyahut sonu belirsiz politika araçları olarak sunuluyor. (Alper, 2018) Dikkatten 
kaçmamalı ki market dinamikleri faizleri aşağı yönlü baskılayıp borçlanmanın maliyetini düşürecek 
uygun likiditeye sahipse bir de deflasyonist baskı mevcutsa reel faizler zaten negatife dönme 
eğilimindedir. Bu durumda yapısal olarak tartışılagelen aslında likidite tercihleri üzerinden paranın 
endojenliği ve yansızlığı tartışmasıdır. Tam da bu nedenle Keynes ve Monetarist görüşün (negatif) 
faizler ve likidite yorumları gözden geçirilip yeniden yorumlanmalı.  

Aslında Keynes bu bağlamda paranın hem uzun hem kısa dönemde yanlı olduğunu savunurken 
faizler ile fiyatlar genel düzeyi arasındaki bu eş yönlü ilişkide aşağı yönlü değil fakat yukarı yönlü 
baskıların tehlikesine işaret eder. (Keynes, 1936: 123-127)  

Keynes’e göre faiz teorisi aslında zaman ve likidite tercihinin bileşenidir ve son tahlilde her 
şeyin başlangıcı tüketim eğilimidir. Gelecek dönem tüketimi bugün nasıl değerlendirilecek; bugünkü 
gelirden mi yoksa geçmiş dönem tasarruflardan mı, vade yapısı ne olacak? Faiz oranlarında ihmal edilen 
nokta budur. Evet hep zaman refere edilir ancak, likidite etkisi ihmal edilir. Oysa ki M=L(r)’dir. 
(Keynes, 1936: 83,84) Faiz yatırım için talep edilen kaynaklar ile vazgeçilen tüketimi dengeleyen fiyat 
değildir. Zenginliği nakit tutma arzusunu cari nakitlerle dengeleyen fiyattır. Örneğin, faizler düşükken 
yani nakitten çıkışın getirisi düşükken toplam nakit talebi özellikle de kamunun nakit talebi, arzı aşar. 
Eğer faizler yükselmişse zaten kimsenin elinde tutmak istemeyeceği nakit fazlası piyasaya sürülmüş 
olur. Sonuçta, para miktarı ve likidite tercihi beraberce faizleri etkiler. Likidite tercihi; mevcut faiz 
düzeyinden kamunun tutacağı para miktarını düzenleyen potansiyel ve fonksiyonel bir eğilim olarak 
M=L(r)’dir. Yani faiz; likidite tercihinin fonksiyonudur çünkü para talebinin üç temel nedeni: a) ödeme 
amacı, b) ihtiyat güdüsü ve c) spekülasyondur. (Keynes, 1936: 84,85) Likidite tercihleri göz önünde 
tutulursa para talebi fonksiyonu M=M1+M2=L1(Y)+L2(r)’ye döner. Yani mübadele ve ihtiyat 
güdüsüyle tutulan (L1) ankesini gelir düzeyi (Y) belirlerken, kar ve spekülasyon motifiyle şekillenen 
(L2) ankesi (r) faiz düzeyince belirlenir. Piyasa faizi ise aslen bireylerin beklentileriyle tanımladığı 
“normal” kabul ettikleri bir düzeyin etrafında salınır. Faizler normal düzeyin çok altına inince faizlerin 
gelecek dönemde yükseleceği beklentisiyle bireyler sermaye kayıplarını önlemek ister ve tahvil 
alımından kaçınıp paraya yönelir.  Çünkü Keynes’in para talebi modelindeki tek alternatif paradır. Tersi 
durumdaysa, yüksek faiz hadlerinin gelecek dönemde düşüp tahvil fiyatlarının yükseleceği beklentisi 
tahvil alımlarını teşvik edip paranın dolanım hızını olumsuz etkileyecektir. Piyasalar eksik istihdam 
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dengesinde olduğu için önemli olan piyasa faizinin tam istihdam dengesinin üzerinde kurulmasıdır. 
Çünkü aksi halde ekonominin ısınmaya başlamasıyla likidite artacak buda enflasyonun dolayısıyla 
fiyatlar genel seviyesinin yükselip yatırımın cazibesini yitirmesine neden olacaktır. Ama eğer faiz oranı 
tam istihdam dengesinin üzerinde kurulursa bu uzun dönem para politikasının yönetimine beklentilerin 
yönetimi açısından büyük bir hareket kabiliyeti kazandıracaktır. (Keynes, 1936: 97-104) Dikkat edilirse 
Keynes’in vurgu yaptığı nokta yüksek faiz oranı değil; reel ve nominal faizler arasındaki makastır. 
Keynes açıkça Merkez Bankasının beklenti yönetiminde avantaj kazanması gerektiğini, ve bu avantajı 
kazanmak için ilk olarak tam istihdam düzeyine, sorasındaysa beklenti yönetimine izin verecek manevra 
alanının önemine işaret etmektedir.    

Bu durumda; para talebi, gelir, piyasadaki para miktarı ve fiyatlar genel düzeyi arasındaki 
nominal ilişki Paya’nın vurguladığı gibi spekülasyon güdülü para talebi nedeniyle kopmuş olur. Çünkü 
faiz mekanizması finansal portföyün tümden paraya geçip ekonomideki para miktarıyla efektif talep 
(nominal gelir) arasındaki ilişkinin kopmasına neden olur. (Paya: 77-81) Diğer taraftan Keynes, L1 
ankesinin gelire duyarlı kabul edilmesine rağmen nakit tutma maliyetindeki herhangi bir değişimden 
etkileneceğini vurgular. (Keynes, 1936: 98) Yani Keynes’e göre Merkez Bankası politika faizlerinin 
negatife dönmesi de çok net şekilde ankeslerin gelirden bağımsız şekilde yapısal olarak yeniden 
tanımlanmasına yol açabilir.  

Her ne kadar ertelenmiş tüketimin getirisi olarak tanımlansa da faiz de nihayetinde bir fiyattır. 
Reel faiz oranları cari dönemi yansıtırken nominal faiz oranları teknik olarak beklenen enflasyon 
oranınca primlenir. Dolayısıyla nominal-reel faiz arasındaki makas aslında bireyin enflasyonist veyahut 
deflasyonist hareketlere karşı sigortasıdır. Yani son tahlilde fiyatlar genel seviyesi faiz üzerinde etkilidir. 
Fakat paranın aktarım mekanizması tartışmalıdır. Stiglitz de “Makroekonomik Teoriyi Ekonomi 
Politikalarının Yönetimi için Yeniden Tanımlamak” isimli çalışmasında 2008 krizine uzanan süreci 
paranın aktarım mekanizmasının hatalı yorumuyla ilişkilendirir. Dahası Stiglitz bu hatalı yorumun 
aslında politik bir tercihi yansıttığını ve hatanın önce Klasiklerin sonrasındaysa Friedman’ın Monetarist 
yorumlarıyla teorik olarak derinleştiğini vurgular. (Stiglitz, 2014)  

Friedman ve Keynes’in faiz yorumları Philips eğrisi ve Gibson paradoksu ekseninde farklılaşır. 
Şöyle ki Keynes’in eksik istihdam dengesi dahil fiyatlar genel düzeyi ve çıktı düzeyi arasında savunduğu 
pozitif yönlü ilişki Phillips eğrisinin enflasyon-işsizlik arasındaki öngördüğü ters yönlü ilişkiyi 
desteklese de enflasyon ancak tam istihdam dengesinin aşılmasıyla gerçekleşeceği için Phillips eğrisi 
yorumu bu anlamıyla zafiyete düşer. Keynessçi teori ücretlerin düşeceği bir minimum olsa da resesyon 
dönemlerinde ücretlerin arttırılması gerekliğini savunarak, ve genel teoriyi enflasyonun tam istihdama 
yaklaştıkça baş göstereceği kabulüyle aşar. (Paya, 1998: 289-293) Oysa ki Friedman’a göre fiyatlar ile 
çıktı düzeyi arasındaki ilişki; toplam talebin bireylerin beklentileriyle gecikmeli olarak düzenlenmesi 
nedeniyle pozitif değil negatif yönlü ve konjonktür dalgalanmalara koşuttur.(Friedman, 1982: 622) Yani 
parasal genişleme uzun vadede yalnızca enflasyona neden olup işsizliği gidermemektedir. (Paya, 1998: 
292)  

Konunun bir diğer tarafıysa fiyatlar genel düzeyi ve faiz ilişkisidir. Keynes ve Friedman’ın faiz 
yorumundaki farklılık kendisini Phillips yaklaşımı kadar Gibson Paradoksunda da gösterir. Alfred 
Gibson 1923 tarihli çalışmasında Ortodoks görüşe hilaf olarak fiyatlar genel düzeyi ile faizler arasındaki 
pozitif yönlü ilişkiye dikkat çekmiş olsa da bu görüş Keynes’e kadar taraftar bulmamıştır. Keynes bu 
ilişkiyi eksik-istihdam dengesi üzerinden desteklerken, mevcut durumu “Gibson paradoksu” olarak 
nitelemiştir. (Friedman, 1982: 622-632) Diğer taraftan Friedman ABD ve İngiltere’de gelir, fiyat ve 
faizleri incelediği çalışmasında Irving Fisher’ın yorumunu benimsediğini çünkü, rakamların Fisher’ı 
desteklediğini söyler. Friedman’a göre faizler ve fiyatlar genel düzeyi arasındaki ilişki faizler ile kısa ve 
uzun vadede beklenen enflasyon arasındaki ilişkinin ispatıdır. Diğer taraftan Keynes; faizler ile fiyatlar 
genel seviyesi arasındaki ilişkiyi ticari bankalar kanalıyla hem fiyatlar hem de nominal faizlere içerilmiş 
olan “sermayenin reel getirisi” ile ilişkilendirir. Çünkü para miktarını kontrol eden banka kesimi aynı 
zamanda reel getirilerin nominal faizler üzerindeki etkilerini de geciktirmiş olur. (Friedman, 1982: 586) 
Phillips ve Gibson paradoksunda farklılaşan Monetarist ve Keynesyen yorum kendini faiz oranları ile 
enflasyon arasındaki ilişkide gösterir ki burada tarih (Friedman’a göre) Fisher’ı haklı çıkarmıştır. 
(Friedman and Schwartz, 1974: 288-291) Friedman’a göre Keynes para arzı ile faizler arasındaki negatif 
yönlü ilişkiyi likidite tercihleri üzerinden isabetle okusa da Keynes’in teorisi “likidite tuzağı”nda 
hatalıdır. Çünkü piyasa faizleri ile para arzı arasındaki ilişkide faiz; nominal değil reel para arzının ve 



Journal of Current Debates in Social Sciences (CUDES), 2(2), 2019 
Hatice Şehime ÖZÜTLER 

 

151 

 

dahası gelirin fonksiyonudur. Nominal gelirdeki artış sürekli gelirdeki artıştan kaynaklıysa, bu durumda, 
likidite eğrisi yukarı kayacak ve faiz oranlarının yukarı yönlü yapışkanlığı istenmediği halde artacaktır. 
Ayrıca reel para arzı faiz oranlarının aşağı yönlü trendine imkan tanırken ödeme ve ihtiyat güdülü L1 
ankesi kendi içinde farklı getiri etkileri barındırır. Örneğin; yabancı para, vadesiz hesaplar veya sabit 
getirili varlıklar bu kapsamdadır. (Friedman, 1982: 479-497)  

Diğer taraftan Friedman faiz oranlarının üretim tekniklerindeki gelişmelere veyahut da inovatif 
yatırım talebine bağlı olarak da tırmanabileceğini vurgular. Bu durumda nominal gelir, paranın dolanım 
hızı ile beraber yükselse de ilk etapta sadece üretimdeki (büyümedeki) artış fiyat artışını (enflasyon) 
aşar ve uzun vadede fiyatlar kendini yeniden tanımlar. Sonuçta çıktı (büyüme) düzeyi fiyat artışının 
(enflasyonun) altına düşerken faizler daralan üretim nedeniyle aşağı baskılanıp başlangıç koşullarına 
dönülür. (Friedman, 1982: 498, 499) Oysa Keynes kitabının dördüncü bölümünde sermayenin birikimi 
ve faizin doğası üzerine düşüncelerinin, ilk çalışmasından bu yana fazlasıyla değiştiğini hatta “normal 
faiz düzeyi”ne dahi mesafesini arttırma eğiliminde olduğunu açıkça vurgular. Keynes’e göre sermaye 
birikiminde yaşanan başarısızlığın nedeni eskiden toprağa bağlanan likit primlerin bankacılığın 
modernleşmesiyle beraber paraya bağlanmasıdır ve böyle bir ortamda piyasada belirlenen tek bir 
“normal faiz oranı” olduğu varsayımı yanıltıcıdır. Aslında ekonominin hipotetik gerçekliği eksik 
istihdam dengesi olduğundan sübjektif kararlarla şekillenen sayısız “normal faiz oranı”-“istihdam” 
kombinasyonu vardır.  Bu nedenle, yaşanan dönüşümlerin ardından piyasada “normal” değil “yansız” 
bir faiz oranı hedeflenmelidir. Keynes bu oranı tanımlarken “statüko” kelimesini tercih etmiş olsa da 
kullandığı vurgu çok önemlidir. Çünkü ona göre genel ekonomik dengedeki tek statüko tam istihdam 
düzeyinde istihdamın esnekliğinin sıfırlayan “yansız faiz oranı” olabilir. (Keynes, 1936: 119-122)            

3. (NEGATİF) FAİZLERİN GÜNCEL DİNAMİKLERİ  

Güncel negatif faiz tartışmalarında yaşanan kısır döngünün temel nedeni Keynesçi ve 
Monetarist yorumların süreğen rakip tezlere indirgenip, ilkinin tümden devlet, ikincisinin ise tümden 
piyasa yanlısı ekoller kabul edilmesidir. Oysa ekonominin gelişimi geriye doğru başa sarılacak olsaydı 
gelişim çizgisinin Keynesçi para talebi ile uyumlu ilerlediği, üstelik ironik şekilde Keynes’in 
vurguladığı piyasa boşluklarının, Keynes muhalifi politika enstrümanlarına dönüştürülmesiyle 
sağlandığı görülür.  

Misalen; emeklilik-sağlık vb. sigorta onları yada mortgage sistemi son tahlilde “yatırım fonları” 
kapsamında ihtiyat veyahut spekülasyon motifini öncelerken, bir yandan küresel refaha hizmet etseler 
de diğer taraftan dünya ekonomisini krizlerin eşiğine kadar taşımışlardır ki paradoks da buradadır. 
Örneğin, 2008 krizinin başlangıç ve gelişimi rakamlarla değerlendirildiğinde Keynes’in bireye duyduğu 
güven ve piyasaya duyduğu güvensizlikte haklı çıkarken, Friedman’ın piyasaya duyduğu yüksek güven 
ve bireye duyduğu güvensizlikte haksız çıktığı görülür. 2008 yılında ABD’nin en büyük dördüncü 
yatırım bankası olan Lehman Brothers’ın batışı ile adım adım ilerleyen Küresel Kriz aslında Monetarist 
para piyasası araçlarıyla politika araçlarının sağlıksız gelişiminin en yeni örneğidir. Bu çöküş sonrası 
FED konjontür karşıtı olarak faiz indirimlerine başlamış olsa da negatif politika faizinin ilk uygulayıcısı 
İsveç Ulusal Bankası (Riksbank) olmuş ve döviz piyasasındaki dalgalanmaların önlenmesi amacıyla 
Merkez Bankası politika faizleri %-0,25 bandına çekilmiştir. Diğer taraftan Avrupa Merkez Bankası 
2014 ikinci çeyreğiyle beraber %-0,1’e indirdiği politika faizlerini 2016 sonunda %-0,4’e kadar geri 
çekerken uzun dönemli enflasyon beklentilerini öncelemiştir. Danimarka, İsviçre ve Japonya Merkez 
Bankaları da deflasyonist beklentilere bağlı olarak negatif faiz politikasına dönerken ABD Merkez 
Bankası da 2018 son çeyreği itibariyle politika faizini %0,25’e kadar çekmiştir. Diğer taraftan Türkiye 
ve Arjantin ekonomilerinde politika faizleri sırasıyla 2008 ve 2018 için sırasıyla %17,5 ile %25,5 ve %8 
ile %25 bandında izlemiştir. (BIS, Fitch) 2019 Ağustos itibariyle ise negatif getirili varlıkların hacmi 17 
Trilyon Dolardır. (Fitch, 2019) 

Diğer taraftan inovatif ve teknolojik gelişimin faiz oranlarındaki etkisi hususunda Friedman 
açıkça yukarı yönlü bir yapışkanlık beklerken, uzun vadede piyasanın üretimde yaşanacak daralmayla 
bunu dengeleyeceğini savunur. Oysa bugün içerisinde bulunulan negatif faiz-getiri atmosferi büyük 
ölçüde inovasyon dinamiklidir ve hem iktisadi aktivite, hem de faiz oranları aşağı yönlü 
baskılanmaktadır. Friedman’ın burdaki hatası teknolojinin para sisteminde yaratacağı etkiyi 
öngörememesidir.   
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Bugünlerde “helikopter para” politikası olarak önerilen çözüm; küresel Merkez Bankası benzeri 
bir oluşumla bireylere kripto sistem uygulamalarıyla para transferi öneren bir politikadır. (Bofinger, 
2018) Ayrıca “helikopter para politikası” ile “evrensel temel gelir politikası” arasındaki büyük benzerlik 
de dikkat çekicidir. Bu noktada “temel gelir politikaları”nın “evrensel gelir politikası”ndan farkılaştığı 
unutulmamalı. (Bkz: Özütler, 2018: 65-75) Sunulan politika çözümlerinin ironik tarafı şu ki Friedman 
taraftarı Monetarist ekol devletin üstlenmesi gereken bir fonksiyona Keynesyen bir refleksle sahip 
çıkma arzusunu dillendirmiş oluyor. Bu nokta ise “evrensel temel gelir” ile “helikopter para” arasındaki 
farkın ayırımını vurgular nitelikte. Şu anki veriler “helikopter para politikası”nın insan faktörünü 
finansal sistemin aracı kılarken, “temel gelir politika”larının finansal sistemi “sosyal devlet”in hizmetine 
sunma eğiliminde olduğunu gösterir nitelikteler. 

  Nasıl ki altın standardını takip eden Bretton Woods düzeni 1960-1973 yıllarında kendini 
kambiyo rejimleri üzerinden tanımlamışsa, yirmi birinci yüzyılın parasal sistemi de kendini kripto para 
birimlerine koşut negatif faizlerle inşa sürecindedir. Üstelik görünen odur ki ibre hali hazırda Keynes’in 
lehinedir. Keynes’e göre yatırım kararları spekülatif ve ihtiyat güdülü para talebinden bağımsız hareket 
ettiği için yatırımların faiz duyarlılıkları zayıftır. Çünkü yatırım kararı yatırım atmosferine bağlı olarak 
ex-ante alınır. Dönem sonunda gerçekleşen ve planlanan yatırımlar arasında da yüksek oranlı farklar 
olmaz. Yani belirli oranda bir para arzı, para talebi ile beraber faizi belirlerken aslında geçmiş dönem 
yatırımları sermayenin marjinal etkinliğince belirlenmiş olur. Son tahlilde para talebi faizlere yüksek 
oranda duyarlıyken, yatırımlar faizlere karşı görece duyarsızdır. Oysa Monetarist görüş tam tersi olarak 
yatırım kararlarının ex-ante değil tamamen sermayenin marjinal etkinliğince belirleneceğini öngörür. 
Sonuçta yatırımların faiz duyarlılığının, para talebinin oldukça üzerinde olması beklenir. Rakamlara 
bakacak olursak, IMF verilerine göre 17 Trilyonluk negatif getirili finansal varlık portföyüne karşın 
2000-2009 arası yüzde 3,9 büyüyen dünya ekonomisi, resesyon beklentisinin aksine 2018’de de yüzde 
3,9 büyümüştür. Bu dengelenmede finansal doygunluğa erişen ekonomilerin büyümeden aldıkları payın 
daralırken, finansal anlamda az gelişmişlerin büyümeden aldıkları payın yükseldiği görülüyor. (IMF, 
2019) Bu durum para politikalarının etkisizliğini değil tam tersi olarak kendisinden beklenen aracılık 
faaliyetlerine zorunlu yönelimini işaret ediyor. Bu gelişimi tetikleyen dinamik negatif getiriler üzerinden 
yarattıkları vergi etkisiyle izah edilebilir. Merkez Bankası bağlamında uygulanan negatif göstergeler, 
aracıların pozitif getiri değil vergi etkisi yaratan kesintiler nedeniyle uzun vadeli çıkarlarına 
odaklanmalarına ve piyasada marjinal getirisi en yüksek yatırımları öncelemelerine, yani finansal 
kurumların spekülasyon motiflerine kar güdüsünün ikamesine neden olmuştur. Çünkü finans 
kurumlarının kesintilerle uzlaşması ve faaliyet dışı kayıplarını kapatması için en uygun politika; 
portföylerin getiri oranının yanında gelir odaklı istihdam dostu yatırım pazarlarına yönlendirilmesidir.           

Keynes ve Monetarist görüş rakip tezler olarak konumlanırsa, negatif göstergeler üzerinden 
yürüyen tartışmanın aslen yapısal olduğu anlaşılır. Şöyle ki Keynes negatif faize kategorik olarak karşı 
olmadığını fakat bunun yapısal bir değişime eş olduğu için dönemin yüksek işsizlik, deflasyon ve düşük 
sermaye birikimiyle uyumlu ilerlemesinin o günlerde imkansız olduğuna işaret ederken Gesell’in 
görüşlerinin tümden tutarsız olmadığını açıkça vurgular. (Keynes, 1936: 175-188) Oysa Friedman 
beklentileri sistemin merkezine koymuş olmasına rağmen negatif getiri nominal anlamıyla sisteme 
duyulan güven nedeniyle mümkün değildir. Çünkü fiyat yapışkanlığı ve işgücü katılığının olmadığı bir 
sistemde, üretim düzeyi ile fiyatlar sermayenin getirisini her daim optimize eder.    

Tüm bu tartışmaların ardından Keynes ve Friedman’ın ekonomik birimlere farklı yapısal kodlar 
izafe ettikleri ve gelecekte bizleri bekleyen para sisteminin kendisini negatif faizler üzerinden inşa 
etmeye başladığı anlaşılıyor. Sistemi bu dönüşüme zorlayan öncelikli neden farklılaşan ödeme 
sistemleriyle, hatta para birimleriyle kendini yeniden tanımlayan para arzı tanımıdır. Para arzının 
endojenliği tartışması bir tarafa, Bofinger’in özetlediği dört temel parametrenin gerek likidite yönetimi 
gerekse faizler üstündeki baskısının gün geçtikçe artması muhtemeldir. Daha açık bir ifadeyle, 
elektronik para/nakit ikame oranı; (blockchain ve akıllı sözleşmeler dahil) aracısız borçlanma imkanları; 
merkez bankaları ile (yeni nesil dahil) ticari banka ve finansal aracıların rezerv (döviz, kripto paralar 
dahil) ilişkileri aslında Merkez Bankacılığı ve faizlerin fonksiyonlarını dönüştürmeye başlamıştır.       

 4. SONUÇ 
Günümüzde gözlemlenen negatif faiz eğilimi kendisini tanımlamakta olan yeni para sisteminin 

ayak sesleri olsa da, bu durumu eski paradigmalar üzerinden okuma eğilimi oldukça yüksek. Üstelik 
negatif faizlerin bankacılık sektörü için olumsuz etki yaratacağına inanan Monetarizm savunucuları hem 
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oldukça  ironik şekilde Keynes’in o günlerde (reel faizlerin zaten sıfırın altında izlediği) savunduğu 
maliye politikalarının görece üstünlüğü tezinin arkasına sığınıp, hem de “helikopter para politikası”nı 
Merkez Bankası bağımsızlığı adına destekliyorlar ki bu etkin piyasa tezinin iflasıdır.   

Merkez bankası nezdinde uygulanan referans negatif getirili tahvil ve faizlerin Keynes’in eksik 
istihdam dengesine engel teşkil etmediği hatta küresel dengelenmede çıpa etkisi yarattığı da söylenebilir. 
Çünkü Keynes likidite tuzağında dahi sıfır alt sınırının aşılamayacağı türünden bir ön kabulü 
savunmamış, fakat bunun ancak yapısal bir dönüşümle mümkün olduğunu açıkça belirtmiştir. Kendi 
platformlarıyla gelişmeye devam eden sanal para sistemleri, Keynes’in umduğu yapısal dönüşümü 
sağlamakla kalmayıp sıfır alt sınırını da küresel dengelenme adına kaldırmıştır.  

Merkez Bankaları açısından ise likidite yönetimi gittikçe daha kritik hale gelmiştir. Çünkü, para 
arzı yaşanan teknolojik dönüşümlerle gittikçe Merkez Bankası kontrolünden çıkmış ve negatif faizler, 
deflasyonun ötesinde, yeni teknolojilerin zorunlu kıldığı bir para politikası aracı olarak ön plana 
çıkmıştır. Yani inovasyonlar bu kez mal piyasalarını değil, blockchain, kripto para birimleri, B2B, akıllı 
sözleşme uygulamaları vb. ile para piyasalarını dönüştürüp, likiditeyi tanımsızlaştırmıştır. Bu durumda 
bireylerin likidite tercihi fonksiyonları, sanal finans (binans) nedeniyle yeniden tanımlanmış ve küresel 
dengelenme negatif faizleri tetiklemiştir. Özellikle kriz sonrası tartışmaya açılan “helikopter para” ve 
“temel gelir” yaklaşımları ise devlet ve Merkez Bankalarının fonksiyonel işlerliğine dönük politikalar 
olarak beliriyor.   

Diğer taraftan Keynesçi ve Monetarist görüşün para arzının endojenliği, paranın yansızlığı, 
genel denge ve yapısal dönüşümler çerçevesinde farklılaşan (negatif) faiz yorumları; Keynes ve 
Friedman’ın aktarım mekanizması boyunca benimsediği farklı psiko-ekonomik kodlar ile açıklanabilir.  

Keynes’in temsili evreni komün düzeninin esas olduğu “karınca nişi”ne benzer. Ağırlığının on 
katı kaldıraç kuvveti olan karınca komünü işçi, asker ve üretken karıncalardan oluşur. İşçi karıncalar 
tıpkı büyük ölçekli reel yatırımcılar gibi kıtlık zamanları için tarım yapıp mantar üretirler. İstilacı 
karıncaların etkinliği tıpkı finansal aracı(kurum)lar gibi sahip oldukları kaldıraç kuvvetinden gelmekle 
beraber spekülatör, manipülatör ve arbitrözlerin yapıcı olduğu kadar yıkıcı faaliyetlerini de içerir. 
Popülasyonun devamlılığını sağladığı kabul edilen üretken karıncalar ise tıpkı küçük ve orta boy 
işletmeler gibi düşük risk iştahlarıyla mal ve emek piyasalarına nefes aldırırlar ki bu nokta Keynes’in 
eksik istihdam dengesi için önemlidir. Keynes’in likidite tuzağına bağlı olarak o dönemde negatif 
getirileri mümkün görmeyip, paranın ödeme aracı fonksiyonundaki yapısal bir dönüşümle bunun 
olabilirliğine işaret etmesi ise oldukça önemlidir.     

Friedman’ın Monetarist evreni ise dinamik sosyal ağlar etrafına kurulu ama düzenli komün 
modelinden uzak “karga nişi”ni andırır. Çünkü zaman zaman ekin zararlıları, zaman zaman kendi avları, 
güçlerini aşan avcılık faaliyetlerindeyse akbabalarla kurdukları işbirliğiyle beslenen, organizasyon 
kabiliyetleri kadar hafızaları da kuvvetli hep obur “karga nişi”nde işbölümüne dayalı komün düzeni 
değil komensal (çıkara dayalı) bölüşüm esastır. Paranın yansızlığını savunan Monetarist ekol, bireyin 
konjonktür dalgalanmaları kadar geçmiş dönem kayıtlarına da duyarlı olduğunu savunurken hafıza 
kayıtlarıyla organize olan “karga nişi”yle uyumludur ve bu nedenle kısa vadeli nominal hareketlerin, 
uzun vadeli dinamiklerle törpüleneceği öngörülür. Verimli-verimsiz, inovatif yatırım ayırımı niş 
içindeki zararlı besinlerin ıslahı prensibiyle uyumluyken, Friedman bu türden rekabetlerin faizler 
üzerinde yukarı yönlü baskı unsuru olduğunun altını çizer. Kendi avıyla meşgul popülasyon; 
spekülasyon motifinin altında değerlendirilen kar güdülü üretici kesimin, aracı kuruluşlarla ortak bir 
gelişim hedefini paylaşarak uzun dönem karlılıklarını piyasa anomalilerinden değil istikrardan temin 
ettiğini yansıtır. Niş içindeki komensal işbirlikleriyse Merkez Bankacılığının aracılık faaliyetlerindeki 
gerekliğinin altını çizerek, spekülatif motif altındaki agresif ve manüpulatif eğilimlerle benzeştir. 
Friedman’ın kurduğu arz mekanikli denge modeli, tıpkı “karga nişi”nin alt türleri imha politikası gibi 
zayıf oyuncuları para piyasasından dışlamak üzerine kuruludur ki bu nedenle para sistemi negatif getiriyi 
mümkün kılmaz. Negatif getiriler bu anlamıyla etkin piyasa tezinin iflası olup, Monetarist teori 
çerçevesinde tanımsızdır. Günümüzde Merkez Bankalarının uyguladığı sıfır altı referans faizlerin, 
çalışmada da yararlanılan Merkez Bankası raporlarında “tanımsız topraklar” olarak anılması bununla 
ilişkili olup, hakim Monetarist görüş bizlere daha karamsar bir tablo sunmaktadır.      

Sonuçta inovatif dönüşümün Keynesçi yorumunun, negatif faizler bağlamında, Monetarizmden 
daha iyimser bir gelecek öngördüğü anlaşılmaktadır. Çalışmada bu farklılığın nedeni, son söz olarak, 
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Keynes’in genel teorisinde benimsediği işbölümü merkezli “karınca nişi”’ne karşılık, Friedman’ın 
aktarım mekanizmasından yola çıkıp benimsediği bölüşüm merkezli “karga nişi” ile özetlenmiştir. 
Ayrıca, küresel (negatif) getiri eğiliminin yalnızca deflasyon ve borç finansmanı ile değil; Merkez 
Bankalarının “binansal gelişmeler” sonucunda likidite yönetiminde kaybettiği hakimiyet ile ilişkili 
olduğu savunulmuştur. Şirket parası üzerinden işlem yapma, sanal para kullanımı, aracısız borçlanma, 
alternatif kur sistemi vb. uygulamalar hali hazırda aktifleşmiş ürünlere yalnızca bir kaç örnektir. Bu 
inovatif ürünlerin her birisi geleneksel para talebi fonksiyonunu, hatta tüketim ve yatırım eğilimlerini 
yeniden tanımlamaktadır. Bu nedenle, çalışma (negatif) faizler üzerinden kendisini tanımlamakta olan 
bu dönüşüm sürecini, makro iktisadın kurucusu olan iki ekol ekseninde değerlendirip, yapısal kırılma 
noktalarının altını çizmiştir. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Türkiye, doğal, tarihi ve kültürel zenginlikleri ile önemli bir turizm potansiyeline 

sahiptir. Özellikle 1980’lerin ikinci yarısından itibaren yapılan düzenlemelerle 
Türkiye, dünya turizm endüstrisinde önemli bir konuma gelmiştir. Türkiye'deki 
turizm potansiyeli incelendiğinde yatırımların ve faaliyetlerin Akdeniz Bölgesi, 
Ege Bölgesi ve kısmen de Marmara Bölgesinde yoğunlaştığı görülmektedir. 
Bununla birlikte Karadeniz Bölgesi geleceğin turizm bölgesi olarak görülmektedir. 
Bölgenin batısında deniz-kum-güneş turizmi geliştirilebilirken bölgenin genelinde 
yayla turizmi, sağlık turizmi, dağcılık, spor turizmi, doğa yürüyüşleri olmak üzere 
birçok turizm türü gelişime açıktır. Bu kapsamda çalışmamızda Çevre Ekonomisi 
ve Karadeniz Bölgesinin turizm potansiyeli konuları üzerinde durulmuştur. 
Karadeniz’in sahip olduğu turizm potansiyeli incelenmiş, özellikle çevre ile 
doğrudan ilişkili turizm çeşitlerinin gelişmesine elverişli bir doğal çevresinin 
olduğu, bölgedeki turizm yatırımlarının arttığı, iç turizm hareketlerinin yoğun 
olduğu tespit edilmiş olup aynı zamanda bazı bölgelerde plansız turizm gelişiminin 
çevre üzerinde olumsuz bir baskı yarattığı ortaya çıkmıştır. Çalışmada SWOT 
analizi ile Karadeniz Bölgesinin güçlü-zayıf yönleri ile tehdit-fırsatları ortaya 
çıkarılmış, değerlendirmelerde bulunulmuştur. 
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Article Info  Abstract 
  Turkey, have historical, naturel and cultural important tourism potential riches. 

Especially with the arrangements made since the second half of 1980, Turkey has 
come to an important position in the world tourism industry. Considering the 
tourism potential of Turkey tourism investments and activities are focused 
Mediterranean Region, Aegean Region and partly in the Marmara Region. 
However, the Black Sea Region is seen as the tourism region of the future. While 
sea-sand-sun tourism can be developed in the west of the region, many tourism 
types such as tableland tourism, health tourism, mountaineering, sports tourism and 
nature walks are open to development throughout the region. In this study, 
environmental economics and tourism potential of the Black Sea Region are 
emphasized. The tourism potential of the Black Sea has been examined, it has been 
found that there is a natural environment especially suitable for the development of 
tourism types directly related to the environment, tourism investments in the region 
are increasing, domestic tourism movements are intense. At the same time 
unplanned tourism development in some regions creates negative pressure on the 
environment.  SWOT analysis has revealed the strengths, weaknesses and threats-
opportunities of the Black Sea Region, strategies have been developed with the 
analysis and solution suggestions have been created. 
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1. GİRİŞ 

18. yüzyılda sanayileşme süreci ile başlayan kitlesel üretim, doğal kaynaklara olan ihtiyacı da 
arttırmıştır. Özellikle sanayinin ihtiyacı olan başta enerji olmak üzere, üretimde girdi amaçlı kullanılan 
doğal kaynaklar çevreden sağlanmıştır. Bu sebeple üretim ve ekonomik faaliyetlerin 
sürdürülebilirliğinde çevre temel kaynak olmaktadır. Ekonomi ve çevre arasındaki ilişki tüm 
ekonomik faaliyetlerin bir çevre içinde cereyan etmesi sebebiyle son derece önemlidir. Son yıllarda 
dünyada kontrolsüz ve plansız bir şekilde tüketilen çevre ve çevresel doğal kaynakların tahribatı, doğal 
kaynakların sürdürülebilir bir biçimde korunmasını ve planlanmasını gerektirmektedir. Fakat her 
geçen gün daha fazla insanın ihtiyaçlarının karşılandığı fiziki çevre elemanlarının sürdürülebilirliğinin 
risk altında olduğu görülmektedir (Menteşe, 2017: 382). Bu süreçte hızlı nüfus artışı, plansız 
kentleşme, çevre kirliliği ve iklimsel değişiklikler çevre sorunlarının temelini oluşturmaktadır. Aynı 
zamanda kırsal alanların terk edilerek toprağın çölleşmesi de doğal dengeyi bozmaktadır. Plansız 
geliştirilen tarım, sanayi ve hizmetler sektöründe faaliyet gösteren ve çevreden beslenen turizm gibi 
ekonomik sektörler dahi çevre kirliliği ve çevre tahribatına sebep olabilmektedir.  

Ekonominin üç temel sektörü olan tarım, sanayi ve hizmetler sektörleri ve turizm gibi bunların 
alt sektörlerinin ekonomik faaliyetleri doğrudan çevreden beslenmektedir. Bu sebeple çevre-ekonomi 
ilişkisi süregelen bir tartışma konusu olmuştur. İnsan ve diğer canlılar yaşamları boyunca sosyal, 
fiziksel, biyolojik ve kültürel çevre ile bir ilişki ve etkileşim içinde bulunmuşlardır. Karadeniz Bölgesi 
de turizm faaliyetleri içinde özellikle doğal çekicilik unsurları ile öne çıkmaktadır.  

2. ÇALIŞMANIN AMACI VE YÖNTEMİ 
Geleceğin turizm bölgeleri kapsamında gelişime açık olarak değerlendirilen Karadeniz 

Bölgesi, sahip olduğu, doğal yapısı, biyolojik çeşitliliği ve hayvan türleri ile çok önemli bir 
coğrafyadır. Bunun yanında tarihi ve kültürel dokusu, misafirperver yapısı, örf ve adetleri ile de ilgi 
çekmektedir. Bu durum turist hareketlerini de etkilemekte özellikle yerli turist tarafından yoğun ilgi 
görmektedir. Kültür ve Turizm Bakanlığı verilerine göre 2018 yılında toplam 3.983.313 yerli 
turist bölgeyi ziyaret etmiştir. Turizm talebinin artması bölgeye olan yatırımları da arttırmış ancak 
bu yatırımlar ve talep fazlalığı bölgenin sahip olduğu doğal ve kültürel yapıyı etkilemeye başlamıştır. 
Özellikle bazı bölgeler için önlem alınma zorunluluğu oluşmuştur. Çalışmamız bu kapsamda bölgenin 
turizm potansiyelini belirlemek ve bu potansiyelin en verimli şekilde kullanılmasına yönelik çözüm 
önerileri getirmeyi amaç edinmiştir. Bu amaca ulaşabilmek için öncelikle ilgili veri kaynakları 
taranmış, istatistiki veriler incelenmiş ve SWOT analizi tekniği kullanılmıştır. SWOT analizi, bir 
işletmenin, sektörün, yatırımın, ülkenin veya coğrafi bölgenin, kendi özelliklerinden kaynaklanan 
güçlü ve zayıf yönlerinin tespit edilerek, geleceğe yönelik, kontrol edilebilen veya edilemeyen çevre 
faktörlerinden kaynaklanan fırsat ve tehditlerin saptanmasını amaçlayan bir analiz yöntemidir (Stacey, 
2007). Bu kapsamda Karadeniz Bölgesinin güçlü ve zayıf (içsel faktörleri) yönleri ve fırsatlar ve 
tehditleri (dışsal faktörleri) belirlenmeye çalışılmıştır. 

3. ÇEVRE EKONOMİSİ VE TURİZM 

Ekonomik faaliyetlerin sürdürülebilmesi ve insanoğlunun yaşamsal ihtiyaçlarının 
karşılanabilmesi ekonominin özünü teşkil etmektedir. Bu faaliyetlerin sürdürülebilmesi için çevrede 
bulunan çeşitli kaynaklardan yararlanılmaktadır. Bu aktif olan çevre ve doğal çevrede bulunan 
kaynaklar yoğun bir şekilde kullanıldığında çevre sorunlarının oluşması kaçınılmazdır (Muğan 
Ertuğral, 2018: 114). Ekonomik faaliyetler bir başka ifadeyle sürdürülemez bir üretim ve tüketim 
yapısı çevresel bozulmaya neden olmaktadır (Seymen, 2005: 104). Bu hızlanan üretim ve tüketim 
süreci içinde doğal kaynakların tahribi ve kullanımının sonucunda çevre sorunlarının şiddetlenmesi 
iktisat öğretisine çevreyi katan bir bakış açısı kazandırmıştır. 

Bu doğrultuda geleneksel iktisat anlayışına bağlı olarak çevre ekonomisi ve doğal kaynaklar 
ekonomisi gibi alt disiplinler oluşturulmuştur. 1980’li yıllarda ise çevre ve doğal kaynakları daha geniş 
bir perspektifte öncelikli odak noktası haline getiren ekolojik iktisat akımı doğmuştur (Uluocak, 2018: 
127). Ekolojik iktisat, disiplinler arası çevresel araştırmalar yapan ve geleneksel doğal kaynaklar 
ekonomisine alternatif bir disiplindir (Bayraktutan, Uçak, 2011: 23).  

Ekonomik büyümeyi teknolojik gelişme ile çevre ve doğal kaynaklarla ilişkilendiren görüşler, 
ekonomi ve çevre ilişkilerini ele alan önemli çalışmalar yapmışlardır. Bu konudaki en önemli ilerleme 
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1972’de Roma Kulübü tarafından ileri sürülen büyümenin sınırları paradigmasıdır. Geçen süre 
itibariyle çevre ve toplum arasındaki ilişkinin değerlendirilmesi ve çevre sorunların önlenmesi 
açısından önemli bir gelişme yaşanmıştır (Muğan Ertuğral, 2018: 12-124). Özellikle 1990’lı yıllardan 
itibaren çevre sorunlarının sebepleri ve çevre sorunlarının ekonomik büyüme üzerindeki etkileri 
iktisatçıların çalışma alanları içinde ağırlık kazanmıştır.  

Yüksek oranlı nüfus artışı, hızlanan sanayileşme ve sağlıksız şehirleşme, savaşlar, nükleer 
denemeler, tarım ilaçları, yapay gübreler ve artan kimyasal madde kullanımı giderek çevre kirliliğine 
neden olarak çevre sorunlarının temeli olmaktadır. Özellikle toprak, hava ve suyun kirlenmesi ile 
sürdürülebilir ekonomik faaliyetlerinde olumsuz etkilenmesine sebep olmaktadır 
(http://cevreonline.com). Küresel etkiler yaratabilen çevre sorunları, çevrenin sürdürülebilirliğini 
tehlikeye atabilmekte; insanların güvenliği, sağlığı ve üretkenliği, diğer canlı türlerinin bekası ve gıda 
güvenliği ile su kaynakları üzerinde tehdit oluşturabilmektedir. Dolayısıyla, çevre sorunlarıyla 
mücadele önem arz etmektedir (http://www.mfa.gov.tr). Gelişmiş ülkelerin ve gelişmekte olan 
ülkelerin çevre sorunlarıyla mücadele araçları farklılık arz etmektedir. Bu farklılık ülkelerin sosyo-
ekonomik yapılarından ve farklı teknoloji düzeyine sahip olmalarından kaynaklanmaktadır. Özellikle 
gelişmekte olan ülkelerde nüfus artış hızının yüksek olması ve daha geri teknolojinin kullanılmasıyla 
yapılan üretim çevre sorunlarının şiddetlenmesine sebep olmaktadır.  

Yapılan araştırmalar dünyadaki mevcut çevre kirliliğinin % 50 ‘sinin, son 35 yılda meydana 
geldiğini ortaya koymaktadır. Çevre sorunlarının önemli bir kaynaklarından biri hızlı nüfus artışıdır. 
Türkiye, OECD ülkeleri arasında en yüksek nüfus artış oranına sahip ülkelerden biridir. Bu durum 
ülkemizin bugün olduğu kadar, gelecekte de çevre sorunlarıyla karşılaşacağını göstermektedir 
(http://cevreonline.com/cevre-sorunlari). 

Ülkemizde nüfus ve sanayinin bölgelerarası dağılımının değerlendirilmesinde Anadolu’nun 
doğusundan batısına doğru bir kentleşme ve sanayileşme düzeyinde artış görülmektedir.  Anadolu’nun 
batısında artan nüfus ve bu kentlerde yığılan sanayi işletmeleri, önemli çevre sorunlarının da ortaya 
çıkmasına neden olmaktadır (Dinler, 2008: 266). Büyük kentlerin oluşması ve sanayinin belli 
bölgelerde yoğunlaşması sebebiyle sosyo-ekonomik ve çevre sorunları şiddetlenmektedir. Özellikle, 
kırsal kaçış büyük şehirlerin ve büyük şehirlerdeki gecekondu mahallerinin büyüyerek hem ekolojik 
hem de toplumsal kirlenme sebebidir (Radkau, 2017: 426-430). Toprak, hava ve su kirliliği toprak 
bozulması sebebiyle tarımsal üretimi olumsuz yönden etkileyeceği için çevresel sorunlara karşı etkin 
mücadele önemlidir. Tarım sektörü doğrudan çevreden beslenen bir sektör iken, plansız bir tarım 
politikası ile çevre sorunlarının şiddetinin artırması tarım sektörünü ve genel ekonomiyi de olumsuz 
yönde etkilemektedir.  

Üç büyük sektörden biri olan hizmet sektörünün özellikle turizm, sağlık, gayrimenkul gibi alt 
faaliyet alanları dahi ciddi çevre sorunlarına sebep olabilmektedir. Özellikle hastane atıkları,  hava, su 
ve toprak kirlenmesine tehlikeli ve zehirli atıkların yayılımı yoluyla kirliliğe sebep olmaktadır. 
Gayrimenkul sektörünün hızlı gelişimi hem tarımsal alanların yok olmasına hem de çevre sorunlarına 
sebep olmaktadır. Yüksek ve yanlış bölgesel yayılımı olan yapılaşmalar iklim değişikliğine dahi sebep 
olarak, şehrin rüzgâr ve yağış akımını olumsuz etkilemektedir. Ayrıca çevreden doğrudan desteklenen 
turizm sektörü dahi çevreyi kirletebilmektedir. Bu çerçevede çevre ve ekonomi ilişkisi ve çevre 
kirliliğine neden olan ekonomik faaliyetlerin tespit edilerek bu sorunların çözümüne yönelik 
çalışmaların ana çalışma alanı olan çevre ekonomisi son yıllarda hızla önem kazanan bir alanı 
oluşturmaktadır. 

Genel olarak turizm bir bölgenin ekonomik gelişmesinde çok büyük yarar sağlar. Ancak 
turizmde kontrolsüz büyüme ev sahibi toplumlar üzerinde olumsuz sosyo-kültürel ve çevresel etkiler 
meydana getirmektedir. Ortaya çıkabilecek olumsuzluklar nedeniyle turizme karşı kesin bir tavır alma 
sonuçta destinasyonda yer alan paydaşlar (Stakeholder) için arzu edilmeyen etkilere sebep olacaktır 
(Mengü, 2018:369). 

4. KARADENİZ BÖLGESİ TURİZM POTANSİYELİ 

Karadeniz Bölgesi, sahip olduğu doğal güzellikleri ve kültürel özellikleri ile turizm açısından 
önemli bir destinasyondur. Özellikle son yıllarda değişen turist talep ve beklentileri, insanların seyahat 
kararı alırken daha yeşil ve daha doğal bölgeleri seçtiği ve bu bölgeler de deniz-kum-güneş turizminin 
yanında doğa ile ilgili diğer turizm çeşitlerini de tercih ettiğini göstermektedir. Bu bağlamda 
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Karadeniz Bölgesi geleceğin turizm destinasyonları arasında yerini almaktadır. Tablo 1’de yer alan 
veriler dikkate alındığında turistlerin büyük çoğunluğunu yerli turistlerin oluşturduğu görülmektedir. 
Ayrıca bölgeye gelen turistler sırası ile Trabzon, Samsun ve Bolu illerini tercih etmektedir. 

Tablo 1: Karadeniz Bölgesi Konaklama Tesislerinde Tesislere Geliş, Geceleme ve Ortalama Kalış 
Süresi (2018) 

 Yabancı Turist Yerli Turist Toplam 
Tesise Geliş Sayıları 719.152 3.983.313 4.702.465 
Geceleme 1.443.311 6.262.038 7.705.349 
Ortalama Kalış Süresi 2,0 1,57 1,64 
Kaynak: Kültür ve Turizm Bakanlığı verilerinden elde edilmiştir.  

Karadeniz Bölgesinde özellikle son beş yıl içinde turist sayısının da artması ile birlikte 
yatırımlar da hız kazanmıştır. Tablo 2’de Karadeniz Bölgesi Konaklama İşletmeleri sayıları yer 
almaktadır. Bu verilere göre bölgede toplam 1.647 tesis, 45309 oda sayısı ve 96322 yatak sayısı 
bulunmaktadır. Bölgede özellikle belediye belgeli tesis sayısı işletme belgeli tesis sayılarına oranla 
daha yüksektir. Gelen turist sayıları incelendiğinde konaklama tesislerinin yetersiz olduğu 
görülmektedir. Ancak bölgeye olan yatırımlar devam etmektedir. Bölgede çevre dostu işletme belgeli 
konaklama işletmeleri sayısı ise 9’dur. 

Tablo 2: Karadeniz Bölgesi Konaklama İşletmeleri Sayıları (2018) 
 İşletme Belgeli Yatırım Belgeli Belediye Belgeli TOPLAM 
Tesis Sayısı 362 109 1.176 1.647 
Oda Sayısı 17.325 7.196 20.788 45.309 
Yatak Sayısı 34.913 15.056 46.353 96.322 
Kaynak: Kültür ve Turizm Bakanlığı verilerinden elde edilmiştir.  

Karadeniz Bölgesi yayla turizmi ile bilinirliğini arttırmış olmasına rağmen bölgede farklı 
turizm çeşitleri de geliştirilmektedir. Bu amaçla tarihi ve kültürel değerlerin yoğun olarak yer aldığı 
ve/veya turizm potansiyelinin yüksek olduğu yöreleri korumak, kullanmak, sektörel kalkınmayı ve 
plânlı gelişimi sağlamak amacıyla değerlendirmek üzere Kültür ve Turizm Bakanlığınca belirlenen 
Turizm Merkezleri ve Kültür ve Turizm Koruma ve Gelişim Bölgelerine ilişkin bilgiler Tablo 3’de 
verilmiştir. Tabloya göre yayla turizm merkezleri çoğunlukta olmasına rağmen bölgede kış turizmi, 
kıyı turizmi, termal turizm, doğa turizmi ve golf turizmine yönelik merkez ve gelişim bölgeleri de yer 
almaktadır.  

Tablo 3: Turizm Merkezleri ve Kültür ve Turizm Koruma ve Gelişim Bölgeleri (2018) 

 Turizm Merkezleri Kültür ve Turizm Koruma ve Gelişim Bölgeleri 
Yayla Turizmi 3 3 
Kış Turizmi 2 10 
Kıyı Turizmi 5 3 
Termal 5 2 
Golf 1  
Doğa 3 1 
TOPLAM 19 19 
Kaynak: Kültür ve Turizm Bakanlığı verilerinden elde edilmiştir.  

Karadeniz Bölgesinde iklim ve doğal yapı sebebi ile yayla turizmi oldukça gelişmiştir. 
Bölgede 6 tanesi Ordu, 3 tanesi Trabzon da olmak üzere toplam 18 yayla turizm açısından gelişmiştir. 
Ancak bazı yaylalardaki turizm işletmeleri talebi karşılayamamakla birlikte taşıma kapasitesi ve 
çevrenin korunması yeteri kadar dikkate alınmadığından yaylalar doğal çekiciliğini kaybetmek 
üzeredir. 

Karadeniz Bölgesinde özellikle kış turizmi yatırımları kapsamında 10 adet Kültür ve Turizm 
Koruma ve Gelişim Bölgesi bulunmaktadır. Kastamonu ve Bolu sınırları içinde yer alan kayak 
merkezleri hizmete açık, Ilgaz, Zigana ve Akdağ bölgelerindeki merkezler kısmen faal diğer bölgeler 
henüz tamamlanmamıştır. Kış turizmine yönelik çalışmalar tamamlandığında bölgeye gelmesi 
beklenen turist sayısı artışı, beraberinde turizm işletme yatırımlarının da artmasına sebep olacaktır. 
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Karadeniz Bölgesinin iklim özellikleri sebebi ile yaz sezonu daha kısa sürmektedir. Bu 
sebeple yaz sezonunu dolu geçirebilmek için kıyı yatırımları da artmıştır. Rize, Trabzon, Giresun, 
Ordu ve Sinop illerinde Kıyı Turizm Merkezleri bulunmaktadır. Bölgede 12’si Samsun 2’si Ordu da 
olmak üzere 14 adet mavi bayraklı plaj yer almaktadır (http://www.mavibayrak.org.tr/tr/Default.aspx). 
Bölgede su altı ve deniz sporlarına ilişkin faaliyetler coğrafi durumu sebebi ile yeteri kadar 
geliştirilememiştir. 

Bölgede turizme açık 6 mağara, 2 golf merkezi (Samsun, Düzce), 3 rafting alanı 
bulunmaktadır. Ayrıca bölgede dağcılık faaliyetleri Rize Kaçkar Dağları’nda aktif olarak yapılmakla 
birlikte Bolu-Köroğlu Dağları, Trabzon Zigana Dağları, Ilgaz Dağları da gelişime açık bölgelerdir. 
Abant Dağlarında da yamaç paraşütü yapılmaktadır. Bu kapsamda da spor ve gençlik turizmi 
açısından gelişim göstermektedir. 

Karadeniz Bölgesi doğal özellikleri yanında tarihi ve kültürel çekicilik unsurlarına da sahiptir. 
İnanç ve kültür turizmi gelişme gösteren bir diğer turizm çeşitleri arasında yer almaktadır. Bölgede 
9’u Trabzon’da olmak üzere 24 önemli eser bulunmaktadır. Ayrıca Tarihi İpek Yolu Canlandırma 
Projesi kapsamında da çalışmalar devam etmektedir. Trabzon, Gümüşhane, Tokat, Amasya ve 
Kastamonu illeri İpek Yolu güzergahı içinde yer almaktadır. Trabzon’da fizibilite çalışmaları yoğun 
şekilde devam etmektedir. 

Bölge, gastronomi turizmi açısından da gelişime açıktır. Karadeniz turları içinde gastronomi 
turları da yapılmaktadır. Coğrafi işaretleme kapsamında Samsun ilinde Bafra pidesi, Samsun kaz tiridi, 
Samsun simidi, Terme pidesi tescilini almış, Ordu ilinden de 25 başvuru yapılmıştır 
(https://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/geographicalRegisteredList/; TURSAB) 

Bununla birlikte Karadeniz Bölgesi’nde Kızılırmak Deltası, Yeşilırmak, Kelkit Vadisi, 
Sarıkum Çölü, Doğu Karadeniz ve Ilgaz Dağları’nda kuş gözlemciliği de yapılabilmektedir. Son 
yıllarda giderek artan kuş gözlemciliği faaliyetleri Karadeniz Bölgesi’nde de hız kazanmıştır. 

Türkiye Turizm Stratejisi 2023 ve Eylem Planı 2007–2013 ana kararları kapsamında da 
önemli bir yer tutan sağlık turizmi Karadeniz Bölgesi’nde de gelişme göstermektedir. Bolu, Düzce, 
Sakarya, Amasya ve Tokat illeri sahip oldukları şifalı suları ve imkanları ile “Termal Turizm Kentleri” 
arasında yer almaktadır. 

5. KARADENİZ BÖLGESİ TURİZM POTANSİYELİ SWOT ANALİZİ 
GÜÇLÜ YÖNLER ZAYIF YÖNLER 
 Zengin doğal ve kültürel mirasların varlığı 
 Yayla turizmi, kış turizmi, spor turizmi, termal 

turizm, kültür turizmi gibi her mevsime uygun 
turizm çeşitliliği ve aynı destinasyonlar birden 
çok turizm faaliyetlerine katılabilme imkanı 

 Yörede ekoturizme yönelik kullanılabilecek 
doğal ve kültürel zenginliklerin varlığı 

 Yaban hayatı ve yaşam alanlarının varlığı, kuş 
gözlemciliği, ayı gözlemciliği, botanik turizmi 
gibi turizm çeşitlerinin geliştirilme potansiyeli 
olması 

 Botanik turizmi için gerekli olan bitki örtüsü 
çeşitliliği ve yöreye özgü endemik floranın 
varlığı  

 Yöresel gıdalar, yemekler ve el sanatlarının 
zenginliği, sertifikalı ürünler  

 İnanç ve kültür turizmi açısından zengin 
kaynaklara sahip olması  

 Zengin manzara seyir noktalarının bulunması 
 Çeşitli festivallerin varlığı 
 Misafirperver, hoşgörülü yerel insan kaynağı  

 Turizm arz kaynaklarının yetersizliği (ulaşım, 
konaklama, turizm alt yapısı vb.) 

 Rehberlik hizmetlerinin yetersizliği  
 Bölgeyi ziyaret eden özellikle yabancı turist sayısının 

azlığı 
 Planlama ve tanıtım hizmetlerinde eksiklikler 
 Kalifiye eleman eksikliği 
 Doğal, kültürel ve tarihi mirasın yeterince 

korunmaması,  
 Belirli yörelerde düzensiz ve çarpık yapılaşma 

nedeniyle doğal çevrenin giderek etkilenmesi, imar ve 
yapı denetimi eksikliği 

 Sertifikalı ürünlerin yetersizliği 
 Yerli ve yabancı yatırımcılar için çekim merkezi olarak 

görülmemesi, yatırım eksikliği 
 Eğlence ve alışveriş imkânlarının yetersizliği 
 Yaz mevsiminin süresinin kısa olması, bölgede deniz 

turizminin yeteri kadar gelişmemiş olması 
 Müzelerin yetersizliği (33) 

FIRSATLAR TEHDİTLER 
 Değişen turist talep ve beklentileri 
 Alternatif turizm yönünden zengin ve gelişime 

 Son yıllarda yaşanan terör olayları 
 Kırsal alandan şehirlere olan göç nedeniyle genç 
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açık olması, Türkiye 2023 Turizm Stratejisinde 
alternatif turizm türlerine ağırlık verilmesi  

 Yenilebilir enerji kaynaklarının kullanılabilirliği 
 AB’nin destek sağladığı turizm projeleri (Kırsal 

turizm, ekoturizm, kültür turizmi vb.) 
 Halkın turizme yönelik bilinçlendirilmesi 
 Gelişen ulaşım olanakları  
 Bölgenin sahip olduğu doğal, tarihi ve kültürel 

yapılara ilginin artması 
 Yöre halkının turizm faaliyetlerine katılım 

göstermeye istekli olması 
 İç turizm talebi  
 Bölgede yeni üniversitelerin açılması ve 

üniversitelerin turizme yönelik çalışmaları 
 Sanayi faaliyetlerinin gelişmemiş olmasından 

dolayı yörenin doğal zenginlikleri üzerinde 
önemli bir baskının bulunmaması  

 Ucuz ve dinamik emek arzı  
 Turizmin gelişmesinin ekonomik kalkınmaya 

olumlu etkisi 

nüfusun giderek azalması  
 Kış mevsiminde ulaşımda yaşanan zorluklar 
 Turizm faaliyetlerinin gelişmesiyle, doğal çevrenin 

bozulma riski  
 Doğal ortam koşullarının çok engebeli olması 
 Tur programları içinde yeterince yer almaması 
 Yaban hayatı açısından bilinçsiz avlanma  
 Kırsal turizm algısının ulusal düzeyde zayıf olması  
 Yerel geleneksel kültürde zayıflamanın olması  
 Kırsal yerleşmelerde yöreye özgü geleneksel taş ve 

ahşap evlerin yerini betonarme binaların alması  
 Bilinçsiz tarım ve hayvancılık faaliyetleri  
 Sürdürülebilir turizm bilinci ve uygulamalarının 

eksikliği 
 Yöreye gelecek olan turistlerin, tarihi ve kültürel 

değerleri tahrip etme tehlikesi 

 

 Güçlü Yönler-Fırsatlar 

Türkiye 2023 Turizm Stratejisi içinde ağırlık verilen turizm çeşitlerinin geliştirilmesine yönelik 
yatırımların artırılması Karadeniz Bölgesinin ekonomik ve sosyal kalkınmasına imkân sağlayabilir.  

Bölge halkının turizm faaliyetlerine katılma ve yatırım yapma isteği bölgenin sahip olduğu atıl doğal 
alanların verimli kullanılmasına aynı zamanda korunmasına yol açabilir. 

Bölgenin doğal ve kültürel yapısına olan ilginin artması bölgenin sahip olduğu inanç turizmi 
potansiyelinin de değerlendirilebilmesi için önemli bir fırsattır. Ancak bunun için öncelikle tur planları 
içinde bu bölgelerin de yer alması önemlidir.   

 Zayıf Yönler-Fırsatlar 

Değişen turist talep ve beklentilerini karşılamak için Karadeniz’in sahip olduğu turizm çeşitliliğinin 
kullanılarak, gelen turist sayısının ve turizm harcamalarının arttırılması sağlanabilir  

Bölgede yaşayan dinamik genç nüfus için üniversiteler aracılığı ile turizm eğitimleri vererek yabancı 
dil bilen kalifiye turizm personeli ihtiyacının karşılanması sağlanabilir.  

Bölgenin yatırım eksikliğinin yerli halkın sahip olduğu yatırım yapma isteği ile pekiştirilerek 
giderilmesi. Yerli yatırımlar bölgenin korunmasına ve sürdürülebilir bir turizm anlayışının da 
gelişmesine imkan sağlayabilir.  

Bölgede az sayıda sertifikalı gastronomi ürünü bulunmasına rağmen bölgenin ciddi bir gastronomi 
turizmi potansiyeli mevcuttur. Bu potansiyelin artırılması bölge halkına yönelik bilinçlendirme 
çalışmalarının tamamlanması ve bölge halkının turizme katılımlarının bilinçli bir şekilde artırılması ile 
mümkün olabilir. 

 Güçlü Yönler-Tehditler 
Bölgenin kültürel yapısı, misafirperver, hoşgörülü insan kaynağı doğru bir iletişim ile pazarlanarak 
teröre yönelik son yıllarda çıkan haberlerin önüne geçilebilmesi sağlanabilir.   

Karadeniz bölgesi tarım ve hayvancılık ile gelir sağladığından sanayi faaliyetlerinin doğal çevre 
üzerinde önemli bir baskısı bulunmamaktadır. Tarım arazilerinin korunması hatta tarım turizmi 
geliştirilerek hem sürdürülebilirliğinin sağlanması hem de gelir etkisinin artırılması sağlanabilir. Bu 
durum genç nüfusun göç etmesini de engelleyebilir.  

Geleneksel öğelerin giderek yok olmasını ve bu yöndeki kültürel turizm çekiciliğinin kaybolmasını 
önlemek için yöresel ürünlerin sunulduğu, etkinliklerin yapıldığı yerel festivallerin sayısı artırılabilir. 
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Bu kapsamda festivaller bölge ekonomileri için önemli bir gelir kaynağı olmakla birlikte önemli bir 
reklam ve pazarlama aracı olarak da değerlendirilebilir. 

 Zayıf Yönler-Tehditler 

Bölgede geliştirilen havayolu ulaşımı ve alt yapı yatırımları ile özellikle kış aylarında bölgeye 
ulaşımın kolaylaştırılması ve dört mevsim turizm faaliyetlerinin yapılabilmesi sağlanabilir.  

Tarihi ve kültürel değerlerin yeterince korunamaması, çarpık kentleşme, yanlış yapılaşma, imar ve 
yapı denetiminin yetersiz kalması gibi sebeplerle doğal çevrenin bozulması turizmin olumlu bir 
gelişim göstermesine de engel olmaktadır. Bu tehdidin ortadan kaldırılması ancak yerel halkın bu 
konuda bilinçlenmesi ve yerel yönetimlerin de gerekli denetimleri yapması ile sağlanabilir.    

4. SONUÇ 
Karadeniz Bölgesinin turizm verileri incelendiğinde son 5 yılda hem yerli hem de yabancı 

turistler tarafından ziyaret edilme oranlarının giderek arttığı görülmektedir. Özellikle Arap turistlerin 
de ziyaret güzergahları arasında yer alan bölge sezonda tam kapasitede çalışmaktadır. Bu talep 
bölgede konaklama, yiyecek-içecek ve rekreasyon işletmelerine yönelik yatırımları da arttırmıştır.  

Ancak bu gelişim kısa vadede turizm açısından olumlu görülse de uzun vadede çevreye 
önemli ölçüde zarar verecek bir duruma da işaret etmektedir. Özellikle bilinçli bir gelişimin 
gerçekleşmediği bölgeler risk altındadır. Turizmin ihtiyacı olan başta doğal çevre olmak üzere 
üretimde girdi amaçlı kullanılan doğal kaynaklar da çevreden sağlanmaktadır. Bu sebeple üretimin ve 
ekonomik faaliyetlerin sürdürülebilirliği bakımından çevre temel kaynak olmaktadır.  

Ekonomi ve çevre arasındaki ilişki tüm ekonomik faaliyetlerin bir çevre içinde cereyan etmesi 
sebebiyle son derece önemlidir. Ekonominin üç temel sektörü olan tarım, sanayi ve hizmetler 
sektörleri ve bunların turizm gibi alt sektörlerinin ekonomik faaliyetleri, ya doğrudan çevreden 
beslenerek gerçekleşmekte ya da çevresel faktörlerden yararlanılmaktadır. Bu bağlamda uluslararası 
turizm gelirlerinden pay alabilmek ve turizm pazarında bir üstünlük sağlayabilmek için Karadeniz 
Bölgesinin sahip olduğu turizm arzını, turizm talebinin değişen ihtiyaç ve istekleri doğrultusunda 
çevresel değerleri mümkün olan en etkin şekilde değerlendirmek için yeni ürünler geliştirmek ve 
sürdürülebilir bir turizmi sağlamak en doğru strateji olacaktır. 
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Article Info  Abstract 
  Purpose of this research is to study effects of dark triad personality traits 

(Machiavellianism, narcissism and psychopathy) on the love attitudes. Data is 
collected through questionnaire surveys, using convenience sampling method for 
sampling. To measure Dark Triad personality traits Dirty Dozen scale which is 
developed by Jonason and Webster (2010) is used, to measure love attitudes Love 
Attitudes Scale (LAS) which is developed by Hendrick, Dicke and Hendrick (1998) 
is used. Exploratory Factor Analysis is conducted to both scales which returned three 
and six items respectively. Correlation and multiple regression analyses are 
conducted using items returned, lead to finding out moderate correlations between 
dark triad constructs, positive correlations between ludus and all dark triad 
constructs, narcissism correlating with all love attitudes except agape, psychopathy 
and Machiavellianism correlating with ludus only. Also, regression analyses showed 
narcissism has a significant and positive effect on mania and pragma, 
Machiavellianism has a significant and positive effect on ludus, gender and 
narcissism are founded to have a significant effect on storge and agape in which 
genders (Female) effect is negative. Results also are indicated statistically significant 
differences between female and male attitudes of storge, ludus and agape towards 
love and only Machiavellianism among dark triad traits. The implications of the 
results are discussed and future research areas are suggested. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Bu çalışmanın amacı, karanlık üçlü kişilik özelliklerinin (Makyavelizm, narsisizm 

ve psikopati) aşk tutumlarına etkisinin incelenmesidir. Bu amaçla, kolayda 
örnekleme yöntemi kullanılarak anket uygulaması yapılmıştır. Karanlık üçlü kişilik 
özelliklerini ölçmek için Jonason ve Webster tarafından 2010 yılında geliştirilen 
Karanlık Üçlü Ölçeği, aşk tutumlarını ölçmek içinse Hendrick, Dicke ve Hendrick 
tarafından 1998 yılında geliştirilen Aşk Tutumları Ölçeği kullanılmıştır. Karanlık 
üçlü ve aşk tutumları değişkenlerine, keşfedici faktör analizleri yapılmış, sırasıyla 
üç ve altı alt boyut belirlenmiştir. Elde edilen boyutlar kullanılarak korelasyon 
analizi yapılmış, karanlık üçlü özellikleri arasında orta düzeyde bir korelasyon 
bulunduğu, ludus ile tüm karanlık üçlü özellikleri arasında pozitif korelasyon 
bulunduğu, narsisizmin agape hariç tüm aşk tutumları ile pozitif korelasyona sahip 
olduğu, psikopati ve Makyavelizmin ise sadece ludus ile korelasyonu bulunduğu 
belirlenmiştir. Araştırmanın hipotezleri çoklu doğrusal regresyon analizleri ile test 
edilmiştir. Analiz sonuçları, narsisizmin mania ve pragma üzerinde anlamlı ve 
pozitif bir etkisinin bulunduğuna, Makyavelizmin ludus üzerinde anlamlı ve pozitif 
bir etkisinin bulunduğuna, cinsiyet ve narsisismin storge ve agape üzerinde anlamlı 
etkileri bulunduğuna, cinsiyetin etkisinin negatif yönlü olduğuna işaret etmektedir. 
Diğer taraftan bağımsız gruplar t-test analizleri sonucunda cinsiyet açısından storge, 
ludus ve agape tutumlarında ve karanlık üçlü özelliklerinden Makyavelizmde 
anlamlı farklılıklar bulgulanmıştır. Araştırma bulguları sonuç bölümünde 
tartışılmıştır. 
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1. INTRODUCTION 

The Dark Triad (DT) is a term used to refer to three socially aversive personality traits: 
Machiavellianism, psychopathy and narcissism. DT individual is described as someone with a “socially 
malevolent character with behavioral tendencies toward self-promotion, emotional coldness, duplicity, 
and aggressiveness” (Paulhus and Williams, 2002). Three subclinical traits which are grouped under the 
umbrella term of DT are asserted to be short term, egocentric and exploitative which correlates with 
dishonesty and manipulative behavior (Wisse and Sleebos, 2016). DT constructs are claimed to be 
empirically distinct and conceptually overlapping, which share low agreeableness as characteristics in 
common (Paulhus and Williams, 2002). Research on the concept is in its early stages where findings of 
the studies are developing more questions (Smith et al., 2016).  

Machiavellianism is named after political advisor Niccolo Machiavelli. Christie and Geis (1970) 
developed a scale using selected statements of Machiavelli’s book “Il Principe”(1469-1527) and further 
research indicated that subjects whom agreed statements of the questionnaire tend to behave 
Machiavellianist in both laboratory experiments and real life (Christie and Geis, 1970; Jones and 
Paulhus, 2009; Paulhus and Williams, 2002). Machiavellians are defined as cold, cynical, manipulative 
and unprincipled. The characteristic which distinguishes them from narcissists and psychopaths is their 
social skills. Machiavellians are social chameleons who may exhibit superficial good samaritan 
behaviors but the motivation behind is asserted to be manipulation and self-gains (Kessler et al., 2010; 
O’Boyle et al., 2012; Smith et al., 2016). 

Narcissism is a construct which manifests itself with such features as grandiosity, entitlement, 
dominance and superiority (Raskin and Hall, 1979; Corry, Merritt, Mrug and Pamp, 2008). In relation 
with their self-righteousness feelings narcissists tend to seek attention and admiration from those around 
them. Typical narcissist perceives others as inferior and inclines to impose her own priorities since they 
are socially dominant individuals who need control and power (Smith et al., 2016). Narcissists have 
extremely self-loving and confident characteristics which may lead them to exhibit over competitive, 
opportunistic and risk taking behaviors (Foster et al., 2009). On the other hand, narcissists are suggested 
to have a distorted understanding of social exchange (O’Boyle et al., 2012), preventing them to engage 
in helping, compassionate behaviors unless they have a secret agenda, which helps to achieve to their 
personal targets. 

Psychopathy is viewed as the most malicious component of the DT (Rauthmann, 2012). 
Fundamental elements of the construct are high levels of impulsivity, thrill seeking along with low levels 
of empathy and anxiety (Hare, 1985; Lilienfeld and Andrews, 1996; Frunham et al., 2013; Paulhus and 
Williams, 2002). Research indicates that psychopaths tend to lack concern and respect for others, have 
an exploitative nature (Mealey, 1995) and apathetic to authoritative structures. Constellation of callous 
and un-emotional traits, psychopathy is likely to lead erratic lifestyle and to display anti-social behaviors 
which may cause poor exchanges with others (Hare, 2003). On the other hand, psychopaths are asserted 
to be politically competent who can display strong communication skills when they consider beneficial 
(Babiak and Hare, 2006).  

 Love is a concept which is studied widely by artists and scientists for centuries. Especially 
within the last decades love is been subjected to a large number of research in the field of psychology. 
After various definitions and distinctions proposed, Lee (1973, 1977, 1988) suggested that love is not a 
singular concept and there are types of love, emphasizing multidimensionality of it. Lee’s typology 
contains three primary and three secondary love styles. Primary styles are: eros (passionate, romantic 
love), ludus (game-playing), storge (friendship love) and secondary styles are: mania (possessive, 
dependent love), pragma (practical love), agape (altruistic love).  Eros is manifested in high scores on 
items like “Our lovemaking is very intense and satisfying” and characterized by physical attraction, 
intense communication, passion, security and commitment.  Ludus is game playing love style which is 
characterized by lack of commitment, multiple partners, sexuality and lust represented with statements 
like “I enjoy playing the game of love with a number of different partners”. Storge or enduring love 
style is based on friendship, common interests, mutual trust, similarities and care for each other but not 
passion or lust. Storge is asserted to flourish slowly and represented with statements like “It is hard to 
say exactly where friendship ends and love begins”. Lee suggested that by aggregation of three primary 
love styles, three secondary forms emerge. Pragma is combination of storge and ludus which puts 
features like education, socio-economic status, family etc. of the potential mate in the center. Pragma is 
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represented with items like “One consideration in choosing a partner is how he/she will reflect on my 
career”. Mania love style is combination of eros and ludus. Mania is represented with statements like 
“When my lover doesn't pay attention to me, I feel sick all over” and exhibits dependent, jealous, 
insecure, and obsessive behaviors. Finally, Agape is combination of eros and storge. Agapic love is 
characterized with forgiving, supporting behaviors, putting loved ones welfare before one’s own and 
represented with items like “I am usually willing to sacrifice my own wishes to let my lover achieve 
his/hers”. 

Literature indicates that dark triad is associated with short term, sexuality based relationships 
driven by physical attractiveness (Campbell and Foster, 2002; Foster, Shrira and Campbell, 2006; 
Jonason et al.,2009; Li and Kenrick, 2006). Taking features of the triad into account, a number of effects 
on the relationship between DT and love attitudes are expected. First, ludus is expected to be effected 
by dark triad considering its characteristics lack of commitment, lust, fun being at the forefront. Pragma 
is also expected to be effected by dark triad, which focuses on usefulness, benefit and practicality. 
Agape, mania, storge and eros love styles are not expected to relate with dark triad. On the other hand, 
existence of gender differences in love attitudes and dark triad is also expected as well.  

This research intends to examine effects of dark triad personality traits (Machiavellianism, 
narcissism, and psychopathy) on the love attitudes. The study is organized as follows, after the 
introduction, second section presents research methodology and findings, and third section concludes 
and discusses findings.   

In the light of literature presented above, the conceptual model is prepared. 

 
Figure 1: Conceptual Model 

H1: Dark triad personality traits has an effect on ludus love style 

H2: Dark triad personality traits has an effect on pragma love style 

H3: There is difference between male and female love attitudes 

H4: There is difference between male and female dark triad traits 

 

2. METHODOLOGY 

Data for this research is collected through questionnaire surveys. Love Attitudes Scale (LAS: 
Short Form) developed by Hendrick, Dicke and Hendrick (1998) is used to measure love attitudes. LAS 
measures six love attitudes (eros, mania, pragma, agape, ludus, storge) consisting of twenty four items.  
In the study, respondents are asked to answer questions such as “I would endure all things for the sake 
of my lover”, “When my lover doesn't pay attention to me, I feel sick all over”. The response to each 
question ranged from “1=Strongly Disagree” to “5=Strongly Agree”. Dirty Dozen Dark Triad inventory, 
developed by Jonason and Webster (2010) is used to measure dark triad personality traits. Participants 
are asked how much they agreed to such statements as “I tend to want others to admire me”, “I have 
used deceit or lied to get my way”. The response to each question ranged from “1=Strongly Disagree” 
to “5=Strongly Agree”. 

2.1 Sample 

Data is collected from participants from Turkey through an internet survey using convenience 
method for sampling. Sample is collected via free of charge online survey platform for eight week period 
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starting from August, 2019. After sorting and removing duplicate submissions, a net sample of 111 
usable questionnaires remained. 

2.2 Participants  

Out of 111 participants examined, 28.83% are answered as male (n=32) and 71.17% are 
answered as female (n=79) with a mean age of 33.88 and standard deviation of 8.82 years. The education 
levels of the participants varied from high school to doctorate degree where majority of them (44.14%) 
reported to have bachelor degree. Demographic profile of sample is presented in Table 1. 

Table 1: Demographic Profile of Sample 
 

  Frequency Percentage 

Gender 
Female 79 71.17% 
Male 32 28.83% 

Marital Status 
Married   41 36.94% 
Single 59 53.15% 
Other 11 9.91% 

Age 
Mean 33.88 
Standard Deviation 8.82 

Education 

High School and less 3 2.7% 
College 6 5.41% 
Bachelor 49 44.14% 
Master’s 48 43.24% 
PhD 5 4.5% 

Income 

2,100 TL and less 12 10,81% 
2,101-3,500 TL 18 16,22% 
3,501-5,000 TL 27 24,32% 
5,001-6,500 TL 12 10,81% 
More than 6,500 TL 42 37,84% 

 
2.3. Analysis 

2.3.1. Exploratory Factor Analysis 
In order to explore the hidden structure of the data set, Exploratory Factor Analysis is performed. 

EFA results of dark triad personality traits is presented in Table 2. KMO measure of sampling adequacy 
(0.683) and Bartlett Test of Sphericity (χ2=221.272, df=28, p=0.000) suggest that the data is appropriate 
for factor analysis. Principal component analysis with varimax rotation method is used. Factor loadings 
of each item to the belonging factor should be more than 0.50 (Sharma, 1995). Dark triad personality 
traits are extracted into three factors with 67.17% explained total variance, each exceeding the threshold 
of 5% variance explanation level. Machiavellianism, narcissism and psychopathy factors’ internal 
consistency are also checked, which returned Cronbach alpha values of 0.770, 0.610, 0.600 respectively. 
As measures of each factor are near of or greater than 0.60, all considered as reliable (Hair et al., 2010). 

Table 2: EFA Results of Dark Triad Personality Traits 
Factor / Item Factor Loading Variance (%) Reliability 

Machiavellianism 25.423 0.770 
M2 0.812   

M4 0.812   

M1 0.757   

Narcissism 22.587 0.610 
N1 0.796   

N2 0.763   

N4 0.667   

Psychopathy 19.161 0.600 
P3 0.829   

P2 0.761   

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy 0.683 

Bartlett's Test of Sphericity 
Approx. Chi-Square 221.272 

df 28 
Sig. 0.000 
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Love attitudes, as the dependent variable in the research model is separately examined applying 
EFA and results are presented in Table 3. KMO measure of sampling adequacy (0.650) and Bartlett Test 
of Sphericity (χ2=671.748, df=171, p=0.000) suggest the appropriateness of the data for EFA. Love 
Attitudes are extracted into six factors with 65.67% explained total variance, each exceeding the 
threshold of 5% variance explanation level. Internal consistency of each factor are computed as: storge 
(0.815), pragma (0.725), ludus (0.722), mania (0.681), agape (0.736), eros (0.614), exceeding the 
minimum requirement and considered as reliable. 

Table 3: EFA Results of Power Sources 
 

Factor / Item Factor Loading Variance (%) Reliability 
Storge 11.994 0.815 

STORGE1 0.891   

STORGE3 0.795   

STORGE2 0.699   

Pragma 11.815 0.725 
PRAGMA3 0.777   

PRAGMA2 0.733   

PRAGMA4 0.712   

PRAGMA1 0.675   

Ludus 11.573 0.722 
LUDUS1 0.803   

LUDUS3 0.770   

LUDUS4 0.740   

Mania 10.415 0.681 
MANIA1 0.781   

MANIA4 0.762   

MANIA2 0.633   

Agape  10.347 0.736 
AGAPE1 0.836   

AGAPE3 0.768   

AGAPE2 0.679   

Eros 9.530 0.614 
EROS3 0.779   

EROS2 0.720   

EROS4 0.653   

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy 0.650 

Bartlett's Test of Sphericity 
Approx. Chi-Square 671.748 

df 171 
Sig. 0.000 

 

2.3.2. Correlation Analysis 

Pearson correlations among the factors extracted as the result of EFA is presented in Table 4. 
 

Table 4: Correlations 
  1 2 3 4 5 6 7 8 

DT_Psychopathy 1        
DT_Narcissism 0.199* 1       

DT_Machiavellianism 0.427** 0.223* 1      
Storge 0.066 0.197* 0.111 1     

Pragma 0.001 0.328** -0,002 0.265** 1    
Ludus 0.386** 0.213* 0.632** 0.210* 0.088 1   
Mania 0.184 0.326** 0.179 0.170 0.157 0.248** 1  
Agape 0.113 0.170 0.117 0.215* 0.104 0.244** 0.486** 1 
Eros -0,003 0.209* 0.056 0.371** 0.112 0.018 0.150 0.203* 

Note: *Correlations are significant at 0.05 level, ** Correlations are significant at 0.01 level. 
 

In line with the literature, results showed moderate correlations between Dark Triad constructs. 
Ludus is found to be the only love attitude which is correlated with all Dark Triad constructs while 
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narcissism is correlated with all love attitudes except agape. On the other hand, psychopathy and 
Machiavellianism are found to be correlated with ludus only. 

2.3.3. Multiple Regression Analyses 

Hypotheses are tested with multiple regression analyses. According to the research model, two 
separate multiple regression analyses are performed. Table 5 demonstrates the results of analyses. 

Table 5: Multiple Regression Analysis Results (Pragma & Ludus) 
 

Dependent 
Variable Independent Variables 𝜷 t-value p-value VIF 

Pragma 

Psychopathy  -0.045 -0.445 0.657 1.245 
Narcissism 0.353 3.739 0.000 1.073 
Machiavellianism -0.077 -0.722 0.472 1.376 
Gender_Dummy -0.048 -0.493 0.623 1.137 

R=0.342 𝑹𝟐=0.117 Adjusted 𝑹𝟐=0.084 F: 3.508 p: 0.010 

Ludus 

Psychopathy  0.129 1.567 0.120 1.245 
Narcissism 0.067 0.885 0.378 1.073 
Machiavellianism 0.530 6.151 0.000 1.376 
Gender_Dummy -0.094 -1.197 0.234 1.137 

R=0.654 𝑹𝟐=0.427 Adjusted 𝑹𝟐=0.406 F: 19.760 p: 0.000 
 

Multicollinearity assumption of the independent variables is checked by variance inflation factor 
(VIF). All the VIF values were less than 10 (Durmuş, et al., 2016) suggesting that the correlation among 
narcissism, psychopathy, Machiavellianism and gender can be tolerated.  

Results are indicating that Machiavellianism has a significant and positive effect on ludus 
(R=0.654; R²=0.427; F value=19.760; p value=0.000), narcissism has a significant and positive effect 
on pragma (R=0.342; R²=0.117; F value=3.508; p value= 0.010). Therefore H1 and H2 cannot be 
rejected.  

Although not hypothesized, dark triad’s effects on other love attitudes are also tested. Results 
are indicating that narcissism has a significant and positive effect on mania (R=0.366; R²=0.134; F 
value=4.112; p value=0.004), gender and narcissism are founded to have a significant effect on storge 
(R=0.294; R²=0.087; F value=2.512; p value=0.046) and agape (R=0.467; R²=0.218; F value=7.377; p 
value=0.000) attitudes in which genders (Female) effect is negative. Dark triads effect on Eros is 
(p=0.248) found insignificant (p<0.05). 

 
Table 6: Multiple Regression Analysis Results 

 
Dependent 
Variable Independent Variables 𝜷 t-value p-value VIF 

Storge  

Psychopathy  -0.013 -0.122 0.903 1.245 
Narcissism 0.197 2.048 0.043 1.073 
Machiavellianism -0.003 -0.024 0.981 1.376 
Gender_Dummy -0.221 -2.234 0.028 1.137 

R=0.294 𝑹𝟐=0.087 Adjusted 𝑹𝟐=0.052 F: 2.512 p: 0.046 

Mania  

Psychopathy  0.089 0.882 0.380 1.245 
Narcissism 0.297 3.175 0.002 1.073 
Machiavellianism 0.040 0.382 0.703 1.376 
Gender_Dummy -0.102 -1.058 0.292 1.137 

R=0.366 𝑹𝟐=0.134 Adjusted 𝑹𝟐=0.102 F: 4.112 p: 0.004 

Agape  

Psychopathy  0.032 0.335 0.738 1.245 
Narcissism 0.177 1.986 0.049 1.073 
Machiavellianism -0.089 -0.884 0.379 1.376 
Gender_Dummy -0.452 -4.932 0.000 1.137 

R=0.467 𝑹𝟐=0.218 Adjusted 𝑹𝟐=0.188 F: 7.377 p: 0.000 

Eros 

Psychopathy  -0.063 -0.593 0.554 1.245 
Narcissism 0.217 2.217 0.029 1.073 
Machiavellianism 0.016 0.144 0.886 1.376 
Gender_Dummy -0.053 -0.525 0.601 1.137 

R=0.222 𝑹𝟐=0.049 Adjusted 𝑹𝟐=0.013 F: 1.373 p: 0.248 
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2.3.4. Independent Samples T-Tests 

In order to test differences between male and female love attitudes and dark triad traits 
independent samples t-test are conducted. 

Table 7: Independent samples t-test (Love Attitudes) 
 

 N Mean Std. Deviation t value p value 

Storge 
Female 79 2.966 1.061 -2.366 0.020 Male 32 3.489 1.040 

Pragma 
Female 79 2.563 0.924 -0.198 0.843 Male 32 2.601 0.913 

Ludus 
Female 79 2.194 0.940 -2.916 0.005 Male 32 2.895 1.222 

Mania 
Female 79 2.645 1.014 -1.441 0.153 
Male 32 2.937 0.835 

Agape 
Female 79 2.430 0.852 

-4.978 0.000 Male 32 3.302 0.791 

Eros 
Female 79 3.392 0.817 -0.524 0.601 Male 32 3.479 0.713 

 
Results are indicated statistically significant differences between female and male attitudes of 

storge, ludus and agape towards love (t(109)= -2.366; p=0.020), (t(46.592)= -2.916; p=0.005), (t(109)= 
-4.978; p=0.000). For storge µ Female=2.966, sd=1.061; µ Male=3.489, sd=1.040; Ludus µ 
Female=2.194, sd=0.940; µ Male=2.895, sd=1.222; agape µ Female=2.430, sd=0.852; µ Male=3.302, 
sd=0.791. On the other hand, no significant differences between female and male attitudes of pragma, 
mania and eros are found (t(109)= -0.198; p=0.843), (t(109)= -1.441; p=0.153), (t(109)= -0.524; 
p=0.601). Therefore H3 cannot be rejected. 

Table 8: Independent samples t-test (Dark Triad) 
 

 N Mean Std. Deviation t value p value 

Psychopathy  
Female 79 1.898 0.892 -1.963 0.052 Male 32 2.265 0.888 

Narcissism 
Female 79 3.232 0.839 -0.163 0.871 Male 32 3.260 0.806 

Machiavellianism 
Female 79 2.021 0.864 -3.744 0.000 Male 32 2.750 1.074 

       

Results are indicated statistically significant difference between female and male on 
Machiavellianism trait (t(109)= -3.744; p=0.000), µ Female=2.021, sd=0.864; µ Male=2.750, sd=1.074. 
No significant differences between female and male on psychopathy or narcissism traits (t(109)= -1.963; 
p=0.052), (t(109)= -0.163; p=0.871) are found. Therefore H4 cannot be rejected. 

3. CONCLUSION 

The relationship between aversive, socially undesirable traits composing dark triad and love is 
drawing attention in psychology literature within the last decades. Previous research suggest that dark 
triad is positively correlated with a preference for short-term mating and negatively correlated with 
tendencies towards serious, long-term romantic relationships. On the other hand it is also indicated that 
dark triad personality is attractive to women as well (Carter, Campbell and Muncer, 2014). Although 
numerous studies examined relations between age, gender, level of attractiveness, mate selection 
preferences, short/long term relationship tendencies and dark triad, research specifically focusing on the 
effects of triad to love attitudes is scarce. Thus, purpose of this research is to examine effects of dark 
triad personality traits on the love attitudes. 

First finding of the study is that analyses showed dark triad constructs narcissism, psychopathy 
and Machiavellianism are correlated. In line with the literature, correlation found is moderate. Also, 
results indicated that ludus is correlated positively with all dark triad constructs and narcissism is 
correlated positively with all love attitudes except agape. Psychopathy and Machiavellianism are found 
to be correlated with ludus only. 
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Regarding to the effects of that dark triad constructs on love attitudes, results showed that:  

• Narcissism has a significant and positive effect on pragma, 

• Machiavellianism has a significant and positive effect on ludus. 

Taking correlation and regression analyses results into account, it can be said that dark triad 
constructs has an effect on pragma and ludus love attitudes. Especially, Machiavellianism’s strong effect 
on ludus (game playing) love attitude worth mentioning due to the high explanatoriness found. Previous 
research indicates that Machiavellianism is related to promiscuous, sexually coercive behavior 
(McHoskey, 2001) which can be associated with characteristics of ludus, especially tendencies of having 
multiple partners, lack of commitment and pursuit for casual sex. Since Machiavellianists are 
manipulative, unprincipled individuals whom have considerable social skills, they can meet the 
requirements of game playing love satiably. On the other hand, narcissism is suggested to relate to such 
characteristics as high infidelity, easy to start new relationships (Campbell, Foster, Finkel, 2002; Bradlee 
ve Emmons, 1992) as well as attention and admiration seeking, grandiosity, entitlement, superiority 
which may help to explain the positive effect on pragma love attitude. Since narcissists have a distorted 
understanding of social exchange, in order to satisfy their needs or to profit, they are asserted to adopt 
pragmatic love attitude easily.  

Another finding of the study is that results indicated statistically significant differences between 
female and male attitudes of storge, ludus and agape towards love. In line with the previous research, 
male reported higher on all three attitudes. Gender and narcissism are also found to have a significant 
effect on storge and agape in which genders (Female) effect is negative. Gender difference is asserted 
to be common in ludus. On the other hand, since numerous, cross cultural studies suggest that women 
are more altruistic then men are, findings of agape urges caution for interpretation although it is in line 
with previous studies (Bugay and Tezer, 2008; Jonason and Kavanagh, 2010; Büyükşahin and 
Hovardaoğlu, 2004; Bernardes, Mendes, Sarmento, Silva and Moreira, 1999). Based on the findings it 
can be suggested that men tend to broaden their spectrum of approaches in order to attract women 
considering and adapting to preferences of them, culture, social structure, norms, values etc.  

Literature indicates that male score higher in all dark triad traits as compared to women 
(Furnham and Trickey, 2011; Jonason et al., 2010; Paulhus & Williams, 2002).  In this research, 
Machiavellianism is the only dark triad trait found which has a statistically significant difference 
between genders.  

Findings aren’t showed statistically significant effect of dark triad on eros as expected. Although 
significant effects of dark triad constructs on ludus and pragma are found in line with the theory, effects 
of triad on storge, agape and mania love attitudes are unexpected. Constructs relations with friendship, 
possessive and altruistic love attitudes can be subjected to further studies. 

Future studies are suggested to investigate the nature of narcissism, Machiavellianism, 
psychopathy and eros, ludus, storge, mania, pragma, agape love attitudes with longitudinal, cross 
cultural research containing larger data to examine subject further. 
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Article Info  Abstract 
  Career anchors express one's skills and abilities, needs, attitudes and motivations, 

and their own career decisions; needs, values, and abilities that shape the career 
decisions of the individual. Career values are what people consider essential for their 
career and are fundamental ideas about what is needed for a successful career. Job 
and occupational counseling is a systematic process of helping individuals to choose 
jobs and occupations that are suitable for their expectations and desires by 
comparing the characteristics of individuals with the qualifications and conditions 
required by the occupations and workplaces, to benefit from the occupations and 
training opportunities they choose, to be placed in the workplace, as a systematic 
help process for solving problems related to work adaptation are expressed. Job and 
occupational counseling is based on the systematization of information related to 
occupation and working life and the use of this information on an individual level. 
The aim of this study is to determine the career anchors of the candidates of Job and 
Vocational Counselors. Since the target group of Job and Vocational Counselors is 
the young people who are in the career choice stage, the unemployed and individuals 
at all levels of their careers at different levels in their career, it is important to 
determine their career values and to make their jobs more productive. The data of 
the study was obtained by survey method and 170 Job and Vocational Counselors 
candidates were reached. In this study, it has been determined that Job/Vocational 
Counselor candidates' security/stability, dedication and entrepreneurial values were 
high and willingness to leave was low. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Kariyer değerleri (career anchors), kişinin beceri ve yeteneklerini, ihtiyaç, tutum ve 

motivasyonunu ve kendi kariyer kararlarını ifade etmekte; bireyin kariyer kararlarını 
şekillendiren ihtiyaçlar, değerler ve yetenekler bütünü olarak değerlendirilmektedir. 
Kariyer değerleri, kişilerin kendi kariyeri için olmazsa olmaz gördüğü hususlar olup, 
başarılı bir kariyer için nelerin gerektiği yolundaki temel düşünceleridir. İş ve 
meslek danışmanlığı, bireylerin özellikleri ile mesleklerin ve işyerlerinin 
gerektirdiği nitelik ve şartları karşılaştırarak, bireylerin beklenti ve isteklerine uygun 
iş ve meslekleri seçmeleri, seçtikleri meslekler ile eğitim imkânlarından 
yararlanmaları, işe yerleştirilme, işe uyum ile ilgili sorunların çözümüne yönelik 
sistemli bir yardım edilme süreci olarak ifade edilmektedir. İş ve meslek 
danışmanlığı, meslek ve çalışma yaşamıyla ilgili bilgilerin sistematik hale 
getirilmesi ve bu bilgilerin bireysel düzeyde ele alınarak kullanılması esasına 
dayanmaktadır. Bu çalışmanın amacı, İş ve Meslek Danışmanları adaylarının sahip 
olduğu kariyer değerlerinin belirlenmesidir. İş ve Meslek Danışmanlarının hedef 
kitlesi, meslek seçimi aşamasında olan gençler, işsizler ve çalışma yaşamında 
kariyerlerinin değişik aşamalarında bulunan her düzeydeki bireyler olduğu için, bu 
kişilerin sahip olduğu kariyer değerlerinin belirlenmesi, işlerini daha verimli 
yapmaları adına önemlidir. Çalışmanın verileri anket yöntemi ile elde edilmiş olup, 
170 İş ve Meslek Danışmanı adayına ulaşılmıştır. Çalışmada İş ve Meslek 
Danışmanı adaylarının güvenlik/istikrar, kendini adama ve girişimci değerleri 
yüksek, ayrılmaya isteklilik değeri düşük olarak tespit edilmiştir.  
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1. GİRİŞ 

Bireyler çalışma yaşamına girdikten sonra zaman ve enerjilerinin büyük bir kısmını işleri ile 
doğrudan ve dolaylı olarak ilgili faaliyetlerde geçirmektedir. Bu sebeple çalışanların işlerini sevmesi ve 
kendi değer, beklenti ve hedeflerine uygun bir işte ve örgütte çalışmaları, psikolojik iyi oluşları açısından 
kritik bir husustur. İnsan kaynakları yönetiminin temel amcalarından biri işe uygun işgören 
eşleştirmesidir. Ancak bunun başarılı bir şekilde sağlanmasında en önemli hususlardan biri bireyin kendi 
beklenti, değer ve amaçlarına uygun bir işte kariyerine devam etmesidir. Bazı bireysel eksiklikler 
(örneğin kişinin kendi olumlu ve olumsuz yönünü analiz etmemesi), ekonomik koşullar (kişinin 
beklentilerine uygun bir iş bulamaması) ve dönemsel koşullar (örneğin ekonomik kriz dönemleri), 
kişinin kendisi için ideal bir işte çalışması önünde engel teşkil etmektedir. Ancak bu koşullar belli 
düzeyde birey tarafından yönetilebilecek düzeydedir. Bu bakımdan bireyler öncellikle doğru alanda 
uzmanlaşmayı tercih etmelidir. Çünkü belirli bir işte uzmanlaşmanın modern çağdaki en formal yolu, 
kişinin o alanda eğitim almasıdır. Dolayısı ile bu konuda karar verecek olan bireylerin kendi yetenek, 
beklenti, beceri ve motivasyonlarını değerlendirip o doğrultuda hareket etmesi gerekmektedir.  

Çalışanların işleri ve örgütleri ile özdeşleşmesinde en kritik etmenlerden biri de kariyer 
değerlerine uygun bir işte çalışmasıdır. Örneğin özerklik ve bağımsızlık kişi için son derece önemli ise 
son derece otokratik ve bürokratik bir şekilde yönetilen bir örgütte mutlu ve sürdürülebilir bir çalışma 
yaşamı inşa etmek zorlaşabilmektedir. Bu sebeple 1970’lerin sonunda (Schein, 1978) ortaya atılan ve 
özellikle 90’lardan sonra (Schein, 1990; Schein, 1993) giderek fazla çalışma yapılan kariyer değerleri 
konusu, kişi-iş ve kişi-örgüt uyumunun sağlanması ve sürdürülebilir bir kariyer inşası için kritik bir 
konu haline gelmiştir. Özellikle son dönemlerde giderek artan bir şekilde (Abessolo, Rossier ve Hirschi, 
2017; Arnold Coombs ve Gubler, 2017; Schein ve Van Maanen, 2016)incelenen kariyer değerleri, 
öğrenciler (Adıgüzel, 2009; Başol, Bilge ve Kuzgun, 2012) farklı meslek grupları (Arnold, Coombs ve 
Gubler, 2019; Maher, 2016) ve kültürlerde (Dash ve Bakshi, 2017; Rusko vd., 2019) de yağın bir şekilde 
incelenmeye başlanmaktadır. Bu çalışmada sürdürülebilir istihdama hizmet etmesi ve iş arayanlarla 
işverenleri buluşturmada köprü rolü üstlenen iş ve meslek danışmanlığını yapmaya istekli kişilerin 
kariyer değerlerinin belirlenmesi amaçlanmıştır. Daha önce yapılan çalışmalarda iş ve meslek 
danışmanlarının ve iş meslek danışmanı adaylarının kariyer değerlerinin incelenmesine yönelik bir 
çalışmaya rastlanmamıştır. Böylelikle hem iş ve meslek danışmanı adaylarının hangi kariyer değerlerine 
sahip olduğu tespit edilebilecektir. Çalışmada ilk olarak kariyer değerleri ve iş ve meslek danışmanlığı 
kavramları ele alınmış daha sonra araştırmanın bulguları paylaşılmıştır. Son olarak araştırma 
kapsamında elde edilen bulgular tartışılmış ve birtakım araştırma önerileri ileri sürülmüştür.  

2. KAVRAMSAL ÇERÇEVE  

2.1. Kariyer Değerleri  
Edgar Schein (1978) kariyer değerleri kavramını ortaya atan ilk araştırmacıdır. Schein’a (1978) 

göre kariyer değeri denilen bir kavramın geliştirmesini sağlayan çeşitli mesleki zorluklar bulunmaktadır 
(Schein, 1978, s. 125). Örneğin kariyer değerinden haberdar olmayan bu konuyla ilgilenmeyen bireyler 
ilk çalışmaya başladıklarında hayal kırıklığına uğrayabilirler. Bu sebeple bireyin kariyer değerini bilerek 
mesleki geleceğini inşa etmesi bireyin mutluluğu ve işinde verimliliği açısından önemlidir. Kariyer 
değerleri (career anchors), çalışanın kariyeri için kesinlikle olması gereken hususlar olarak 
değerlendirilir. Kişinin kendi yetenekleri, beklentileri ve değerlerini sorgulaması sonucunda 
şekillenmektedir. Bunun sonucunda da kariyer değerleri bireyin kariyerini belirlemekte ve kariyerler 
ilgili bütün kararlarını etkilemektedir (Mignonac ve Herrbach, 2003: s210; akt., Türkay ve Solmaz, 
2011: s181). Bir kişinin kariyer değerleri a) kişinin algıladığı kişisel yetenek ve eğilimleri, b) kişinin 
kendine ilişkin önemli bulduğu değerleri c) kişinin motivasyonu ve ihtiyaçlarına göre şekillenmektedir. 
Kariyer değerleri yaşam deneyimi ve belirli bir işte çalışmaya başladığında gelişmektedir. Esasen bazı 
çalışanlar kendi kariyer değerlerinin tam olarak farkında bile değildir. Ancak bu konuda farklındalığın 
artması bireyin kendine uygun iş ve örgüt seçmesinde önemlidir. Kariyer değerleri belli bir aşamadan 
sonra çok hızlı değişmez. Ancak bazen kişi seçtiği işte kendi beklentilerine uygun olmayan bazı 
deneyimler elde edebilir. Böylelikle kişinin farklı kariyer değerlerine olan eğilimi artabilir (Schein, 
1996; s2). Literatürde çeşitli kariyer değerleri sınıflandırmaları olsa da en sık atıf alan ve kabul gören 
kariyer değerleri Edgar H. Schein tarafından geliştirilmiştir. Schein kariyer değerlerine ilişkin çok 
sayıda çalışma yapmıştır. Aşağıda Schein’ın (1996) kendi çalışmalarından da (Schein, 1990; Schein, 
1993) yararlanarak tanımladığı kariyer değerleri ana hataları ile sunulmuştur (Schein 1996: s 1-8): 
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Özerklik/bağımsızlık. Bu kariyer değeri yüksek bireyin ömür boyu bir örgütte çalışma 
eğilimleri düşüktür. Bu kişilerin daha ziyade farklı iş ya da örgütlerde çalışma eğilimi yüksektir. Bu 
bireyler, kendi işini kurmaya istekli, yarı zamanlı çalışma ya da esnek çalışmaya odaklıdır. Tek bir 
örgütte bağlı kalmak bu kişileri sınırlandırmaktadır ve dolayısı ile bu bireyler daha bağımsız ve özerk 
olma eğilimindedir.  

Güvenlik/istikrar: İstikrar değeri yüksek bireyler, çalıştıkları örgütlerde, örgüt politikalarında 
“istihdam güvenliğinin” olmasına önem göstermektedirler. Bu değerleri yüksek bireyler, başlangıçta 
kendilerine iyi bir işveren (iş güvencesi ve sürdürülebilir istihdam edilebilirlik açısından) bulmaya ve 
bu işverenle kariyerleri boyunca kalma eğilimindedir.  

Teknik-fonksiyonel yeterlilik: Bu değeri yüksek bireyler teknik ya da mesleki açıdan uzman 
oldukları konuları ya da işleri değiştirmeye eğilimli değillerdir. Genel olarak belirli bir uzmanlık 
alanında kalmayı ve ilerlemeyi tercih etme eğilimindedirler. Bu değer kişinin alanında uzmanlaşmasını 
sağlasa da çağa ayak uydurmak ve yeni iş fırsatlarını değerlendirme açısından bazen riskli 
olabilmektedir. Özellikle teknolojik gelişimlerin çok hızlı olduğu işkollarında bireyin kendi başına 
zamanı ve enerjisi kendini mesleki açıdan güncelleyebilmesi için bazen yeterli olamamaktadır.  

Genel Yönetim Yeterliliği: Bu değer kişi için birilerine liderlik yapmak ya da yönetsel 
pozisyonda olabilmenin önemini ortaya koymaktadır. Bazı bireylerde bu değere eğilim düşükken bazı 
kişiler yoğun bir şekilde başkalarını kontrol etme, başkalarına liderlik etme eğilimindedir.  

Girişimci Yaratıcılık: Son dönemlerde bireyler giderek kendi işlerini kurmayı, girişimcilik 
eğitimleri almayı önemsemektedir. Ancak bazı bireyler ise bu konuda hemen hemen hiç istekli değildir. 
Özellikle kendi işini kurmak isteyen ve bunun riskini ve karını üstlenmeye istekli kişilerin girişimcilik 
değeri yüksektir.  

Hizmet veya Bir Amaca Bağlılık: Bazı bireyler için salt gelir elde etmekten ziyade çevreye 
duyarlılık, topluma hizmet etmek ve insanlığa yararlı olmak gibi erdemler önemli bir değer halini 
almaktadır. Bu durumda kişinin hayatını kişisel başarısına değil, daha bütüncül ve duyarlı bir şekilde 
sosyo-kültürel ve çevresel meselelere yöneltmesi bu kariyer değerinin yüksek olduğunu göstermektedir. 
Yani bu değerde başkalarına yararlı olma ön plandadır. Bu bireyler daha pro-sosyal ve özgeci eğilimler 
sergileyebilmektedir.  

Salt Mücadele: Kariyerini imkânsızı başarmak ya da zorlu işlerin üstesinden gelmeye adamış 
bireylerin sahip olduğu kariyer değerini ifade etmektedir. Bu sebeple bu değeri yüksek olan bireyler 
hırslı ve rekabetçi bir yapıya sahiptir.  

Yaşam Tarzı: Kariyer sadece işe yönelik beklentilerin gerçekleştirilmesiyle inşa 
edilmemektedir. Bireyin sosyal yaşamı ve iş yaşamı yakından ilişkilidir. Birey sosyal yaşamındaki 
değerlere uygun olarak bir yaşam tarzı benimser ve bu yaşam tarzını sürdürebilmeli için de uygun bir iş 
tercih etmesi gerekmektedir. Dolayısı ile bireyin iş ve örgüt seçiminde yaşam tarzının da yakından 
ilişkili olduğunu belirtmek gerekir. Örneğin kişi sosyalleşmeye, kendine vakit ayırmaya çok değer 
veriyorsa, hem işini yaparken hem de iş dışı vakitlerinde sosyalleşmeye ve kendine vakit ayırabileceği 
bir işi tercih etmelidir.  

2.2. İş ve Meslek Danışmanlığı  

İş ve Meslek Danışmanlığı, 4904 Sayılı Türkiye İş Kurumu Kanunu, Türkiye İş Kurumu Genel 
Müdürlüğü Görev, Yetki ve Sorumluluk Yönetmeliği ve Aktif İşgücü Hizmetleri Yönetmeliği 
hükümleri çerçevesinde belirlenmiştir. İş ve meslek danışmanlığına ilişkin bir takım faaliyetler daha 
önceki dönemlerde eğitimler verilerek Kurumun memur statüsündeki personeline gördürülmüş, mesleki 
yeterlilik belgesine sahip kişilerin ilk olarak iş ve meslek danışmanı kadrolarına atanması 2012 yılında 
gerçekleşmiştir. İşve meslek danışmanlığına ilişkin tanım şu şekilde yapılmıştır; 

İş ve Meslek Danışmanlığı; iş arayanlara, işverenlere ve öğrencilere istihdam ekseninde 
odaklanmış danışmanlık hizmetleri sunulması faaliyetidir. Bu hizmetler kapsamında; 
öğrencilerin meslek seçimlerine, İŞKUR’a kayıtlı iş arayanların iş bulmalarına, mesleki 
uyum problemlerini gidermelerine, mesleki becerilerini geliştirmelerine, 
mesleklerini/işlerini değiştirmelerine destek olunmakta, işverenlerin ise mevzuat 
çerçevesinde bilgilendirilmeleri sağlanmakta ve eleman temini gibi işgücü piyasasına 
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ilişkin konularda talepleri karşılanmaktadır (İşkur, Resmi Web Sitesi, 2019; 
www.iskur.gov.tr)  

3. YÖNTEM  

3.1. Örneklem ve Verilerin Toplanması 
Araştırmaya Sakarya Üniversitesi Sürekli Eğitim Merkezi’nin yürüttüğü İş ve Meslek 

Danışmanlığı Sertifika Programına müracaat eden iş ve meslek danışmanı adayları gönüllük esasına 
dayalı olarak katılmıştır. Bu kapsamda kariyer değerleri ölçeği ve demografik soruların yer aldığı anket 
formu katılımcılara elle dağıtım yöntemi ile ulaştırılmıştır. Eksik ve özensiz olduğu tespit edilen anket 
formları elimine edildikten sonra toplamda 170 adet geçerli anket formu elde edilmiş ve ilgili analizlere 
tabi tutulmuştur.  

3.2. Bulgular   

Verilerin analizinde SPSS-22 paket programından yararlanılmıştır. Katılımcılara yönelik 
demografik bulgular (Tablo 1), Temel istatistikler ve güvenilirlik analizi bulguları (Tablo 2), Bağımsız 
Örneklemler T Testi (Cinsiyet için Tablo 3, Medeni durum için Tablo 4) aşağıda sunulmuştur. Tek yönlü 
varyans (Anova) bulgularının sadece sonuçları kısaca özetlenmiş ve tablolar halinde sunulmamıştır.  

Katılımcılara ilişkin demografik özellikler: Tablo 1’De görüldüğü üzere katılımcıların % 
65.9’u kadın, % 62.4’ü bekâr, % 50’den fazlası İİBF (İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi) mezunu, % 
37’si Marmara, % 25.3’ü Karadeniz, % 12.4’ü iç Anadolu bölgesinde yaşamakta ve çoğunluğu 25-35 
yaş arasındadır. Katılımcıların demografik özelliklerine ilişkin detaylı bulgular Tablo 1’de sunulmuştur.  

Tablo 1. Katılımcıların Demografik Özellikleri 
Cinsiyet N % Yaş N % 

Erkek 58 34.1 20 -25 42 24.7 
Kadın  112 65.9 26-30 55 32.4 

Toplam 170 100 31-35 34 20.0 
   36 ve üzeri 39 22.9 

Mezun Olduğu Alan N % Medeni Durum N % 

İİBF 88 51.8 Evli 64 37.6 
Fen Edebiyat Fakültesi 44 25.9 Bekâr 106 62.4 

Eğitim Fakültesi 14 8.2 Toplam 170 100 

İşletme Fakültesi 9 5.3 Memleketin Bulunduğu Coğrafi Bölge N 
 

% 
Mühendislik Fakültesi 5 2.9 İç Anadolu Bölgesi 21 12.4 

İktisat Fakültesi 2 1.2 Karadeniz Bölgesi 43 25.3 
Teknik Eğitim Fakültesi 3 1.8 Ege Bölgesi 16 9.4 

Sağlık Bilimleri Fakültesi 1 0.6 Akdeniz Bölgesi 11 6.5 
Beden Eğitimi Fakültesi 1 0.6 Marmara Bölgesi 63 37.1 

Orman Fakültesi 1 0.6 Doğu Anadolu Bölgesi 11 6.5 
İletişim Fakültesi 1 0.6 Güneydoğu Anadolu Bölgesi 5 2.9 
Güzel Sanatlar Fakültesi 1 0.6 Toplam 170 100 

 
Tanımlayıcı İstatistikler ve Güvenirlik Analizi Bulguları: Tablo 2’de görüldüğü üzere 

katılımcılar güvenlik/istikrar, girişimcilik ve kendini adama boyutlarında yüksek skor almıştır. Bununla 
birlikte ayrılmaya isteklilik boyutunun ortalaması düşüktür. Diğer boyutların skoru orta düzeydedir. 34 
maddelik kariyer değerleri ölçeğinin de güvenirlik değeri (α = 0.92) oldukça yüksektir. Bu değer ölçeğin 
güvenilir olduğunu göstermektedir.  

Tablo 2. Tanımlayıcı İstatistikler ve Güvenirlik Analizi  
Ölçek Ortalama  Standart Sapma  

Teknik/Fonksiyonel 3.33 0.82 
Güvenlik/İstikrar 3.84 0.90 
Özerklik/Bağımsızlık 3.35 0.91 
Yönetimsel 3.70 0.86 
Girişimci 3.91 0.87 

http://www.iskur.gov.tr/
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Savaşçı 3.37 0.99 
Meydan Okuma  3.60 0.90 
Kendini Adama 4.06 1.00 
Hayat Tarzı 3.46 0.98 
Ayrılmaya İstekli 2.80 0.90 
Kariyer Memnuniyeti 3.56 1.04 

Cronbach Alpha 
34 Madde 

0.92 
 

Kariyer Değeri Boyutları ile Cinsiyet Arasındaki Farklılıkların İncelenmesi 

Katılımcıların cinsiyet ile kariyer değeri boyutları ortalamaları arasındaki farklılıkların 
incelenmesi amacıyla, aşağıda bulunan Tablo 3’de gruplara ait tanımlayıcı istatistikler ve Bağımsız 
Örneklemler T Testi sonuçları yer almaktadır. 

Tablo 3. Bağımsız Örneklemler T- Testi (Cinsiyet) 
Kariyer Değeri 

Boyutları Cinsiyet N 0 SS t p 

Teknik/Fonksiyonel Kadın 112 3.29 .79 -.73 .466 Erkek 58 3.39 .90 

Güvenlik/İstikrar Kadın 112 3.92 .79 .13 .894 Erkek 58 3.90 1.01 

Özerklik/Bağımsızlık Kadın 109 3.43 1.06 -2.21 .028 Erkek 57 3.82 1.05 

Yönetimsel Kadın 112 3.66 .82 -.86 .389 Erkek 58 3.78 .93 

Girişimci Kadın 112 3.92 .79 .13 .894 Erkek 58 3.90 1.01 

Savaşçı Kadın 112 3.28 .94 -1.62 .106 Erkek 58 3.54 1.06 

Meydan Okuma Kadın 112 3.51 .88 -1.82 .070 Erkek 58 3.77 .93 

Kendini Adama Kadın 112 4.12 .95 1.00 .316 Erkek 58 3.95 1.10 

Hayat Tarzı Kadın 112 3.45 .94 -.09 .921 Erkek 58 3.47 1.07 

Ayrılmaya İstekli Kadın 112 2.87 .89 1.33 .184 Erkek 58 2.68 .92 

Kariyer Memnuniyeti Kadın 109 3.46 1.06 1.34 .197 Erkek 57 3.44 1.05 
 

Tablo 3’de görüldüğü üzere, katılımcıların cinsiyet ile kariyer değeri boyutları ortalamaları 
açısından karşılaştırıldığında, farklılık olduğu görülmektedir. Grupların farklılık gösterdiğini bulduktan 
sonra yine Tablo 3’de hangi grubun lehine anlamlı farklılıklar olduğu yorumlanmıştır. Katılımcıların, 
kadın ve erkek olmak üzere iki grup şeklinde incelendiği Bağımsız Örneklemler T Testi sonuçlarına 
göre, kadın ile erkek arasında kariyer değeri boyutlarından özerklik/bağımsızlık (t= -2,218; p=0,028 < 
0,05) boyutu açısından %95 güven aralığında anlamlı fark vardır. Buna göre özerklik/bağımsızlık 
boyutu kadınlara oranla erkeklerde daha fazla önemsenmektedir. Kadınlar ve erkekler arasında kariyer 
değeri boyutlarından; Teknik/Fonksiyonel, Güvenlik/İstikrar, Yönetimsel, Girişimci, Savaşçı, Meydan 
Okuma, Kendini Adama, Hayat Tarzı, Ayrılmaya İstekli ve Kariyer Memnuniyeti boyutları açısından 
anlamlı bir fark ortaya çıkamamıştır (p > 0,05).  

Kariyer Değeri Boyutları ile Medeni Durum Arasındaki Farklılıkların İncelenmesi 

Medeni Durum ile kariyer değeri boyutları ortalamaları arasındaki farklılıkların incelenmesi 
amacıyla, aşağıda bulunan Tablo 4’de gruplara ait tanımlayıcı istatistikler ve Bağımsız Örneklemler T 
Testi sonuçları yer almaktadır. 
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Tablo 3. Bağımsız Örneklemler T- Testi (Medeni Hal) 
Kariyer Değeri  

Boyutları 
Medeni  
Durum N 0 SS t p 

Teknik/Fonksiyonel 
Evli 64 3.32 0.89 -.14 .887 
Bekâr 106 3.34 0.79 

Güvenlik/İstikrar 
Evli 64 3.92 0.93 .12 .898 
Bekâr 106 3.91 0.83 

Özerklik/Bağımsızlık 
Evli 61 3.63 1.11 .59 .556 
Bekâr 105 3.53 1.04 

Yönetimsel 
Evli 64 3.82 0.84 1.38 .167 
Bekâr 106 3.63 0.87 

Girişimci 
Evli 64 3.92 0.93 .12 .898 
Bekâr 106 3.91 0.83 

Savaşçı 
Evli 64 3.44 0.99 .75 .454 
Bekâr 106 3.32 0.99 

Meydan Okuma 
Evli 64 3.64 0.89 .41 .683 
Bekâr 106 3.58 0.91 

Kendini Adama 
Evli 64 4.14 0.97 .76 .447 
Bekâr 106 4.01 1.02 

Hayat Tarzı 
Evli 64 3.43 1.00 -.23 .812 
Bekâr 106 3.47 0.98 

Ayrılmaya İstekli 
Evli 64 2.76 1.01 -.52 .603 
Bekâr 106 2.83 0.83 

Kariyer Memnuniyeti 
Evli 61 3.63 1.11 .59 .556 
Bekâr 105 3.53 1.04 

Tablo 4’de görüldüğü üzere, katılımcıların evli ile bekâr olmaları ile kariyer değeri boyutları 
ortalamaları açısından karşılaştırıldığında, farklılık olduğu görülmektedir. Grupların farklılık 
gösterdiğini bulduktan sonra yine Tablo 4’de hangi grubun lehine anlamlı farklılıklar olduğu 
yorumlanmıştır. Katılımcıların medeni durumu ile kariyer değeri boyutlarından; Teknik/Fonksiyonel, 
Güvenlik/İstikrar, Özerklik/Bağımsızlık, Yönetimsel, Girişimci, Savaşçı, Meydan Okuma, Kendini 
Adama, Hayat Tarzı, Ayrılmaya İstekli ve Kariyer Memnuniyeti boyutları arasında anlamlı bir fark 
ortaya çıkmamaktadır (p > 0,05). Bulgular değerlendirildiğinde ise; katılımcıların medeni durumu ile 
kariyer değeri boyutları açısından farklılık olmakla birlikte yapılan analiz sonucu görülmüştür ki bu fark 
anlamlı derecede değildir (p > 0,05).  

Tek Yönlü Varyans (ANOVA) Analizi Bulguları 

Kariyer değeri boyutlarının yaş, yaşanılan bölge ve mezuniyet alanlarına ilişkin farklılaşıp 
farklılaşmadığını tespit etmek için Tek Yönlü Varyans (ANOVA) analizi uygulanmıştır. Buna göre 
katılımcıların kariyer değerleri boyutlarından olan özerklik (F=5.37; p=0,002 < 0,05), hayat tarzı (F = 
2.75; p=0.044 < 0.05), kariyer memnuniyetinin (F=5.37; p=0.002 < 0.05) katılımcıların yaşlarına göre 
farklılaşmıştır. 36 yaş ve üzeri grup, özerklikten diğer yaş gruplarına nazaran daha yüksek puan almıştır. 
Bu yüzden bu grubun özerklik değer boyutunu daha fazla benimsedikleri sonucuna varılmıştır. 
Katılımcıların yine kariyer değeri boyutlarından olan hayat tarzı, 20-25 yaş arası grupta daha yüksek 
puan almış olup, bu boyutu daha fazla benimsedikleri görülmektedir. Son olarak kariyer memnuniyeti 
boyutu için de 36 ve üzeri yaş grubu bu boyutu daha fazla önemsemektedir.  

Kariyer değeri boyutlarının katılımcıların yaşadığı coğrafi bölgeye göre farklılık gösterip 
göstermediğinin testi için ANOVA analizi uygulanmıştır. Buna göre yönetimsel kariyer değerinin 
katılımcıların yaşadıkları coğrafi bölgelere göre anlamlı farklılaşmaya neden olduğu görülmektedir (F 
= 2.32; p = 0.035 < 0.05). Buna göre Akdeniz ve Güneydoğu Anadolu bölgelerinde yaşayanlar diğer 
bölgelerde yaşayanlara nazaran yönetimsel kariyer değeri boyutundan daha yüksek puan almıştır. Bu 
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yüzden bu bölgede yaşayanların “yönetimsel değer” boyutunu daha fazla benimsedikleri sonucuna 
varılmıştır.   

Kariyer değeri boyutları ile katılımcıların mezun olduğu alan arasındaki farklılıkların 
incelenmesi amacıyla uygulanan ANOVA testi sonuçlarına göre hiçbir kariyer değeri katılımcıların 
mezun olduğu alana göre anlamlı bir fark tespit edilmemiştir (p > 0,05).  

4. TARTIŞMA VE SONUÇ 

Kariyer değerleri bireylerin meslek seçimi, kariyer tercihleri, çalışmayı arzuladıkları örgüt türü 
ve kültürü gibi kritik kararlarla yakından ilişkilidir (Schein ve Van Maanen, 2016).  Bu bakımdan 
çalışanların ve işgören adaylarının kariyer değerlerinin belirlenmesi ve o doğrultuda tercih yapması 
önem arz etmektedir. Bu çalışmada iş ve meslek danışmanı adaylarının kariyer değerlerine ilişkin 
düzeylerin belirlenmesi amaçlanmıştır. Bu doğrultuda katılımcılar; güvenlik/istikrar, girişimcilik ve 
kendini adama boyutlarında yüksek skor almıştır ve ayrılmaya isteklilik boyutunda düşük skor almıştır. 
Cinsiyete göre kariyer değerleri ise özerklik/bağımsızlık boyutunda farklılaşmış ve erkekler kadınlardan 
daha yüksek skor almıştır. Yani erkekler için bağımsızlık ve özerklik kadınlara oranla daha önemli tespit 
edilmiştir. Medeni duruma göre kariyer değerleri farklılaşmamıştır. Katılımcıların yaş gruplarına göre 
kariyer değerleri boyutlarının bazılarında anlamlı farklılıklar tespit edilmiştir. Buna göre 36 yaş ve üzeri 
grup, özerklikten diğer yaş gruplarına nazaran daha yüksek, hayat tarzı boyutundan 20-25 yaş arası 
grupta daha yüksek ve olarak kariyer memnuniyeti boyutundan 36 ve üzeri yaş grubu diğer yaş 
gruplarından daha yüksek skor almıştır. Katılımcıların yaşadığı bölgeye göre Akdeniz ve Güneydoğu 
Anadolu bölgelerinde yaşayan katılımcılar, diğer bölgelerde yaşayanlara göre yönetimsel kariyer değeri 
boyutundan daha yüksek puan almıştır. Katılımcıların kariyer değerleri mezuniyet alanlarına göre 
istatistiki açıdan anlamlı farklılık göstermemiştir.  

Yarısından fazlası İBBF mezunu olan adaylar büyük oranda güvenlik ve istikrar boyutuna daha 
yüksek önem atfetmektedir. İşsizlik oranın üniversite mezunlarında yüksek olduğu düşünüldüğünde bu 
bulgu şaşırtıcı değildir. Çünkü İş ve Meslek Danışmanlığı sertifikasına başvuran adaylar genelde 
hâlihazırda bir örgütte çalışmayan ya da istikrarlı ve iş güvencesi olan bir işe sahip olmayan kişilerdir. 
Bu bakımdan işsiz gençlerin iş güvencesi ve istihdam garantisine yüksek önem atfetmesi beklenen bir 
bulgudur. Çünkü her ne kadar modern çalışma yaşamı örgüt içi ve örgüt dışı çatışma ve rekabeti tetiklese 
de özellikle 30 yaş ve üzerine gelmiş bireylerin kendilerini işine vermeleri ve motivasyon düzeyleri 
yüksek bir şekilde çalışmayı sürdürmeleri açısından iş güvencesi oldukça kritik bir husustur. 
Güvenlik/istikrar değerine sahip kişiler için iş ve istihdam güvenliği kariyer seçiminde belirleyici bir 
etkiye sahiptir; bu kişiler kariyerini koruma ve düzenli yaşamı sürdürmeyi istemektedirler. İş ve meslek 
danışmanlarının kamu kesiminde istihdam edilmeleri bu kariyer değeri açısından da anlamlı bir sonuç 
olarak değerlendirilmektedir. İş ve meslek danışmanlığı, uzmanlık, sabır ve girişkenlik isteyen bir 
meslektir. Çünkü işsiz olan bir kesimle muhatap olan danışmanlar, farklı kültür ve karakterdeki birçok 
kişi ile ilişki içinde olmaktadır.   

Girişimci kariyer değerine sahip kişilerin yeni ürün veya hizmet üretmek istemesi bilgi ve 
becerilerini bu amaç için kullanması ve insanlarla ilişki içinde bulunulan meslekler açısından bu kariyer 
değeri önemlidir. Bu değerin yüksek çıkması ortalama 30’lu yaşlarda olan ve halen daha iyi iş alternatifi 
arayan kişilerin kendilerine yeni alternatifler aradığının zihinsel arka planını ifade edebilir. Çalışmada 
dikkat çeken bir diğer bulgu ise katılımcıların kendini adama boyutlarının yüksek çıkmasıdır. Kendini 
adama özelliğine sahip kişilerin bireysel ve sosyal değerlere saygıları başkalarına yardım isteği, başarıyı 
hedefleme ve iş yaşamındaki problemleri çözme isteği İş ve Meslek Danışmanlarının işlerini etkili 
yapmaları açısından gereklidir. Kendini adama boyutundaki yüksek skor ise katılımcıların istikrarlı bir 
işe sahip olduklarında işlerine bağlı ve motivasyonları yüksek bir şekilde çalışma potansiyellerinin fazla 
olduğuna işaret etmektedir. Çalışmada ayrılmaya isteklilik değerinin düşük çıkması esasen diğer 
bulguları destekleyici niteliktedir. Çünkü istikrarlı bir iş arzusunda olan katılımcılar doğal olarak işlerine 
devam etme niyeti yüksek ve sonuç olarak işten ayrılma niyeti düşük kişilerdir.  

Bu çalışmada iş ve meslek danışmanı adaylarının kariyer değerleri incelenmiştir. Bu doğrultuda 
katılımcıların güvenlik/istikrar, kendini adama, girişimcilik gibi kariyer değerleri yüksek tespit 
edilmiştir. Öte yandan ayrılmaya isteklilik ise düşük düzeyde tespit edilmiştir. Bu bulgular çeşitli 
alanlarda mezun olan bireylerin çalışmaya istekli, düzenli bir işe sahip olmayı arzulayan ve 
sürdürülebilir bir şekilde çalışmaya ihtiyacı olduğuna işaret etmektedir. Araştırmanın en temel kısıtı 
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örneklem sayısının yetersizliğidir. Gelecek araştırmalarda büyük bir örneklemde işe yeni başlayan ve 
kıdemli olan İş ve Meslek Danışmanlarının kariyer değerlerinin tespit edilip ne tür bir örgüt ve çalışma 
koşulu tercih ettiklerine ilişkin kapsayıcı bir profil çizilebilir. Böylelikle birey-iş ve birey-örgüt uyum 
düzeyinin artırılmasına katkı sunulabilir. 
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 Article Info  Abstract 
  The union is a community of workers and employers who come together to protect 

their rights and interests in businesses. Human resources are the units that formulate 
policies regarding the procurement, employment and development of the human 
resources necessary to increase productivity in enterprises. In its simplest definition, 
metaphor is a way of describing one thing to another. This form of expression is a 
process of mental production by comparing or comparing one concept with another. 
The aim of this study is to reveal the perception of “trade unions” and “human 
resources ın of employees through metaphors. This study is a qualitative research 
method in which we compare one concept with another and explain the reason for 
the analogy. This work is important because it metaphorically measures employees' 
perceptions of human resources and trade union concepts, and no such work is found. 
The research was applied to factory workers in Bilecik. According to the findings of 
the study, while the union is generally regarded as an organization representing 
workers, providing justice and trust, for some participants the union is seen as a 
useless, unreliable, harmful organization. In general, human resources for employees 
are seen as a unit that assists them in the workplace, communicates with the 
employer, represents them and reassures them, while for some participants it is 
considered useless and acting as employer's representative. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Sendika, çalışanların ve işverenlerin ayrı ayrı olarak iş hayatında kendi hak ve 

çıkarlarını korumak için bir araya gelerek oluşturdukları topluluklardır. İnsan 
kaynakları, işletmelerde verimliliği artırmak amacıyla ihtiyaç duyulan insan 
kaynağının sağlanması ve bu kaynağın geliştirilmesi için çözüm ve politikalar üreten 
birimdir. Metafor en basit tanımıyla, bir şeyi başka bir şey ile anlatma biçimidir. Bu 
anlatma biçimi, bir kavramı başka bir kavrama benzeterek veya kıyaslayarak yapılan 
bir zihinsel üretim sürecidir. Bu araştırmanın amacı çalışanların “sendika” ve “insan 
kaynakları” kavramlarına yönelik mevcut algılarını metaforlar aracılığıyla ortaya 
çıkarmaktır. Bir kavramın başka bir kavrama benzetilmesine ve benzetme nedeninin 
açıklamasına yer verdiğimiz bu çalışma nitel bir araştırma yöntemi olan metafor 
tekniği ile gerçekleştirilmiştir. Bu araştırmanın önemi çalışanların “sendikayı” ve 
“insan kaynaklarını” nasıl gördüklerini metaforik bir şekilde analiz eden başka bir 
çalışmaya rastlanmadığından dolayı ortaya çıkmaktadır. Araştırma Bilecik ilinde 
kimya işkolunda faaliyet gösteren fabrikaların çalışanlarına uygulanmıştır. 
Araştırmanın elde edilen bulguların sonuçlarına bakıldığında, çalışanlar için genel 
olarak sendika, işçileri temsil eden, adaleti sağlayan ve güven veren kuruluş olarak 
görülüyorken bazı katılımcılar için sendika, faydasız, güven vermeyen, zararlı bir 
kuruluş olarak görülmektedir. Çalışanlar için genel olarak insan kaynakları, iş 
yerinde kendilerine yardımcı olan, işveren ile iletişimini sağlayan, onları temsil eden 
ve güven veren bir birim olarak görülüyorken bazı katılımcılar için faydasız ve 
işverenin ajanlığını yapan bir birim olarak görülmektedir. 
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1. GİRİŞ 

Kaynağı “Syndic” kelimesi olan sendika kavramının tarihi Eski Yunan ve Roma’ya kadar 
götürülebilir. Bu kelime, Belediye Meclisinden farklı olarak şehrin menfaatlerini koruyan kimse 
anlamına gelmektedir (Önsal, 2010: 25). Sendika kavramını ilk tanımlayan Fabian Derneği’nin öncüleri 
Sidney ve Beatrice Webb‟tir. Webb’in tanımına göre sendika, “çalışma koşullarının iyileştirilmesi ve 
korunması amacıyla işçilerin kurmuş oldukları sürekli topluluktur” (Mahiroğulları, 2016: 2; Tokol, 
2017: 22). Ancak günümüzde işverenler de bir araya gelerek sendika kurabilmektedirler. 6356 sayılı 
kanuna göre sendika; “işçilerin ve işverenlerin çalışma ilişkilerinde ekonomik ve sosyal hak ve 
çıkarlarını korumak ve geliştirmek için en az yedi işçi veya işverenin bir araya gelerek bir iş kolunda 
faaliyette bulunmak üzere oluşturdukları tüzel kişiliğe sahip kuruluşlardır” (STİSK. m.2). Ülkemizdeki 
sendika türlerini, hak ve çıkarlarını savunduğu toplulukların statüleri bakımından işçi sendikası, işveren 
sendikası ve kamu sendikası olarak gruplandırmak mümkündür.  

İnsan kaynakları, örgüte rekabetçi üstünlükler sağlamak için gerekli personelin sağlanması ve 
geliştirilmesi, planlaması, örgütlemesi, yönlendirmesi ve denetlenmesi ile ilgili faaliyetleri düzenleyen 
birim olarak tanımlanabilir (Yılmazer ve Eroğlu,2008: 24). İnsan kaynaklarının amacı, işletmelerde 
çalışan insanların mutluluğunu artırarak, çalışanı geliştirerek, işletmenin amacı ile çalışanların amacı 
aynılaştırarak işletmenin verimliliğini ve etkinliğini en üst düzeye çıkarmaktır (Uğur, 2008: 28). İnsan 
kaynaklarının amacı kısaca, iş yaşamının niteliğini yükselterek verimliliği artırmaktır (Yılmaz , 2010: 
21). 

Metafor, Latince terimler olan meta (öte) ve pherein (taşımak) kelimelerinin birleşmesiyle 
oluşan “metapherein” birleşik bir kelimedir (Levine, 2005:172). Metafor; bireylerin kavram veya 
olgulara yükledikleri anlamları görselleştirme ve simgeleştirme yoluyla açığa çıkarmaktır (Mert, 
2015:2).  Metafor en basit tanımıyla, bir şeyi başka bir şey ile anlatma biçimidir. Bu anlatma biçimi, bir 
kavramı başka bir kavrama benzeterek veya kıyaslayarak yapılan bir zihinsel üretim sürecidir. Bu 
araştırmanın yapılmasını gerekli kılan neden; literatür değerlendirildiğinde çalışanların, “insan 
kaynakları” ve” sendika “kavramlarına yönelik algılarını ölçen metafor çalışmalarına rastlanmamasıdır. 
Bu araştırmanın amacı emeğini sunan çalışanların “sendika”, “insan kaynakları” kavramlarına ilişkin 
düşünceleri metaforlar aracılığı ile kategorize ederek ve analizler sonucu yorumlayarak tespit etmektir. 
Bu araştırmada çalışanların sendika ve insan kaynakları algısını alışılagelmiş nicel araştırma 
tekniklerinin dışında bir yaklaşımla değerlendirme imkânı verdiği için önem taşımaktadır. Metafor 
analizi ile çalışanların insan kaynakları ve sendika kavramları ile nasıl bağ kurduklarının ortaya 
konulması amaçlanmaktadır. 

2. ÇALIŞANLARIN SENDİKA VE İNSAN KAYNAKLARI KAVRAMLARINA 
YÖNELİK ALGILARINI ÖLÇEN ALAN ARAŞTIRMASI ÖRNEĞİ 

2.1. Araştırmanın Amacı ve Önemi 

Bu araştırmanın amacı Bilecik ilinde bulunan kimya işkolunda faaliyet gösteren fabrika 
çalışanlarının “sendika” ve “insan kaynakları” kavramları hakkındaki düşüncelerini metaforlar 
yardımıyla ortaya koyabilmektir. Çalışanların insan kaynakları ve sendika algıları, bu kavramlara 
yönelik geliştirdikleri metaforlar kategorize edilerek saptanmaya çalışılmıştır. Literatür incelendiğinde 
metafor çalışmaların ağırlıklı olarak eğitim bilimlerinde kullanıldığı görülmekte olup, günümüzde 
sosyal bilimlerde de kullanılmaya başladığı göze çarpmaktadır. Literatürde çalışanların sendika ve insan 
kaynakları kavramlarına ilişkin metaforik algılarını inceleyen çalışmalara rastlanmadığından bu çalışma 
ile metafor analizi çalışmalarında önemli bir eksikliğin giderilmesi de hedeflenmektedir. Belirtilen genel 
amaçlar doğrultusunda aşağıdaki sorulara cevap aranmıştır: 

 Çalışanların “insan kaynakları” ve “sendika” kavramına yönelik sahip oldukları metaforlar 
hangileridir? 

 Çalışanların “insan kaynakları” ve “sendika” kavramına ilişkin geliştirdikleri metaforlar hangi 
kavramsal kategori adı altında toplanabilir? 

 Çalışanların “sendika” ve insan kaynakları” kavramlarına yönelik düşünceleri nelerdir? 
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2.2. Araştırmanın Yöntemi 

Bu çalışma nitel bir araştırma tekniği olan metafor analizi ile gerçekleştirilmiştir. Yapılan metafor 
analizi ile var olan kavramlar üzerine kişilerin zihinsel algılarının metaforlar yolu ile ortaya konmasını 
sağlayacak olan bu çalışma yapılan içerik analizi ile gerçekleşrilmiştir. 

2.3. Araştırmanın Evren ve Örneklemi 

Yapılan çalışmanın evrenini 2018’ de Bilecik ilinde bulunan kimya işkolunda faaliyet gösteren 
fabrikaların çalışanları oluşturmaktadır. Toplam iki üretim tesisinde gerçekleşen çalışmam 08:00- 16:00 
ve 16:00- 24:00 ve 08:00-18:00 saatleri arasında çalışan işçilerden rastgele örneklem yöntemiyle seçilen 
90 kişiden oluşmaktadır. Uygulanan çalışmada 9 tane çalışanın ürettiği metaforlar veri toplama 
aracındaki eksiklikler yüzünden araştırmaya dahil edilmemiştir. Çalışmaya katılan ve geçerli metafor 
üreten 81 çalışanın cinsiyet, eğitim durumu ve yaş aralığının frekans ve yüzde dağılımları aşağıda 
verilmiştir. 

 
Tablo 1. Demografik Bilgiler 

Cinsiyet Frekans % 

Kadın 16 20% 

Erkek 65 80% 

Toplam: 81 100% 
   

Eğitim Durumu Frekans Yüzde % 

İlköğrenim 20 25% 

Ortaokul 15 19% 

Lise 19 23% 

Yüksekokul 3 4% 

Lisans 17 21% 

Yüksek Lisans 7 9% 

Toplam: 81 100% 

 

Yukarıdaki Tablo 1’ de görüldüğü üzere araştırmaya dahil edilen ve geçerli metafor üreten 
işçilerin %80’i ağırlıklı olarak erkekler oluşturmaktadır. Araştırmaya katılan çalışanların eğitim sevisine 
baktığımızda en fazla %23’lük bir oran ile lise mezunu olduğu görülmektedir.  

2.4. Verilerin Toplanması 

Bu çalışmada veriler çalışanların, anahtar kelime olan sendika ve insan kaynakları kavramları 
için açık uçlu cümlelerin tamamlatılması üzerine toplanmıştır. Katılımcılara “Sendika/ İnsan 
kaynakları……gibidir; çünkü……” şeklindeki açık uçlu soruyu ve demografik soruları barındıran bir 
form dağıtılıp  her birine  yaklaşık 20 dakikalık süre verildikten sonra doldurulan formlar  
değerlendirilmek amacıyla geri alınmıştır. 

2.5. Verilerin Analizi ve Yorumlanması 
Yapılan araştırmada toplanan metaforların ve diğer verilerin değerlendirilmesinde kullanılan 

teknik içerik analizidir. Bu analizinde amaç, toplanan verileri açıklamaya ilişkin kavramlara ulaşmak 
olduğu söylenebilir. İçerik analizi, toplanan verilerin önce kavramsallaştırılması daha sonra da ortaya 
çıkan kavramlara göre mantıklı bir biçimde düzenlenmesi ve buna göre veriyi açıklayan temanın 
saptanmasıdır (Yıldırım ve Şimşek, 2008: 227). 

Katılımcıların geliştirdikleri metaforların analiz edilmesi ve yorumlanması dört aşamada 
gerçekleşmiştir. Bu aşamalar sırasıyla: “1. Adlandırma Aşaması, 2. Tasnif Aşaması, 3.Kategori 
Geliştirme Aşaması ve 4.Geçerliliği ve Güvenirliliği Sağlama Aşaması.” şeklindedir. 
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1. Adlandırma Aşaması: Araştırmanın bu kısmında fabrika çalışanlarının verileri bir Excel 
tablosu oluşturularak bilgisayara aktarılmıştır.  Katılımcılar tarafından geliştirilmiş olan 
metaforlar alfabetik listeye göre sıralanmıştır. Katılımcıların doldurduğu her formda belirtilen 
metaforlar aşağıdaki Tablo 2’ de görüldüğü gibi kodlanmıştır. 

 
Tablo 2.  Katılımcıların Görüşlerinin Kodlanması Örneği 

Kod No Metafor Açıklama Kodlama 
K1 Sendika hak gibidir         Çünkü işçinin 

emeğinin karşılığını 
alır 

Hak 
İşçi emeği 

K2 İnsan kaynakları çözüm gibidir      Çünkü işyerindeki 
sorunlara çözüm 

bulur. 

Çözüm 
İşyeri 

Çözümü bulur 
 

2. Tasnif Aşaması: Bu kısımda metaforlar, içerik analizi yöntemiyle ayrıştırılarak yakınlık ve 
ortaklık yönünden diğer metaforlar ile kıyaslanarak analiz edilmiştir.  Metafor listesi 
oluşturularak verileri kategorize edilmesi ve veri analizi değerlendirilmesinde referans kaynağı 
olacak örnek bir tablo meydana getirilmiştir.  

3. Kategori Geliştirme Aşaması: Araştırmanın bu bölümünde katılımcıların “sendika” ve “insan 
kaynakları” kavramlarına ilişkin oluşturdukları metaforların ortak özellikleri yönüyle 
incelenmesi sağlanmıştır. Ortak özelliği bulunan metaforlar aynı kategoride yer almıştır ve 
böylelikle bu aşama tamamlanmıştır. 

4. Geçerlilik ve Güvenirliliğin Sağlanması Aşaması Güvenirliliğin sağlanması: Kategorilerin 
geçerliği ve güvenilirliği sağlanması amacı ile veriler rapor edilerek uzman görüşüne 
başvurulmuştur (Tulunay Ateş, 2016: 81). 
 

2.6. Araştırmanın Bulguları 

Bu bölümde çalışanların “sendika” ve “insan kaynakları” kavramına ilişkin oluşturdukları 
metaforlara yer verilmiştir. Katılımcılar “sendika” ve “insan kaynakları” kavramına ilişkin ayrı ayrı 54’ 
er tane geçerli metafor üretmiştir. Aşağıdaki Tablo 3’ de çalışanların işçi ve işveren kavramına yönelik 
oluşturduğu metaforların frekansı ve yüzdelik dağılımı verilmektedir. 

 
Tablo 3: Geliştirilen Metaforların Frekansı ve Yüzdelik Dağılımı 

Sendika Kavramı İnsan Kaynakları Kavramı 

Metafor Frekans Yüzde % Metafor Frekans Yüzde 
% 

Adalet 1 1% Aile 1 1% 
Ağabey 1 1% Ajan 1 1% 

Ağaç 1 1% Anne 6 7% 
Aile 2 2% Arabulucu 3 4% 

Anne 1 1% Aracı 1 1% 
Arabulucu 2 2% Arşiv 1 1% 

Araç 1 1% Aslan 1 1% 
Atm 1 1% Bahçıvan 1 1% 

Avukat 3 4% Bukelamun 1 1% 
Bağımsız Birlik 1 1% C Vitamını 1 1% 

Bir Elmanın Yarısı 1 1% Casus 1 1% 
Bozuk Saat 1 1% Çiçek 1 1% 

Bukelamun 1 1% Çözüm 2 2% 
Bulut 1 1% Dağı Besleyen 1 1% 

Cumhuriyet 1 1% Danışman 6 7% 
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Çakal 1 1% Departman 1 1% 

Demokrasi 1 1% Dert Babası 1 1% 
Dernek 1 1% Dertyeri 1 1% 

Devlet 2 2% Dinleyici 1 1% 
Dost 1 1% Dipsiz Dilek Kutusu 1 1% 

Embesil Hayvan 1 1% Elek 1 1% 
Ev 1 1% Güven 1 1% 

Faydasız 1 1% Halkla İlişkiler 1 1% 
Gereksiz 4 5% Hayat 1 1% 

Güç 1 1% Hiç 1 1% 
Güvence 2 2% İhtiyaç 4 5% 

Güvenlik 2 2% İlkyardım 2 2% 
Hak 3 4% İşçi Alımı 1 1% 

Hak Arayıcı 3 4% İşçi Bulan 2 2% 
İdari Birim 1 1% İşveren 2 2% 

İki Yüzlü 1 1% İyilik 1 1% 
İkinci Patron 1 1% Kalp 2 2% 

Kan Emici 1 1% Kaynak Yönetim Birimi 1 1% 
Kelek Karpuz 2 2% Koruyucu 1 1% 

Kene 2 2% Köprü 4 5% 
Koruyucu 4 5% Melek 1 1% 

Kurtarıcı 1 1% Merkez 1 1% 
Mafya 1 1% Müşteri Hizmetleri 1 1% 

Megafon 1 1% Pamuk 1 1% 
Mekik 1 1% Personel Depertmanı 1 1% 

Menfaatçi 1 1% Ruh 1 1% 
Örgüt 2 2% Sığınak 1 1% 

Parti 1 1% Sigorta 2 2% 
Pirana 1 1% Siyasetçi 1 1% 

Sarı 1 1% Su 1 1% 
Savunucu 5 6% Şeytan 1 1% 

Sömürücü 1 1% Tatlı 1 1% 
Su 1 1% Tavus Kuşu Yardımcısı 1 1% 

Temsilci 3 4% Telgraf 1 1% 
Umut 2 2% Temsilci 1 1% 

Uzlaştırıcı 1 1% Terazi 2 2% 
Vampir 1 1% Yardımcı 3 4% 

Yersiz 1 1% Yol 1 1% 
Yük 1 1% Yunus Balığı 1 1% 

Toplam: 54 81 100% 54 81 100% 

 

 

2.7. Kavramsal Kategoriler 

Bu bölümde araştırmaya katılan çalışanların, sendika ve insan kaynakları kavramlarına yönelik 
geliştirmiş oldukları metaforlar, kavramsal kategorilere ayrılarak aşağıda detaylı bir şekilde verilmiştir. 

2.7.1. Sendika Kavramına Yönelik Oluşturulan Kavramsal Kategoriler 
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Katılımcılar sendika kavramına yönelik toplamda 54 geçerli metafor üretilmiştir. Metaforlardan en sık 
tekrar edilenler savunucu (%6), hak arayıcı (%4), hak (%4), temsilci (%4), avukat (%4) gibi olumlu 
kavramlardan oluşmakla birlikte gereksiz (%5), kene (%2), sömürücü (%1), vampir (%1) gibi olumsuz 
kavramlar da yer almaktadır. Çalışanların sendika kavramına yönelik ürettikleri metaforlar, oluşturulan 
13 farklı kategoride aşağıdaki Tablo 4’ de verilerek kategoriler detaylı şekilde yorumlanarak analiz 
edilmiştir. 

Tablo 4: Sendika Kavramına Yönelik Oluşturulan Kavramsal Kategoriler 
Kategoriler Metaforlar Ve Frekansları Toplam 

Metafor 
% 

1.Adalet Unsuru Olma Adalet(1)  Avukat(3) Cumhuriyet(1) 
Demokrasi (1) Hak (3) 

9 11% 

2.Güven/ Aile Unsuru 
Olma 

Ağabey(1) Aile (2) Anne (1) Dost(1) 
Ev(1) Güç(1) Güvence (2) Güvenlik (2) 

Koruyucu(4) Kurtarıcı(1) 

16 20% 

3.Temsilci Unsuru Olma Arabulucu(2) Hak Arayıcı (3)İkinci Patron 
(1)Savunucu(5)Temsilci(3) Uzlaştırıcı (1)) 

15 19% 

4.Kuruluş Unsuru Olma Bağımsız Birlik (1) Dernek(1) 
Devlet(2)İdari Birim (1) Parti (1)Örgüt(2) 

8 10% 

5.Güvensizlik Unsuru 
Olma 

Kelek Karpuz (2) Bukelamun(1) Sarı (1) 
Bozuk Saat(1)İki Yüzlü (1) 

6 7% 

6.Zarar Verici Hayvan 
Unsuru Olma 

Kene(2), Pirana(1), Embesil Hayvan(1), 
Çakal(1) 

5 6% 

7.Sömürü Unsuru Olma Kan Emici(1)Mafya(1)Menfaatçi(1) 
Sömürücü(1)Vampir(1) Yük(1) 

6 7% 

8.Faydasızlık Unsuru Olma Faydasız(1) Gereksiz(4) Yersiz (1) 6 7% 
9.Doğa Unsuru Olma Ağaç(1) Bulut(1) Su(1) 3 4% 

10.Parça Unsuru Olma Bir Elmanın Yarısı (1), Mekik(1) 2 2% 
11.Umut Unsuru Olma Umut(2) 2 2% 

12.İletişim Unsuru Olma Megafon(1),Araç(1) 2 2% 
13.Finans Unsuru Olma Atm(1) 1 1% 

Toplam: 54 Metafor 81 100% 
1. Adalet Unsuru Olma 

Bu kategoride 9 katılımcı ve 5 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri avukat 
(3), hak (3), cumhuriyet (1), adalet (1, demokrasi (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki 
metaforlara göre sendika bir adalet unsurudur. Bu bölümde yer alan ifadelerin bazıları aşağıda 
verilmiştir. 

“Bana göre sendika avukat gibidir; çünkü fabrikadaki çalışanların hakkını savunur.”, “Bana göre 
sendika hak gibidir; çünkü işçinin emeğinin karşılığını alabilmesini sağlar.”, “Bana göre sendika 
cumhuriyet gibidir; çünkü demokrasi sağlar.”, “Bana göre sendika adalet gibidir; çünkü çalışanların 
haklarını en tarafsız şekilde savunup arkasında durabilirler, işçiler için en büyük destektir.”, “Bana 
göre sendika demokrasi gibidir; çünkü hak hukuk ve adaleti vardır.” 

2. Güven Unsuru Olma 

Bu kategoride 16 katılımcı ve 10 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri 
güvence (2), güvenlik (2), koruyucu (4), kurtarıcı (1), güç (1), dost (1), anne (2), ağabey (1), ev (1), aile 
(1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu bölümdeki metaforlara göre sendika bir güven verici bir unsurudur. 
Bu bölümde yer alan ifadelerin bazıları aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre sendika güvenlik gibidir; çünkü işçinin hakkını savunur ve her zaman yanında olur.”, 
“Bana göre Sendika güvence gibidir; çünkü çalışanların haklarını güvence altına alır.”, “Bana göre 
sendika koruyucu gibidir; çünkü işçiye rahat ve huzur ortamı sağlar.”, “Bana göre sendika kurtarıcı 
gibidir; çünkü çalışanların başına bir şey gelirse kurtarır.”, “Bana göre sendika güç gibidir; çünkü 
birlik olarak güçlü bir ortam sağlarlar.”, “Bana göre sendika dost gibidir; çünkü dost gibi davranır.”, 
“Bana göre sendika anne/baba gibidir; çünkü işçi veya işverende olsa haklarını en iyi şekilde 
savunur.”, “Bana göre sendika ağabey gibidir; çünkü korur.”, “Bana göre sendika ev gibidir; çünkü 
içinde bulundukları işçileri her türlü olumsuzluktan korur”., “Bana göre sendika aile gibidir; çünkü 
aile nasıl hareket ederse toplumda öyle hareket eder”. 
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3. Temsilci Unsuru Olma 

Bu kategoride 15 katılımcı ve 6 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki en çok tekrar eden 
metafor imgeleri savunucu (5), hak arayıcı (3) ve temsilci (3) olup diğer metafor imgeleri arabulucu (2), 
ikinci patron l(1), uzlaştırıcı (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre sendika 
çalışanların sözcüsü olarak karşımızda çıkmakta ve temsilci unsuru olmaktadır. Bu kategoride yer alan 
ifadelerin bazıları aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre sendika savunucu gibidir; çünkü çalışanların hak ve çıkarlarını korur.”, “Bana göre 
sendika temsilci gibidir; çünkü işçileri temsil eder.”, “Bana göre sendika hak arayıcı gibidir. Çünkü 
çalışanların haklarını ararlar.”, “Bana göre sendika arabulucu gibidir; çünkü bir işçi ve işveren arasını 
bulur.”, “Bana göre sendika 2. Patron gibidir; iki patronda çalışan işçi sayesinde bir gelir elde ediyor 
ve görünüşte çalışanların hakkını savunduğunu söyleyerek sömürüyor”, “Bana göre sendika uzlaştırıcı 
gibidir; çünkü işçi haklarını savunurken aynı zamanda işvereni mağdur etmez.” 

4. Kuruluş Unsuru Olma 

Bu kategoride 8 katılımcı ve 6 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri örgüt 
(2), devlet (2), bağımsız birlik (1), dernek (1), idari birim1), parti (1), olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu 
kategorideki metaforlara göre sendika kuruluştur. Bu kategoride yer alan ifadelerin bazıları aşağıda 
verilmiştir. 

“Bana göre sendika örgüt gibidir; çünkü çalışanların hakkını korumaya çalışan bir kitledir.”, 
“Bana göre sendika devlet gibidir; çünkü işçinin hakkını ve çıkarlarını gözeten örgüttür.”, “Bana göre 
sendika bağımsız bir birlik gibidir; çünkü dil, din, ırk ayrımı gözetmeksizin işçi haklarını ve çıkarlarını 
korumak için kurulmuş örgütlenmelerdir.”, “Bana göre sendika dernek gibidir; çünkü para toplar.”, 
“Bana göre sendika idari birim gibidir; çünkü bir kuruluştur.”, “Bana göre sendika parti gibidir; bir 
amaç uğruna toplanan kendi ve yandaşlarının haklarını arayan kuruluştur.” 

5. Güvensizlik Unsuru Olma  
Bu kategoride 6 katılımcı ve 5 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri kelek 

karpuz (2), bukalemun (1), bozuk saat (1), iki yüzlü(1), sarı (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu 
kategorideki metaforlara göre sendikanın taraf olarak aldatıcı bir unsur teşkil ettiği görünmektedir. Bu 
kategoride yer alan ifadelerin bir kısmı aşağıda gösterildiği gibidir. 

“Bana göre sendika kelek karpuz gibidir; çünkü içi boştur, sadece görüntü olarak vardır.”, “Bana göre 
sendika bukalemun gibidir; çünkü kimin yanında nerde olduğu belli değil.”, “Bana göre sendika bozuk 
saat gibidir; çünkü senede iki defa doğru kararlar alınır, ancak geriye kalan kararlarda zarar vermesi 
kuvvetle muhtemeldir.”, “Bana göre sendika iki yüzlü gibidir; çünkü işçinin değil işverenin yanında”, 
“Bana göre sendika sarı gibidir çünkü ne olduğu belli değil.” 

6. Zarar Verici Hayvan Unsuru Olma  
Bu kategoride 5 katılımcı ve 4 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri kene 

(2), pirana (1), embesil hayvan (1), çakal (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara 
göre sendika zarar verici bir hayvana benzetilmiştir. Bu kategoride yer alan ifadelerin bazıları aşağıda 
verilmiştir. 

“Bana göre sendika pirana gibidir; çünkü işçi hakkını korumaz üstelik ayda bir yevmiye 
zimmetine geçirir.”, “Bana göre sendika kene gibidir; çünkü işçinin emeğini sömürür fakat hakkını 
savunmaz.”, “Bana göre sendika embesil hayvan gibidir; çünkü çalışanın sırtından geçiniyor.”, “Bana 
göre sendika çakal gibidir; çünkü çok uyanık ve kurnazdır.” 

7. Sömürü Unsuru Olma 

Bu kategoride 6 katılımcı ve 6 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri kan 
emici (1), mafya (1), menfaatçi (1,) sömürücü (1), vampir (1), yük (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu 
kategorideki metaforlara göre sendika işçiyi sömüren bir unsurdur. Bu kategorideki ifadeler aşağıda 
verilmiştir. 

“Bana göre sendika kan emici gibidir; çünkü vaat ettiklerini almazlar ve vermezler.”, “Bana 
göre sendika mafya gibidir; çünkü sendikaların haklarımı koruma konusunda güvenmem ve maaşım 
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üstünden aldıkları parayı haksız kazan sayarım.”, “Bana göre sendika menfaatçi gibidir; hem işçinin 
yanındadır ondan para alır hem de işverenin yanındadır.”, “Bana göre sendika sömürücü gibidir; 
çünkü işçi sayesinde ayakta durur.”, “Bana göre sendika vampir gibidir; çünkü insanların üzerinden 
para kazanır. Bana göre sendika yük gibidir; çünkü çalışma şartlarında ülkemizde hedeflerini ve 
vaatlerini tutturmazlar.”, “Bana göre sendika yük gibidir; çünkü çalışma şartlarında ülkemizde 
hedeflerini ve vaatlerini tutturmazlar.” 

8. Faydasızlık unsuru olma 
Bu kategoride 6 katılımcı ve 3 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki en çok tekrarlanan 

metafor imgesi gereksiz (4) olup diğer metafor imgeleri,faydasız (1), yersiz (1) olarak karşımıza 
çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre gereksiz bir unsurdur. Bu kategoride yer alan ifadelerin 
bazıları aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre sendika gereksiz gibidir; çünkü bir şeye faydası yok.”, “Bana göre sendika yersiz 
gibidir; çünkü gereksizdir.”, “Bana göre sendika faydasız gibidir; çünkü işçinin hakkını koruyamıyor.” 

9. Doğa Unsuru Olma 
Bu kategoride 3 katılımcı ve 3 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri ağaç 

(1), bulut (1), su (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre sendika bir doğa 
unsurudur. Bu kategoride yer alan ifadelerin tümü aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre sendika ağaç gibidir; çünkü sendika hep bir şeyler alır verir.”, “Bana göre sendika 
bulut gibidir çünkü her yağmur damlası bulutu simgeler.”, “Bana göre sendika su gibidir; çünkü 
vücudun suya ihtiyacı olduğu gibi çalışanında sendikaya ihtiyacı vardır.” 

10. Parça Unsuru Olma 

Bu kategoride 2 katılımcı ve 2 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor bir elmanın 
yarısı(1) imgesi olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metafora göre sendika bir bütünün 
parçasıdır. Bu kategoride yer alan ifade aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre sendika bir elmanın yarısı gibidir; çünkü diğer yarısı da işverendir.”, “Bana göre 
sendika mekik gibidir; çünkü ne işvereni üzer ne işçiyi küstürür her iki tarafta mekik dokur.” 

11. Umut Unsuru Olma 
Bu kategoride 2 katılımcı ve 1 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor umut (1) imgesi 

olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metafora göre sendika unsurdur. Bu kategoride yer alan 
ifadeler aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre sendika umut gibidir; çünkü işçiyi savunan onun arkasında duran, işverenden 
haklarını almasına yardım olan, işçiye umut olan güneştir.”, “Bana göre sendika umut gibidir; çünkü 
işçiyi savunan onun arkasında duran, işverenden haklarını almasına yardım olan, işçiye umut işçiye 
umut olan güneştir.” 

12. İletişim Unsuru Olma  

Bu kategoride 2 katılımcı ve 2 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki  metafor imgeleri, 
megafon(1) ,araç (1) olarak çıkmaktadır. Bu kategorideki metafora göre sendika bir iletişim unsurudur. 
Bu kategoride yer alan ifadeler aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre sendika megafon gibidir; çünkü çalışanların sesini daha güçlü çıkarır.”, “Bana göre 
sendika araç gibidir, çünkü yararlıdır.” 

13. Finans Unsuru Olma 
Bu kategoride 1 katılımcı ve 1 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor atm (1) imgesi 

olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metafora göre sendika finans unsurdur. Bu kategoride 
yer alan ifade aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre sendika ATM gibidir; çünkü fazla para getirir.” 

2.7.2. İnsan Kaynakları Kavramına Yönelik Oluşturulan Kavramsal Kategoriler  
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Çalışanlar insan kaynakları kavramına ilişkin toplamda 54 geçerli metafor oluşturmuştur. Bu 
metaforlardan en sık tekrar edilenler anne (%7), danışman (7), ihtiyaç (%5), köprü (%5) gibi olumlu 
kavramlardan oluşmaktadır. İşçilerin insan kaynakları kavramına yönelik geliştirmiş oldukları 
metaforlar, oluşturulan 13 farklı kavramsal kategoride aşağıda Tablo 5’ de verilerek kategoriler detaylı 
şekilde yorumlanarak analiz edilmiştir. 

 
Tablo 5: İnsan Kaynakları Kavramına Yönelik Oluşturulan Kavramsal 

Kategoriler 
Kategoriler Metaforlar ve Frekansları Toplam 

Metafor 
% 

1.Aile Unsuru 
Olma 

Anne(6), aile(1) 7 9% 

2.Birim Unsuru 
Olma 

Personel departmanı (1), merkez 
(1), işçi alım birimi (1), işçi bulma 
birimi (2), departman (1), kaynak 

yönetim birim (1) 

7 9% 

3.Depolama 
Unsuru Olma 

Arşiv (1) 1 1% 

4.Doğa Unsuru 
olma 

Çiçek (1), pamuk (1) 2 2% 

5.Faydasızlık 
Unsuru Olma 

Eksik bahçıvan (1), hiç (1), tatlı (1) 3 4% 

6.Güven Unsuru 
olma 

Güven (1) sigorta (2) 3 4% 

7.Gizlilik Unsuru 
olma 

Ajan (1), casus (1), şeytan (1) 3 4% 

8.Hayvan Unsuru 
Olma 

Bukalemun (1), aslan (1), yunus 
balığı (1) 

3 4% 

9.İletişim-Ulaşım 
Unsuru Olma 

Köprü (4), telgraf (1), yol (1) 6 7% 

10.Nesne Unsuru 
Olma 

Elek (1), dipsiz dilek kutusu (1) 2 2% 

11.Temsilci 
Unsuru Olma 

Arabulucu (3), Müşteri hizmetleri 
(1), Halkla ilişkiler (1), işveren (2), 

siyasetçi (1), temsilci (1) 

9 11% 

12.Yardımcı 
Unsuru Olma 

Danışman (6), yardımcı (3), aracı 
(1), çözüm (2), dert babası(1), dert 
yeri(1)  dinleyici (1), ilkyardım(2), 
koruyucu(1), melek(1),  tavuskuşu 
yardımcısı (1),iyilik (1), terazi(2). 

sığınak(1), dağ besleyeyicis(1) 

25 31% 

13.Yaşam Unsuru 
Olma 

C vitamini(1), Kalp(2), İhtiyaç (4), 
hayat(1), ruh(1) ,su(1) 

10 12% 

Toplam: 54 Metafor 81 kişi %100 
1. Aile Unsuru Olma 

Bu kategoride 7 katılımcı ve 2 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metaforlar anne (6), aile 
(1), olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre insan kaynakları bir aile unsurudur. 
Bu kategoride yer alan ifadelerin bazıları aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları anne gibidir; çünkü şefkatlidir.”, “Bana göre insan kaynakları aile gibidir; 
çünkü yardım eder.” 

2. Birim Unsuru Olma 

Bu kategoride 7 katılımcı ve 6 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metaforlar personel 
departmanı (1), departman (1) merkez (1), işçi alım birimi (1)i, işçi bulma birimi(2), kaynak yönetim 
birimi (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre İKY birim unsurudur. Bu 
kategoride yer alan ifadelerin bazıları aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları personel departmanı gibidir; çünkü çalışan profilini belirleyen bir 
organizasyon yapısına aittir.”, “Bana göre insan kaynakları departman gibidir; çünkü işverenin verdiği 
talimatları ve iş kanundaki mevzuata göre uygular.”, “Bana göre İnsan kaynakları kaynak yönetim 
birimi gibidir; çünkü insan kaynağını yöneten birimdir.”, “Bana göre insan kaynakları merkez gibidir; 
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çünkü dağıtım oradan yapılır.””, “Bana göre insan kaynakları işçi bulma birimi gibidir. İşçi bulur iş 
yerlerinde çalıştırır.”, “Bana göre insan kaynakları işçi alımı gibidir, çünkü işçi hakları için uğraşır.” 

3. Depolama Unsuru Olma 

Bu kategoride 1 katılımcı ve 1 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgesi arşiv (1) 
olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metafora göre İKY bir depolama unsurudur. Bu 
kategoride yer alan ifade aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları depo/arşiv gibidir; işçinin bilgilerinin, problemlerinin saklandığı 
ve giderildiği yerdir.” 

4. Doğa Unsuru Olma 

Bu kategoride 2 katılımcı ve 2 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri çiçek 
(1), pamuk (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre İKY bir doğa unsurudur. 
Bu kategoride yer alan ifadelerin hepsi aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları çiçek gibidir; çünkü güler yüzlü olduğu için.”, “Bana göre insan 
kaynakları pamuk gibidir; çünkü ikili ilişkileri sıkı tutmak zorunda.” 

5. Faydasızlık Unsuru Olma  

Bu kategoride 3 katılımcı ve 3 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri eksik 
bahçıvan (1), tatlı (1), hiç (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre İKY 
faydasız bir unsurdur. Bu kategoride yer alan ifadelerin hepsi aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları eksik bahçıvan gibidir; çünkü meyve ağacı var meyve vermiyor, 
ağacı eğiyor su vermiyor, hep yarım.”, “Bana göre insan kaynakları hiç gibidir; çünkü fazla sahalarda 
ve işlerle fazla muhatap değillerdir.”, “Bana göre insan kaynakları tatlı gibidir; çünkü olsa da olur 
olmasa da olur.” 

6. Güven Unsuru Olma 

Bu kategoride 3 katılımcı ve 2 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri sigorta 
(2), güven (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre İKY güven veren bir 
unsurdur. Bu kategoride yer alan ifadelerin bazıları aşağıda verilmiştir. 

 “Bana göre insan kaynakları sigorta gibidir; çünkü güven verir.”, “Bana göre insan kaynakları 
güven gibidir; çünkü güvendiğim için.” 

7. Gizlilik Unsuru Olma  

Bu kategoride 3 katılımcı ve 3 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri ajan(1), 
casus(1), Şeytan(1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre İKY gizlilik teşkil 
eden bir unsurdur. Bu kategoride yer alan ifadelerin hepsi aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları ajan gibidir; çünkü elinden bir ton kişinin bilgileri ve şirket sırları 
geçer.”, “Bana göre insan kaynakları casus gibidir; çünkü açık ve kötülük ararlar.”, “Bana göre insan 
kaynakları şeytan gibidir; çünkü varlığını hep hissedersiniz ancak hiç iyiliğinizi düşünmez.” 

8. Hayvan Unsuru Olma 

Bu kategoride 3 katılımcı ve 3 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri 
bukalemun (1), aslan (1), yunus balığı (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara 
göre İKY bir hayvan unsuru olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategoride yer alan ifadelerin tümü 
aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları bukalemun gibidir; çünkü nerde olduğu gözükmüyor.”, “Bana göre 
işveren aslan gibidir; çünkü güçlü olduğu için.”, “Bana göre insan kaynakları yunus balığı gibidir; 
çünkü yunus balığı insanlar için yaratılmıştır, İnsan kaynakları da öyle.” 

9. İletişim Unsuru Olma   
Bu kategoride 6 katılımcı ve 3 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki en çok tekrar eden 

metafor imgesi köprü (4) olup diğerleri, telgraf (1), yol (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu 
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kategorideki metaforlara göre İKY bir iletişim ulaşım unsurudur. Bu kategoride yer alan ifadelerin 
bazıları aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları köprü gibidir; çünkü işçi ile işveren arasındaki bağı sağlar.”, 
“Bana göre insan kaynakları telgraf gibidir; çünkü iletişimi, bağlantıyı sağlar.”, “Bana göre insan 
kaynakları yol gibidir; çünkü işçiyi işverene bağlar.” 

10. Nesne Unsuru Olma 

Bu kategoride 2 katılımcı ve 2 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki metafor imgeleri elek 
(1), dipsiz dilek kutusu (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre İKY bir 
nesne unsuru olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategoride yer alan ifadelerin tümü aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları elek gibidir; çünkü personel seçiminden onlara iletilmesi 
gereken.”, “Bana göre insan kaynakları dipsiz dilek kutusu gibidir; çünkü işçi isteklerini işverenin 
öngördüğü kadarıyla karşılayandır. Geri çevirdikleri karşıladıklarından çok daha fazladır.” 

11. Temsilci Unsuru Olma 

Bu kategoride 9 katılımcı ve 6 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki en çok tekrar eden 
metafor imgesi arabulucu (3) olup diğerleri, müşteri hizmetleri (1), halkla ilişkiler (1), işveren(2), 
siyasetçi(1), temsilci(1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre İKY bir 
temsilcidir. Bu kategoride yer alan ifadelerin bazıları aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları müşteri hizmetleri gibidir; çünkü insan ilişkileri ve 
sorumluluklarıyla ilgilenir.”, “Bana göre insan kaynakları işveren gibidir; çünkü işverenin haklarını 
korur.”, “Bana göre insan kaynakları halkla ilişkiler gibidir; çünkü çalışanların sorunlarına yardımcı 
olmaya çalışır.”, “Bana göre insan kaynakları siyasetçi gibidir; çünkü sürekli yalan söyler.”, “Bana 
göre insan kaynakları temsilci gibidir; çünkü işçileri temsil eder.”, “Bana göre insan kaynakları 
arabulucu gibidir; çünkü işçi ile işverenin arasını bulur.” 

12. Yardımcı Unsuru Olma 
Bu kategoride 25 katılımcı ve 15 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki en çok tekrar eden 

metafor imgesi danışman (6) olup diğerleri, yardımcı (3), aracı (1), çözüm (2), dert babası(1), dert yeri 
(1)  dinleyici (1), ilkyardım (2), koruyucu(1), melek(1),  tavus kuşu yardımcısı (1), iyilik (1), terazi (2). 
Sığınak (1), dağ besleyicisi (1) olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre İKY 
işçinin yardımcı unsuru olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kategoride yer alan ifadelerin bazıları aşağıda 
verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları danışman gibidir; çünkü kafamıza takılan problemleri 
danışabileceğimiz bilgi alacağımız dayanaktır.”, “Bana göre insan kaynakları yardımcı gibidir; çünkü 
personelin sorunlarıyla ilgilenip yardım eder.”, “Bana göre insan kaynakları yardımcı gibidir; çünkü 
personelin sorunlarıyla ilgilenip yardım eder.”, “Bana göre insan kaynakları çözüm gibidir; çünkü 
işyerindeki sorunlara çözüm bulur.”, “Bana göre insan kaynakları tavus kuşu yardımcısı gibidir; çünkü 
işverenin yanındadır” 

13. Yaşam Unsuru Olma 
Bu kategoride 10 katılımcı ve 6 metafor bulunmaktadır. Bu kategorideki en çok tekrarlanan 

metafor imgesi İhtiyaç (4), olup diğer imgeler C vitamini (1), Kalp (2), hayat (1), ruh (1), su (1) olarak 
karşımıza çıkmaktadır. Bu kategorideki metaforlara göre İKY bir yaşam unsuru olarak karşımıza 
çıkmaktadır. Bu kategoride yer alan ifadelerin bazıları aşağıda verilmiştir. 

“Bana göre insan kaynakları ihtiyaç gibidir; çünkü olması gerekir.”, “Bana göre insan 
kaynakları C vitamini gibidir; çünkü işçinin ayakta durmasını sağlar.”, “Bana göre insan kaynakları 
kalp gibidir; çünkü vücudun yaşamsal fonksiyonu kalp olduğu gibi, bir işyerinin de düzeni için insan 
kaynaklarına ihtiyaç vardır.”, “Bana göre insan kaynakları hayat gibidir; çünkü işçiyi ve işvereni 
yaşatır.”, “Bana göre insan kaynakları ruh gibidir; çünkü varlığı tartışılır.”, “Bana göre insan 
kaynakları su gibidir; çünkü her şey su üstündedir.”  
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3. TARTIŞMA VE SONUÇ 

İşçilerin, çalışma hayatı boyunca karşılaştıkları “sendika” ve “insan kaynakları” kavramına 
yönelik düşüncelerinin, metaforlar yardımıyla ortaya çıkarılması hedeflenen ve oluşan metaforlardan 
kavramsal kategorilere ulaşılan bu çalışma neticesinde elde edilen bulgular önemli hususlar 
barındırmaktadır. Bu çalışma da her iki kavram ayrı ayrı incelenerek kategorilere ayrılıp analiz 
edilmiştir. 

Bu çalışmanın ilk aşamasında “sendika” kavramına yönelik çalışanların oluşturdukları 
metaforlar incelediğinde 81 çalışanın “sendika” kavramını ifade ederken 54 ayrı metafor kullanması bu 
kavram ile ilgili algı ve bakış açılarının çeşitliliği öne çıkmaktadır. Ayrıca “sendika” kavramına ilişkin 
olarak oluşturulan metaforların çeşitliliği bu kavramın tek bir metafor tarafından kapsayıcı bir şekilde 
ifadesinin zor olduğunu ortaya koymaktadır.  İşçilerin “sendika” kavramına ilişkin en çok başvurulan 
algısal ifadelerin; savunucu (%6), hak arayıcı (%4), hak (%4), temsilci (%4), avukat (%4) gibi olumlu 
ifadelerin yer aldığı görülmektedir. Bu bilgilerden yola çıkarak çalışanların çoğunluğunun sendikayı 
gözettiği ve onlara yardımcı olduğunu düşündükleri söylenebilir. 

 Araştırma kategoriler bazında değerlendirildiğinde çalışanların “sendika” kavramına yönelik 
algılarını şu şekilde sıralanabilir. 

 En çok metafor içeren bölümlerin, “Güven unsuru olma ( f:16, %20)”, temsilci unsuru olma 
(f:15, %19), “adalet unsuru olma (f:9, %11)”, şeklinde olması çalışanların, sendikanın onları 
temsil ettiğini ve adaletli bir ortam sağladıkları için güven duyduğu söylenebilir. 

 En çok metafor içeren bölümler sendika hakkında çalışanların olumlu tavır sergilediklerini 
gösterse de bazı kategoriler incelendiğinde, “Güvensizlik unsuru olma (f:6,%7)”, “zarar verici 
hayvan unsuru olma (f:5, %6)”, “sömürü unsuru olarak sendika (f:6,%7)”, “faydasızlık unsuru 
olma (f:6,%7)”  çalışanların önemli bir kısmının sendikanın işçileri sömürdüğünü ve zarar 
verdiğini düşündüğü görülmektedir. 

Bu çalışmanın diğer aşamasında “insan kaynakları” kavramına yönelik çalışanların 
oluşturdukları metaforlar incelendiğinde 81 çalışanın “insan kaynakları” kavramını ifade ederken 54 
ayrı metafor kullanması bu kavram ile ilgili algı ve bakış açılarının çeşitliliği öne çıkmaktadır. Ayrıca 
“insan kaynakları” kavramına ilişkin olarak oluşturulan metaforların çeşitliliği bu kavramın tek bir 
metafor tarafından kapsayıcı bir şekilde ifadesinin zor olduğunu ortaya koymaktadır. Çalışanların “insan 
kaynakları” kavramına ilişkin en çok başvurulan algısal ifadelerin; anne (%7), danışman (7), ihtiyaç 
(%5), köprü (%5), gibi olumlu ifadelerin yer aldığı görülmektedir. Bu bilgilerden yola çıkarak 
çalışanların çoğunluğunun insan kaynaklarını benimsediği, onlara yardımcı olduğunu düşündüklerini ve 
işveren ile aradaki iletişimi sağladığı söylenebilir. 

Araştırma kategoriler bazında değerlendirildiğinde çalışanların “insan kaynakları” kavramına 
yönelik algılarını şu şekilde sıralanabilir. 

 En çok metafor içeren bölümlerin, “yardımcı unsuru olma (f:25, %31)”, “yaşam unsuru olma 
(f:10, %12)”, “temsilci unsuru olma (f:9, %11)” şeklinde olması çalışanların, insan 
kaynaklarını onları temsil ettiğini düşündükleri, onlara yardımcı olduklarını ve iş yerinde yaşam 
sağladıklarını düşündüğü görülmektedir. 

 En çok metafor barındıran bölümler çalışanların insan kaynakları hakkında pozitif  şeyler 
düşündüğünü  gösterse de bazı kategoriler incelendiğinde, “faydasızlık unsuru olma (f:3, %4)”, 
“hayvan unsuru olma (f:3, %4), “gizlilik unsuru olma (f:3, %4)”, çalışanların bir kısmının insan 
kaynaklarının onlara yararı olmadıklarını ve bir casus gibi ne tarafta olduklarını belli 
etmediklerini düşündürmektedir. 

Araştırmanın elde edilen bulguların sonuçlarına bakıldığında, çalışanlar için genel olarak 
sendika, işçileri temsil eden, adaleti sağlayan ve güven veren kuruluş olarak görülüyorken bazı 
katılımcılar için sendika, faydasız, güven vermeyen, zararlı bir kuruluş olarak görülmektedir. Çalışanlar 
için genel olarak insan kaynakları, iş yerinde kendilerine yardımcı olan, işveren ile iletişimini sağlayan, 
onları temsil eden ve güven veren bir birim olarak görülüyorken bazı katılımcılar için faydasız ve 
işverenin ajanlığını yapan bir birim olarak görülmektedir. 

Bu araştırma sonucunda elde edilen bulgulara dayanarak aşağıdaki öneriler oluşturulmuştur. 
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 Bu çalışma, çalışanların “sendika ve insan kaynakları” kavramlarına ilişkin düşüncelerini 
ortaya koymaktadır. Bu çalışmada ortaya çıkan metaforlar, sendika ve insan kaynakları ile ilgili 
bölümleri okuyan öğrencilere, akademisyenlere ve diğer araştırmacılara farklı bakış açıları 
sağlayarak gelecekteki yapılacak diğer çalışmalardaki verimliliği artırabilir. 
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Article Info  Abstract 
  Film tourism, in its simplest definition, people are influenced by television 

programs, magazines, books or films, and are defined as visiting and selecting a 
specific destination. In this context; Mardin, which is the research area of the 
study, has hosted many cinema films and TV series with its historical and cultural 
values and these productions are thought to be an attraction element in the visit of 
Mardin. In this context, the relationship between film and tourism was examined 
and the effects of the series or films on the visitor movements in Mardin were 
examined. The data obtained from the face-to-face interviews through the 
questionnaire were analyzed and it was revealed that one of the factors that 
motivated the local visitors to Mardin was arrays and films and this was important 
for destination marketing. In addition, various findings such as the frequency of 
watching films, the source from which they are watched, what are the preferred 
production genres, and the attendance of a production shot in Mardin are revealed 
as a result of the research. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Film turizmi, en basit tanımıyla insanların televizyon programlarından, 

dergilerden, kitaplardan veya sinema filmlerinden etkilenerek belirli bir 
destinasyonu seçmeleri ve ziyaret etmeleri olarak tanımlanmaktadır. Bu bağlamda; 
çalışmanın araştırma alanı olan Mardin, sahip olduğu tarihi ve kültürel değerleriyle 
birçok sinema filmine ve televizyon dizisine ev sahipliği yapmış olup, Mardin’in 
ziyaret edilmesinde bu yapımların bir çekim unsuru olduğu düşünülmektedir. Bu 
bağlamda, film ve turizm arasındaki ilişki irdelenerek, Mardin özelinde ziyaretçi 
hareketlerinde dizilerin veya filmlerin etkilerinin olup olmadığı incelenmiştir. 
Anket formu aracılığıyla yüz yüze gerçekleştirilen görüşmeler neticesinde elde 
edilen veriler analiz edilerek, Mardin’e gelen yerli ziyaretçileri motive eden 
faktörlerden birinin diziler ve filmler olduğu ve bunun destinasyon pazarlaması 
açısından önemli olduğu ortaya konulmuştur. Ayrıca filmlerin izlenme sıklığı, 
hangi kaynaktan izlendiği, tercih edilen yapım türlerinin neler olduğu, Mardin’de 
çekilmiş bir yapımın katılımcılar tarafından izlenirliği gibi çeşitli bulgular da 
araştırma sonucunda ortaya konulmaktadır. 

Geliş: 04.08.2019  
Onay: 17.12.2019  
  
 
 
Anahtar sözcükler: 
Destinasyon imajı, Destinasyon 
Pazarlaması, Film Turizmi, 
Mardin 

 

1. GİRİŞ 

Turizm, son yıllarda tüm dünyada kitlesel bir yapıya dönüşmüş, sosyal ve ekonomik hayatta 
meydana gelen değişmeler sonucunda insanlık açısından vazgeçilmez bir faaliyet haline gelmiştir. 
Bugün başta modern toplumlar olmak üzere dünyanın her yerinde turizm, lüksten ziyade bir ihtiyaç 
olarak görülmektedir (Akdağ, 2015). Bundan dolayı turizm sektörü ve ülkelerin uyguladığı politikalar 
birbiriyle yakın temas halindedir. Ülkelerin hem iç hem de dış politikadaki yaklaşımları kendi turizm 
faaliyetleri üzerinde belirleyici rol oynamaktadır (Karasu, 2013). Gelişmiş bir turizm destinasyonuna 
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sahip olmak isteyen ülkelerin pazar noktasında etkin bir plana ve stratejiye sahip olmaları 
gerekmektedir (Emir ve Durmaz, 2009; Örgün, 2012). Bu bağlamda küresel ölçekte bir turizm türü 
olmaya başlayan film turizmi; televizyon veya sinema ekranlarında destinasyonun gösterimi 
doğrultusunda; o destinasyona, çekim yapılan mekâna ya da filmin çekildiği stüdyolara 
gerçekleştirilen turist ziyaretleri olarak ifade edilmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006a).  

Ulusal ve ulusalararası alanyazın incelendiğinde, film ve turizm ilişkisine dair çok sayıda çok 
sayıda çalışma olduğu anlaşılmaktadır (Busby ve Klug, 2001; Beeton, 2008; Kervankıran ve Çuhadar, 
2018; Güngör ve Uysal, 2019). Bu çalışmalarda, film ve dizilerin destinasyon seçiminde dolaylı ve 
doğrudan etkileri, destinasyon imajı ile bağlantısı, destinasyon pazarlaması ve film turizminin küresel 
ya da bölgesel ölçekte ekonomik, kültürel ve çevresel etkileri ele alınmaktadır (Güngör ve Uysal, 
2019). Bu bağlamda, Mardin’de çekilen dizi ve filmler düşünüldüğünde film turizminin Mardin için 
önemli bir çekim unsuru olabileceği söylenebilir. Bununla birlikte, hem gastronomi zenginliği, hem 
ulaşım kolaylığı, hem de doğal ve kültürel özellikleri son yıllarda Mardin’i güçlü bir cazibe merkezi 
haline getirmektedir. Türkiye’nin Güneydoğu Anadolu Bölgesi’nde tarımın doğduğu “Bereketli Hilal” 
bölgesinde yer alan Mardin’in; geçmişten bugüne Türkler, Araplar, Kürtler, Süryaniler, Ermeniler ve 
Yezidilerden oluşan birçok kültüre ev sahipliği yaptığı ifade edilmektedir (Günal, 2005; Gürbüz, 
Özaltaş Serçek ve Toprak, 2017). Bu tarihsel geçmişin turizmle olan ilişkisinden dolayı Mardin 
turizmi üzerine birçok çalışma yapılmış ve halen de yapılmaktadır. Bu çalışmalar içerisinde Mardin’in 
film turizm potansiyelinin değerlendirilmesine yönelik farklı çalışmalar da bulunmaktadır (Şahbaz ve 
Kılıçlar, 2009; Kervankıran ve Çuhadar, 2018).  

Film ve turizm ilişkisine dair en dikkat çekici unsur, her ikisinin de içerisinde merak 
duygusunu barındıryor olmasıdır. Nitekim turizm faaliyetlerine katılım isteğinin en başında gelen 
güdülerden birisi merak ve buna bağlı yenilik arayışı iken (Doğan, 2004); filmler ya da diziler bu 
isteğin canlanmasına katkı yapan aracılardır (Hudson ve Ritchie, 2006a). Başka bir deyişle, Menon 
paradoksu1 ile analoji kurularak filmlerin/dizilerin destinasyonlar adına birer bilgi kaynağı olduğu ve 
insanları film ya da dizilerin çekildiği destinasyonlara yönlendirdiği, böylelikle insanların filmler ya 
da diziler aracılığıyla biraz bilip biraz bilmedikleri destinasyonları daha çok merak ederek seyahat 
isteklerini güçlendirdiği söylenebilir. Dolayısıyla her bir film ya da dizi çekildiği bölgeye, ülkeye 
pozitif yönde katkı sağlayarak, insanların merak duygusunu tetiklemekte ve onları o bölgeye ya da 
ülkeye seyahat etme yönünde teşvik edebilmektedir. Bu çalışmada da, son dönemde Mardin ilinde 
çekilen (Kapı filmi/2019, Hercai dizisi/2019 vb.) filmlerin ya da dizilerin Mardin’e gelen yerli turistler 
üzerindeki etkisi değerlendirilmektedir.  

1.1. Literatür Taraması 

Araştırma konusundan hareketle ulusal ve uluslararası alanyazın incelendiğinde, film ya da 
dizilerin destinasyonun tanıtılması sürecindeki etkilerine yönelik çok sayıda çalışma olduğu 
görülmektedir. Sam (2000), radyo ve televizyon gibi iletişim araçlarının, turistik potansiyele sahip 
tarihi alanların ve keşfedilmeyi bekleyen doğal güzelliklerin tanıtılmasına daha fazla imkân verdiğini 
vurgulamaktadır. Yazar, çalışmasında insanların gördüklerine değil, görmek istediklerine inanmaya 
eğilimli olduklarını ve bunun farkında olunarak yapılacak bilinçli tanıtım faaliyetlerinin, 
olumsuzlukların üstesinden gelebileceğini ifade etmiştir. Yılmaz ve Yolal (2008) ise, filmlerde 
gösterilen destinasyonların, özellikle gençlerin ziyaret edecekleri mekânın seçiminde ne kadar etkili 
olduğunu ifade etmektedir. Bu çalışmada, öğrencilerin eğilimleri, tutumları ve grup üyeleri içindeki 
etkileşiminin destinasyon tercihlerini ortaya koyması amacıyla odak grup yöntemi kullanılmıştır. 
Araştırma sonucunda, öğrencilerin filmlerde gösterilen destinasyonlara gitme arzusunun yüksek 
olduğu bulgulanmıştır. Ayrıca araştırmaya katılanlar filmlerde gösterilen destinasyonların tanıtım 
noktasında önemli bir aracı olduğunu belirtmektedirler.  

Şahbaz ve Kılıçlar (2009) ise filmlerin ve televizyon dizilerinin destinasyon imajına etkilerini 
ortaya koymayı amaçladıkları çalışmalarında, Mardin’i ziyaret eden yerli turistler üzerinde film ya da 
dizilerin etkilerini irdelemişlerdir. Araştırma neticesinde, filmler ve televizyon dizileri ile destinasyon 
imajı arasında pozitif yönde önemli bir ilişki olduğunu tespit etmişlerdir. Bununla birlikte, Mardin ilini 

                                                        
1 Paradoks hakkında daha geniş değerlendirme için Menon diyaloğunun, Ahmet Cevizci tarafından eklenen değerli 
açıklamalarla yapılmış çevirisine bakılabilir: Platon, Menon, çev. ve yorum Ahmet Cevizci, Sentez Yayınları, İstanbul, 2007, 
s. 64. 
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ziyaret eden turistlerin destinasyon tercih süreçlerinde, çekimleri Mardin’de yapılan filmlerin ve 
televizyon dizilerinin etkisinin bulunduğunu vurgulamaktadırlar. Saltık, Coşar ve Kozak (2010) da 
film turizmi bağlamında, Baba Ocağı dizisi nedeniyle popüler bir çekim merkezi haline gelen 
Muğla’nın Bozüyük kasabasını irdelemişlerdir. Dizinin TV ekranlarda gösterildiği dönemde özel 
olarak bu kasabanın, genel olarak ise Muğla yöresinin tanıtımına nasıl katkıda bulunduğunu analiz 
etmeye çalışmışlardır. Bu çalışmada elde edilen bulgular ışığında Türkiye’nin var olan imajının Türk 
dizileri sayesinde pozitif yönde değiştiği sonucuna ulaşılmıştır. Araştırmalarında turizm faaliyetlerin 
geliştirilmesi için Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından yapım şirketlerine verilen teşviklerin 
arttırılmasını belirtmişler ve bununla birlikte film ya da dizilerde ürün konumlandırmaya dikkat 
çekmişlerdir.  

Çakmak, Karadağ ve Solmaz (2012) ise yapmış oldukları araştırmada, popüler kültürün bir 
sonucu olarak film ya da dizilerin, medya-turizm ilişkisi bağlamında destinasyon imajına nasıl etki 
ettiği belirlenmeye çalışılmıştır. Araştırma alanı olarak Nevşehir’de çekilen ve televizyonda 
yayınlanan “Yer Gök Aşk” dizisini belirlenerek,. bu dizide kültürel öğelerin ve destinasyonların naıl 
sunulduğu incelenmiştir. Araştırma sonuçlarına göre, “Yer Gök Aşk” dizisi, Kapadokya bölgesine ait 
doğal ve kültürel çekiciliklerin dizi izleyicilerine sunulması noktasında etkili olmuştur. Bununla 
birlikte, popüler kültürün, medya-turizm ilişkisi temelinde destinasyon imajına katkı sağladığı ve 
böylece potansiyel hedef kitlenin tutum ve davranışlarını pozitif yönde etkilediği sonucuna 
ulaşılmıştır. 

Film-turizm ilişkisi bağlamında ortaya konulan bir başka çalışma da Kuliyeva (2012) 
tarafından gerçekleştirilmiştir. Yazar, öncelikle film turizmin yapısını ve özelliklerini, destinasyon 
pazarlamasında filmlerin yararlarını ve destinasyon imajı geliştirmede önceliklerinin neler olacağı 
hakkında bir değerlendirme yapmaktadır. Sonrasında İzmir ve ilçelerinde çekilen film ve televizyon 
dizilerinde gösterilen doğal ve kültürel unsurların pazarlanmasını etkileyen faktörleri belirlemiştir. 
İzmir’deki turistik yerlerin filmlere veya televizyon dizilerine konumlandırılması etkili bir pazarlama 
yaklaşımı stratejisi olduğu vurgulanmaktadır. Nuroğlu (2013) ise çalışmasında, film temelli turizm 
olgusunu daha makro açıdan ele alarak,  Türkiye örneğine uyarlamıştır. Bu doğrultuda Türkiye’ye, 
Balkanlar ve Arap ülkelerinden gelen turistlerin geliş kararlarında Türk dizilerinin bir etkisinin olup 
olmadığını incelemiştir. Buna göre, Türk dizilerinin, Türkiye’yi tanıtan iyi bir reklam aracı olduğu 
sonucuna ulaşılmıştır. Araştırmada Türkiye’nin sahip olduğu bu avantajı değerlendirmesi için özellikle 
yabancı dil eğitiminin geliştirilmesi ve bunu takiben de turizm sektöründeki iş gücünün daha nitelikli 
hale getirilmesi gerektiği hususunda önerilerde bulunulmuştur. 

Filmlerin/dizilerin destinasyon imajına etkisine yönelik bir başka çalışmada Çakır (2014) 
tarafından ortaya konulmuş ve televizyon dizilerinin, izleyicilerin algıladıkları destinasyon imajı 
üzerindeki etkisi irdelenmiştir. Çalışmada Aydın il merkezinde yaşayan 18 yaş üstü dizi izleyicilerine 
yönelik ampirik bir çalışma niteliğindedir. Çalışmada yapılan analizler doğrultusunda; televizyon 
dizilerinin, izleyicilerin algıladıkları destinasyon imajı üzerindeki etkisinin pozitif olduğu sonucuna 
ulaşılmıştır. Bir başka benzer çalışma da Akdu ve Akın (2016) tarafından gerçekleştirilmiş olup, son 
dönemlerde filmlere veya dizilere konumlandırılan destinasyonlara ait unsurların turist tercihlerine ve 
ilgili destinasyonlara olan etkilerine odaklanılmıştır. Araştırma sonuçlarına göre, katılımcıların film 
destinasyonlarını görmelerinde “kültürel değerler” ilk sırada yer alırken, bunu sırasıyla “doğal 
güzellikleri ve tarihi değerleri görme isteği” takip etmektedir. 

Özdemir Güzel ve Aktaş (2016) ise Nuroğlu (2013)’nun çalışmasına benzer şekilde, yurt 
dışında yayınlanan dizilerin Türkiye’ye olan etkisini incelemişlerdir. Bu bağlamda, Yunanistan’da 
yayınlanan Türk dizilerinin destinasyon imajına ve seyahat etme eğilimine olan katkısını 
araştırmışlardır. Alan yazın taramasını takiben araştırmanın birincil verilerini, Yunanistan’ın Atina 
şehrinde 23 Yunan vatandaşı ile yarı yapılandırılmış derinlemesine mülakatla elde etmişlerdir. 
Araştırma sonuçlarına göre, katılımcıların Türk dizilerini ilgiyle izlediği ve beğendiği saptanırken, 
Yunanistan’da televizyonlardaki Türk dizilerinin Türkiye’nin imajını olumlu yönde etkilediği ve 
Türkiye’ye seyahat etme isteğini güçlendirdiği tespit edilmiştir. 

Çiftçi, Şahinalp ve Günal (2017) ise araştırmalarında; Karagül dizisinin Eski Halfeti’yi ziyaret 
eden turistler üzerindeki etkisini incelemişlerdir. Dizinin, Halfeti’ye gelen turistlerin karar verme 
süreci üzerindeki etkisi ve dizinin turistleri etkileyen özelliklerinin neler olduğu ortaya konulmaya 
çalışılmıştır. Elde edilen bulgulara göre, birçok ziyaretçinin dizi doğrultusunda Eski Halfeti’yi 
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tanıdığı, dizinin konusu ve karakterlerinin, gösterilen tarihi ve doğal mekânlar ile sosyal yaşamın 
izleyicilerde ilgi uyandırdığı ve Eski Halfeti’yi ziyaret etmede motive edici bir unsur olduğu tespit 
edilmiştir. Tüm bu çalışmalar film ya da diziler ile turizm arasındaki güçlü ilişkiyi göstermesi 
bakımından önem arz etmektedir. Film ya da diziler çekildiği bölgenin, ülkenin imajına olumlu etki 
yaratarak, bireyleri o destinasyona gitme yönünde harekete geçirmektedir. Turizme katılım 
noktasındaki temel güdü olan merak ve yenilik isteği, film ya da diziler aracılığıyla izleyicilere 
sunularak bireylerin o film ya da diziye konu olan yerlere seyahat etme arzusunu güçlendirmektedir. 
Böylelikle film/dizi temelli bir turizm türü olan film turizmi ya da dizi turizmi olgusu ortaya 
çıkmaktadır.  

2. DİZİ/FİLM -TURİZM İLİŞKİSİ  
Film ya da dizi turizmi, diğer adıyla film veya dizi temelli turizm en temel tanımıyla; 

bireylerin televizyon yayınlarının, dergilerin, kitapların veya sinema filmlerinin etkisinde kalarak 
belirli bir destinasyonu seçmeleri ve o destinasyonu ziyaret etmeleri olarak tanımlanmaktadır (Busby 
ve Klug, 2001). Post-modern toplumun bir fenomeni olarak gösterilebilecek film turizmi, hem eğlence 
sektörünü hem de uluslararası turizm hareketliliğini ciddi manada etkilemektedir. Bundan dolayı film 
turizmi alanyazında, medya, film, dizi temelli turizm, sinematografik turizm, medya yolcusu gibi 
farklı şekillerde ifade edilmektedir (Young, 2012). Film turizminin, farklı pazarlarda herkes için bir 
şeyler sunabilme özelliğine istinaden turizm aktörleri, filmleri destinasyonların tanıtılması 
çalışmalarında kullanmaktadırlar (Piggott, Morgan ve Pritchard, 2004; O’Connor, Flanagan ve Gilbert, 
2006; Dilek, Kulakoğlu Dilek ve Babacan Aktaş, 2019). Dünyada milyonlarca insanı etkileyen ve 
popüler kültürün boş zaman etkinliği olarak görülen filmleri ya da dizleri izleyenlerin sayısı arttıkça 
destinasyonların kişiler üzerinde yaratacağı etki de artacaktır (Kim ve Richardson, 2003). 
Destinasyonların pazarlanması açısından bakıldığında Kim ve Richardson (2003), bir filmin 
konusunun filmde yer verilen destinasyonun imajına olumlu veya olumsuz etkilerin olabileceğini ifade 
etmektedir. Hankinson (2004) ise, turistlerin destinasyon seçimlerinde, destinasyonların sahip olduğu 
olumlu imajın seviyesine bağlı olarak tercihlerin yapıldığını aktarmaktadır. Destinasyona ilişkin 
olumlu imajın oluşabilmesi için filmde veya dizide doğru konumlandırma yapılması ve destinasyonun 
doğal, kültürel, tarihi unsurlarını da içerecek şekilde pazarlanması gerekmektedir (Beeton, 2016). Öyle 
ki yoğun rekabetin olduğu turizm sektöründe, film ya da diziler aracılığıyla merak duygusunun içine 
katıldığı pazarlama faaliyeti kişilerin satın alma davranışlarına etki ederek, destinasyon tercih 
süreçlerinde pozitif etki yaratacaktır.  

Filmdeki mekânlar, filmin çekildiği stüdyolar, oteller ve diğer yerler turistlerin ziyaretleri için 
merak uyandıran önemli cazibe merkezleri olarak ön plana çıkmaktadır. Bu durum, turistlerin 
filmlerde gördükleri yerleri görme arzularının artması ve buna bağlı olarak ziyaret etmeleri ile 
sonuçlanmaktadır (Hudson ve Ritchie, 2006b). Filmlerin diğer tutundurma faaliyetlerinden farklı olan 
yönü, uzun zaman sonrasında bile ziyaretçileri, merak edilen destinasyona çekebilme özelliğinin 
olmasıdır (Beeton, 2016). Ayrıca potansiyel tur alanı gibi görülen destinasyonun, film içinde ne kadar 
süre ve ne zaman görüldüğü ve ne kadar belirgin gösterildiği de destinasyonun ziyaretine etki eden 
önemli diğer unsurlardır (Hudson ve Ritchie 2006a). Bu bağlamda, film veya dizi turizmi, bilinen 
birçok geleneksel tutundurma çalışmasıyla ulaşılamayacak kadar çok bireye ulaşma ve onlara ilgili 
destinasyonu tanıtma olanağı sunabilmektedir.  

Filmler ve diziler aracılığıyla turist sayılarındaki artış, destinasyona sosyo-ekonomik açıdan 
fayda sağlarken, imajına da olumlu yönde katkı sunabilmektedir. Film turizmi diğer birçok turizm 
türünden farklı olarak dört mevsim hareketlilik sağlaması nedeniyle turist talebinin mevsimsellik 
özelliğini azaltmakta ve yerel ekonominin kalkınmasına yardımcı olabilmektedir (Hudson ve Ritchie, 
2006b). Bununla birlikte, film turizmi, birçok ekonomik sektörden daha yüksek değer 
sağlayabilmektedir. Örneğin, Yeni Zelenda’da çekilen “Yüzüklerin Efendisi” film serisi, iki milyar 
dolardan fazla bir ekonomik değer sağlamıştır ve bu rakamın Yeni Zelanda’nın süt sanayisinden elde 
ettiği değerin üstünde olduğu belirtilmektedir (Şahbaz ve Kılıçlar, 2009). Bu sebeple, Yeni Zelanda’da 
yaratılan bu değere filmin başkahramanı olan Frodo Baggins’ten yola çıkarak “Frodo Ekonomisi” adı 
verilmiştir (Kim, Agrusa, Lee ve Chon, 2007). Ayrıca, yapılan bir araştırmaya göre, on dört milyon 
dolar maliyete sahip bir film yerel düzeyde yirmi bir milyon dolar tutarında bir ekonomik gelir 
sağlamakta ve sekiz yüz bin dolarlık vergi geliri doğurmaktadır (Pazarbaşı ve Akgündüz, 2013). Film 
turizmi ekonomik faydaya paralel olarak, filmin ya da dizinin çekildiği bölgeye gelen turist sayısında 
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da artışa neden olmaktadır. Örneğin, “Cesur Yürek” filminin gösteriminden sonra İskoçya’ya yapılan 
ziyaret sayısında %300 artış görülmüş; Kurtlarla Dans filmi için Kansas’a yirmi bin yeni ziyaretçi 
gelmiş; Harry Potter serisi sayesinde İngiltere’de filmin geçtiği yerlere gelen ziyaretçi sayısında 
%50’nin üzerinde artış yaşanmıştır (Hudson ve Ritchie, 2006a). Yine, Truva filmi gösterime girdiği yıl 
(2004), film Çanakkale’de çekilmediği halde, filmde kullanılan Truva Atı’nın da Çanakkale’ye 
getirilmesiyle birlikte, Çanakkale’de turist sayısında %73’lük bir artış sağlanmıştır (Pazarbaşı ve 
Akgündüz, 2013). Görüldüğü gibi filmler veya diziler ekranlarda yayınlandıktan sonra ilgili 
destinasyona yapılan ziyaretler ve turist sayıları artmakta ve o destinasyonun film ya da diziler 
aracılığıyla elde ettiği turizm geliri yükselmektedir. Bundan dolayı ilgili destinasyonun ön plana 
çıkarılıp başarılı bir şekilde pazarlanması noktasında farklı tanıtım ve tutundurma faaliyetlerine göre 
filmlerin/dizilerin daha pozitif etkilerinin olduğu söylenebilir. 

3. ÇALIŞMANIN AMACI VE ÖNEMİ 

Son dönemlerde televizyon dizilerinde ve sinema filmlerinde gösterilen destinasyonların 
merak ve cazibe unsuru oluşturması, seyirciler tarafından rağbet görmesi ve dizilerin/filmlerin 
yayınlanmasını takiben ilgili destinasyondaki ziyaretçi sayısındaki artış, dizi/film turizmine 
odaklanılmasını sağlamıştır (Pazarbaşı ve Akgündüz, 2013). Bundan dolayı televizyon dizileri ve 
sinema filmleri; destinasyonun ön plana çıkarılmasında ve pazarlanmasında etkileri yüksek olan bir 
yöntem haline gelmiştir (Kim vd., 2007). Bu doğrultuda tarihsel ve kültürel dokusuyla Türkiye’nin 
önemli turizm destinasyonlarından biri olan Mardin’i ziyaret eden yerli turistlerin Mardin’i ziyaret 
etmelerindeki motivasyonlarında filmlerin/dizilerin rolünün olup olmadığı, söz konusu film ya da 
dizilerin bir çekim unsuru yaratıp yaratmadığı ve film ya da dizilerin Mardin’in destinasyon imajına 
yönelik etkisi tespit edilmeye çalışılmıştır. Bu amaç doğrultusunda çalışmanın önemi ise, Mardin’e 
gerçekleşen ziyaretçi hareketlerinde dizilerin veya filmlerin etkilerinin olup olmadığını belirleyerek 
Mardin’deki turizm aktörlerinin Mardin turizmine yönelik stratejiler oluşturmasına katkı sağlamaktır. 
Ayrıca alanyazında var olan çalışmalar ile benzerlik ve farklıların neler olduğu da ortaya 
konulmaktadır. 

4. YÖNTEM  
Araştırma, Mardin’i ziyaret eden yerli turistler üzerinde gerçekleştirilmiştir. Araştırma için 

Mardin’in uygulama sahası olarak seçilmesinin nedeni; çeşitli televizyon dizilerinin ve sinema 
filmlerinin burada çekilmiş olması, ilin bu noktada yapımcılar ve yönetmenler tarafından tercih 
edilmesi ve yerli turistlerin Mardin’de çekilmiş yapımlardan dolayı bölgeyi ziyaret ettikleri 
düşüncesidir. Veri toplama tekniği olarak yüz yüze anket tekniğinden yararlanılmıştır. Örnekleme 
yöntemi olarak kolayda örnekleme yöntemi tercih edilmiştir. Alan araştırmasının yapılabilmesi için 
kolayda örnekleme yöntemi tercih edildikten sonra, veri toplama çalışması 2018 yılının Mayıs ve 
Ağustos ayları arasındaki dönemde Mardin’i ziyaret eden 240 yerli turist ile gerçekleştirilmiştir. 240 
anket içerisinde 22 tanesi ön kabul şartlarını sağlamadığı için değerlendirilmeye alınmamış ve bilimsel 
süreçler neticesinde 218 tanesi analize dâhil edilmiştir. Elde edilen veriler SPSS 24 İstatistik Paket 
Programında analiz edilmiş ve bulgular tablolara aktarılıp yorumlanmıştır. 

Araştırmada kullanılan ölçek, Kuliyeva (2012)’nın çalışmasından uyarlanmıştır. Kullanılan 
ölçek, güvenirliği ve geçerliliği noktasında kanıtlanmış olmasından dolayı tercih edilmiştir. Anketin 
ilk bölümünde katılımcılara; televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki turizm destinasyonunu görme 
isteklerini motive eden faktörün ve çekim unsurunun ne olduğu sorusu öncelikle yöneltilmiştir. Daha 
sonra katılımcılara tanıtım amaçlı kaynakların, televizyon dizilerindeki veya filmlerdeki destinasyonu 
ziyaret etme isteklerinde etkili olup olmadığı ve dizi/film turizminde başarılı destinasyon pazarlaması 
sağlayan kaynağın ne olduğu sorulmuştur. İlk bölümde katılımcılara son olarak bir televizyon 
dizisinde veya filmde gösterilen Mardin destinasyonunu seçme nedenlerinin ne olduğu sorulmuştur. 
Anket formunda 5’li Likert ölçeği kullanılmış olup,  “1 Kesinlikle Katılmıyorum”, “2 Katılmıyorum”, 
“3 Ne Katılıyorum/Ne Katılmıyorum”, “4 Katılıyorum”, “5 Kesinlikle Katılıyorum” şeklinde bir 
sınıflandırma yapılmıştır. Anketin ikinci kısmında ise, katılımcıların demografik özelliklerinin 
belirlenmesi amacıyla cinsiyete, medeni duruma, yaşa, eğitim düzeyine, meslek ve aylık gelire ilişkin 
6 soru yöneltilirken ayrıca katılımcıların televizyon dizilerini ve filmleri izleme sıklığı, nereden 
izledikleri ve izlemeyi tercih ettikleri yapımın türüne yönelik soru yöneltilmiştir. Son olarak da 
katılımcılara Mardin ilinde çekilmiş herhangi bir televizyon dizisini veya filmi izleyip izlemedikleri ve 
izledikleri yapımın Mardin’in ziyaret edilmesindeki etkisi sorulmuştur. 
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5. BULGULAR 

             5.1. Katılımcılara Ait Demografik Bulgular 

Öncelikle katılımcıların demografik niteliklerine göre (cinsiyet, medeni durum, yaş grupları, 
eğitim durumları, meslekleri ve aylık ortalama gelir düzeyleri) bir değerlendirme yapılmıştır. Buna 
göre 218 katılımcının demografik nitelikleri Tablo-1’de verilmektedir. Katılımcıların %47,2’sinin 
erkek, %52,8’inin kadın olduğu, 18-25 yaş aralığında olan katılımcıların oranı %14,6, 26-35 yaş 
aralığında olanların %50,5, 36-45 yaş arasındakilerin %26,6 ve 46-55 yaş arasındakilerin ise 
%8,3’lük bir dağılıma sahip olduğu görülmektedir. Başka bir deyişle katılımcıların daha çok genç yaş 
gurubundan olduğu (35 yaş ve altı/ % 65) anlaşılmaktadır. 

  
                         Tablo 1. Katılımcıların Demografik Dağılımları 

Cinsiyet (N:218) Frekans Oran (%) 
Erkek 103 47,2 
Kadın 115 52,8 

Medeni Durum (N:218) Frekans Oran (%) 
Bekâr 104 47,7 
Evli 114 52,3 

Eğitim (N:218) Frekans Oran (%) 
Ortaöğretim 12 5,5 
Ön Lisans 32 14,7 

Lisans 157 72,0 
Lisansüstü 17 7,8 

Yaş Aralığı (N:218) Frekans Oran (%) 
18-25 32 14,6 
26-35 110 50,5 
36-45 58 26,6 
46-55 18 8,3 

Meslek (N:218) Frekans Oran (%) 
Memur 156 71,5 

İşçi 10 4,6 
Emekli 3 1,4 

Yönetici 20 9,2 
Ev Hanımı 10 4,6 

Serbest Meslek 19 8,7 
Gelir Düzeyi (N:218) Frekans Oran (%) 

1501-2000 TL 8 3,7 
2001-2500 TL 32 14,7 
2501-3000 TL 105 48,2 

3001 ve üzeri TL 73 33,4 
Toplam 218 100 

 
Katılımcıların medeni durumları ve eğitim düzeyleri incelediğinde; %52,3’ünün evli, 

%47,7’sinin bekâr olduğu ve %5,5’inin ortaöğretim, %14,7’sinin ön lisans ve %72’sinin lisans, 
%7,8’sinin ise lisansüstü düzeyde eğitime sahip olduğu anlaşılmaktadır. Bu durumda Mardin’e gelen 
yerli turistlerin eğitim düzeylerinin yüksek olduğunu söyleyebiliriz. Meslekler noktasında katılımcılar 
incelendiğinde; %71,5’inin memur, %4,6’sının işçi, %1,4’ünün emekli, %9,2’sinin yönetici, 
%4,6’sının ev hanımı ve %8,7’sinin serbest meslek çalışanı olduğu görülmektedir. Katılımcıların gelir 
durumlarına bakıldığında ise; %3,7’sinin 1501-2000 TL arası, %14,7’sinin 2001-2500 TL arası, 
%48,2’sinin 2501-3000 TL arası, %33,4’ünün ise 3001 TL ve üzeri bir gelire sahip olduğu 
anlaşılmaktadır. Gelir düzeyleri noktasında, Mardin’e gelen ziyaretçilerin ortalama bir gelire sahip 
oldukları görülmektedir. 

5.2. Ölçeğin Güvenirlik ve Geçerlilik Analizi 

Cronbach alfa, likert tipi ölçeklerde genellikle kullanılmaktadır. Maddelerin iç tutarlılığının 
ölçüsü olan Cronbach alfa katsayısı, ölçekte yer alan maddelerin homojen yapısını açıklamak ya da 
sorgulamak amacıyla kullanılır (Vaske, Beeman ve Sponarski, 2017). Cronbach alfa katsayısı yüksek 
olan ölçekteki maddelerin birbiriyle tutarlı ve bir o kadar da aynı özelliği ölçen maddelerden oluştuğu 
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yorumu yapılmaktadır (Yıldız ve Uzunsakal, 2018). Cronbach alfa katsayını yorumlamak kolaydır. 
Katsayı 1’e yaklaştıkça ölçekte yer alan maddelerin iç tutarlılığının yüksek olduğu sonucuna 
ulaşılmaktadır (Kartal ve Dirlik, 2016). Bu doğrultuda anket çalışması kapsamında 15 ifadeden oluşan 
ölçeğin tamamına güvenirlik analizi uygulanmıştır. Uygulanan güvenirlik analizi sonuçları tabloda 
paylaşılmış olup 15 ifadeli ölçeğin Cronbach’s Alpha katsayısı 0,761 olarak hesaplanmıştır. Elde dilen 
Cronbach alfa katsayısı, ölçeğin güvenilir olduğunu göstermektedir. Her ne kadar 8,9,10 ve 15. 
İfadelerin faktör yükleri .40’ın altında olsa da, alanyazına bakıldığında .30’un üzerindeki ifadelerin de 
teoriye paralel olarak kabul edilebileceği belirtilmektedir (Şencan, 2005).  

Tablo 2. Ölçeğin Güvenirlik Analizi Sonuçları 
 
 

İFADELER 

Madde 
Bütün 

Korelasyon 
Değeri 

Madde 
Silindiğinde 

Oluşan 
Cronbach’s 

Alpha 
Televizyon dizilerine ve filmlere yerleştirilen destinasyonlar turistik 
açıdan çekim merkezleri olabilmektedirler. 

,499 ,737 

Televizyon dizilerinin ve filmlerin içeriği olumlu veya olumsuz şekilde 
destinasyon imajına etki etmektedir. 

,532 ,734 

Televizyon dizilerinin ve filmlerin destinasyon üzerinde oluşturduğu imaj 
uzun yıllar etkisini koruyarak hem destinasyonun tanıtımına katkıda 
bulunmakta hem de ziyaretçi sayısını arttırmaktadır. 

,598 ,726 

Turistlerin seçtiği destinasyonu ziyaret ettiği zaman tanıtım amaçlı 
kaynaklardan etkilenerek oluşturdukları destinasyon imajı değişmeye 
başlamaktadır. 

,467 ,738 

Televizyon dizilerinde ve filmlerde gösterilen manzaradan ve doğal 
güzelliklerden etkilenmiş olmanızdır. 

,499 ,737 

Televizyon dizilerinin ve filmlerin öyküsünün ilgi çekici olmasıdır. ,550 ,731 
Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan tarihi yapılardan etkilenmiş 
olmanızdır. 

,460 ,742 

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki oyuncuların popüler birer yıldız 
olmaları ve çekimin yapıldığı yerin izleyiciler tarafından ziyaret 
edilmesidir. 

,395 ,758 

Televizyon dizilerinde ve filmlerde çalan müziklerin etkileyici olmasıdır. ,356 ,754 
Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki karakterler ile bağ kurarak 
kendinizi onların yerine koymanızdır. 

,321 ,757 

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki olayın yaşandığı yerin merak 
edilmesidir. 

,441 ,745 

Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan yemek kültürünün merak 
edilmesidir. 

,629 ,728 

Televizyon dizilerinin ve filmlerin çekildiği dini yapıların görülme 
isteğidir. 

,539 ,733 

Televizyon dizilerinde ve filmlerde gösterilen destinasyonun turistler 
tarafından sıklıkla ziyaret edilmesidir. 

,451 ,739 

Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan yöre insanı ile tanışma 
isteğidir. 

,319 ,753 

Madde Bütün Korelasyon Değeri Aralığı       0,056-0,629 
                                              Ölçeğin Tamamı İçin Cronbach’s Alpha           0,761 

15 ifadeden oluşan ölçeğe uygulanan faktör analizi neticesinde, ölçek 4 faktör altında toplamış 
ve toplam varyansın %72,094’ünü açıklamıştır. 15 madde için Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) örneklem 
yeterliliğini %78,9 olarak vermektedir. Bartlett küresellik test değeri 2075,470 olup; bu değer 0,0001 
düzeyinde anlamlıdır. Faktör analizi sonuçları tablo 2’de gösterilmektedir. 

Tablo 3. Faktör Analizi Sonuçları 

 
FAKTÖRLER 

Eş 
köken-
lilik 

 
Yük 

 
Öz 
değer 

 
Varyans 
% 

 
Ortalama 

 
Güvenirlik 

Destinasyon İmajı (4 ifade)       
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Televizyon dizilerinin ve filmlerin destinasyon üzerinde 
oluşturduğu imaj uzun yıllar etkisini koruyarak hem 
destinasyonun tanıtımına katkıda bulunmakta hem de 
ziyaretçi sayısını arttırmaktadır. 

,880 ,925  
 
 

3,818 

 
 
 

25,452 

 
 
 

5,740 

 
 
 

,919 
Televizyon dizilerine ve filmlere yerleştirilen 
destinasyonlar turistik açıdan çekim merkezleri 
olabilmektedirler. 

,889 ,906 

Televizyon dizilerinin ve filmlerin içeriği olumlu veya 
olumsuz şekilde destinasyon imajına etki etmektedir. 

,859 ,904 

Televizyon dizilerinde ve filmlerde gösterilen 
manzaradan ve doğal güzelliklerden etkilenmiş 
olmanızdır. 

,718 ,674 

Yöre Kültürü (6 ifade)       
Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan yemek 
kültürünün merak edilmesidir. 

,831 ,892 

3,188 21,256 2,301 ,814 

Televizyon dizilerinin ve filmlerin çekildiği dini 
yapıların görülme isteğidir. ,693 

,751 

Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan yöre insanı 
ile tanışma isteğidir. ,541 

,712 

Televizyon dizilerinin ve filmlerin öyküsünün ilgi çekici 
olmasıdır. ,622 

,680 

Turistlerin seçtiği destinasyonu ziyaret ettiği zaman 
tanıtım amaçlı kaynaklardan etkilenerek oluşturdukları 
destinasyon imajı değişmeye başlamaktadır. ,808 

,629 

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki olayın yaşandığı 
yerin merak edilmesidir. ,516 

,425 

Filmin Unsurları (3 ifade)       
Televizyon dizilerinde ve filmlerde çalan müziklerin 
etkileyici olmasıdır. ,734 ,806 

2,394 15,958 1,723 ,788 
Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki oyuncuların 
popüler birer yıldız olmaları ve çekimin yapıldığı yerin 
izleyiciler tarafından ziyaret edilmesidir. 

,668 
,802 

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki karakterler ile 
bağ kurarak kendinizi onların yerine koymanızdır. ,739 ,798 

Çekim Mekânı (2 ifade)       
Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan tarihi 
yapılardan etkilenmiş olmanızdır. ,730 ,703 

1,414 9,427 1,051 ,452 Televizyon dizilerinde ve filmlerde gösterilen 
destinasyonun turistler tarafından sıklıkla ziyaret 
edilmesidir. 

,587 
,503 

Tablodan da anlaşılacağı gibi, ilk faktör dört ifadeden oluşmakta ve toplam varyansın 
%25,4’ünü açıklamaktadır. İlk faktör incelendiğinde; “ziyaretçi sayısını arttırmak” (faktör yükü 
0,925), “turistik açıdan çekim merkezleri olabilmek” (faktör yükü 0,906) ve “destinasyon imajına etki 
etmek” (faktör yükü 0,904) şeklindeki ifadeler bu faktöre yüksek düzeyde yüklenmektedir. Bundan 
dolayı; bu faktör “Destinasyon İmajı” olarak ifade edilmiştir. İlk faktörün ardından elde edilen ikinci 
faktör ise; altı ifadeden oluşmakta ve toplam varyansın %21,2’sini açıklamaktadır. İkinci faktöre 
yüklenen ifadeler ise; “yemek kültürünün merak edilmesi” (faktör yükü 0,892), “dini yapıların 
görülme isteği” (faktör yükü 0,751), “yöre insanı ile tanışma” (faktör yükü 0,712) şeklinde olan 
ifadeler faktöre yüklenmektedir. Bu faktörde yer alan ifadeler “Yöre Kültürü” olarak adlandırılmıştır. 
Üçüncü faktör üç ifadeden oluşmaktadır ve toplam varyansın %15,9’unu açıklamaktadır. Üçüncü 
faktör yükleri incelendiğinde; “çalan müziklerin etkileyici olması” (faktör yükü 0,806), “çekimin 
yapıldığı yerin izleyiciler tarafından ziyaret edilmesi” (faktör yükü 0,802) ifadeleri görülmektedir. 
Üçüncü faktördeki ifadeler “Filmin Unsurları” olarak adlandırılmıştır. Faktör analizinin dördüncü ve 
son faktörü ise; iki ifadeden oluşmakta ve toplam varyansın %9,4’ünü açıklamaktadır. Dördüncü 
faktör yükleri incelendiğinde; “tarihi yapılardan etkilenmiş olma” (faktör yükü 0,703), “destinasyonun 
sıklıkla ziyaret edilmesi” (faktör yükü 0,503) ifadelerinin olduğu görülmektedir. 
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5.3. Diğer Bulgular 

Diğer bulgular başlığı altında ortaya konulan sonuçlar sırasıyla; katılımcıları motive eden 
faktörler, dizi ve filmlerin izlenme sıklığı, izlenme ortamı, izlenilen film ya da dizilerin türleri, 
Mardin’de çekilen film ya da dizilerin izlenmesi ve bunun Merdin’e gerçekleştirilen seyahatlere etkisi 
şeklindedir. Ankete katılan yerli turistlerin televizyon dizilerinde ve filmlerde gösterilen destinasyonu 
görme isteklerini motive eden faktörün ne olduğu sorulduğunda şu sonuçlar çıkmıştır. Mardin’e gelen 
yerli turistlerin %46,3’ü merak ve ilgi duydukları için, %36,7’si yöre kültürünü öğrenmek için, 
%8,7’si eğlence için, %7,8’si dinlenmek-rahatlamak için ve %0,5’i ise prestij tatmini için Mardin’i 
ziyaret etmektedir.  

Tablo 4. Katılımcıların Görme İsteğini Motive Edene Faktör 
Faktörler Frekans Oran (%) 
Eğlence 19 8,7 

Yöre Kültürünü Öğrenme 80 36,7 
Prestij Tatmini 1 ,5 

Dinlenmek-Rahatlamak 17 7,8 
Merak-İlgi Duymak 101 46,3 

Toplam 218 100 
Mardin’i ziyaret eden yerli turistlerin televizyon dizilerinde veya filmlerde gösterilen 

destinasyonun pazarlanmasında etkili olan kaynağa yönelik görüşleri sorulmuştur. Katılımcılara göre; 
%53,7 ile film galaları, destinasyonun pazarlanmasındaki en başarılı kaynak olarak görülmektedir. 
Diğer kaynakların sıralaması ise; %25,2 ile filme ilişkin ürünler, %12,4 ile film ve dizi turları ve %8,7 
web siteleri şeklinde gerçekleşmiştir. Katılımcıların anketteki tercihlere istinaden filme yönelik tanıtım 
ve reklam kapsamında yapılan galaların ilgili destinasyonun ön plana çıkarılmasında önemli bir etken 
olduğunun ifade edilmesi mümkündür. 

Tablo 5. Başarılı Destinasyon Pazarlaması Sağlayan Kaynak 
Kaynak Frekans Oran (%) 

Film Galaları 117 53,7 
Film ile İlgili Ürünler 55 25,2 
Web Siteleri 19 8,7 
Film - Dizi Turları 27 12,4 
Toplam 218 100 

Katılımcıların %28’i ayda birden fazla televizyon dizilerini veya sinema filmlerini 
izlemektedir. Ayrıca %25,7’si haftada bir defa, %23,4’ü ayda bir defa, %11,5’i haftada birden fazla, % 
9,6’sı yılda birden fazla ve % 1,8’i yılda bir defa televizyon dizilerini veya sinema filmlerini izlemeyi 
tercih etmektedir. Anketi yanıtlayan katılımcıların hiçbiri, seçeneklerde olmasına rağmen asla izlemem 
seçeneğini işaretlememiştir. Bu bağlamda yerli her turistin bir defada olsa mutlaka herhangi bir yapımı 
izlediğini ve izleme sıklığı ne olursa olsun her yapımın hedef kitleye ulaşacağı söylenebilir. 

Tablo 6. Televizyon Dizilerinin veya Filmlerin İzlenme Sıklığı 
İzlenme Sıklığı Frekans Oran (%) 

Haftada Bir Defa 56 25,7 
Ayda Bir Defa 51 23,4 
Yılda Bir Defa 4 1,8 

Haftada Birden Fazla 25 11,5 
Ayda Birden Fazla 61 28,0 
Yılda Birden Fazla 21 9,6 

Toplam 218 100 
 

Ayrıca katılımcıların televizyon dizilerini veya sinema filmlerini nereden izlemeyi tercih 
ettiklerine bakıldığında; %40,8 oranıyla en çok tercih edilen izleme yerinin televizyon olduğu 
görülmektedir. %3,7 oranı ile DVD/VCD/DIVX seçeneğinin katılımcılar tarafından en az tercih edilen 
izleme seçeneği olduğu anlaşılmaktadır.  
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Tablo 7. Televizyon Dizilerinin veya Filmlerin İzlenme Ortamı 

 

 

 

 

 
Mardin’i ziyaret eden katılımcılara televizyon dizilerinde ve sinem filmlerinde hangi tür 

yapımları tercih ettikleri sorulmuş ve %22,2 ile tarih içerikli yapımların en çok izlendiği 
görülmektedir. Ayrıca sırasıyla %21,6 ile komedi, %17,4 ile dram, %16,1 ile aksiyon, %11,5 ile 
romantik, %6,4 ile savaş, %5,0 ile korku yapımları tercih edilmektedir. Bu bağlamda; en çok tercihin 
tarih içerikli yapımlar olmasından dolayı bu tarz yapımlara ağırlık verilmeli ve korku içerikli 
yapımların ise en az tercihe sahip olmasından dolayı destinasyonun yer alacağı yapım türü korku 
olacaksa iki kez düşünülmesi gerekmektedir. 

Tablo 8. Tercih Edilen Yapım Türleri 

 

 

 

 

 

 
Katılımcılara, Mardin’de çekilmiş herhangi bir televizyon dizisini veya sinema filmini izleyip 

izlemedikleri sorulmuştur. 218 katılımcının %96,3’ü (210 kişi) daha önce Mardin’de çekilmiş 
herhangi bir yapımı izlediğini beyan etmiştir (Bkz. Tablo 8).  

Tablo 9. Mardin’de Çekilmiş Bir Yapımın İzlenmesi ve Görme İsteğine Etkisi 

 

 

 

 

 
Bu doğrultuda katılımcılara ikinci bir soru yöneltilerek; katılımcılara izledikleri bu televizyon 

dizisinin veya sinema filminin, Mardin’i görme isteklerinde etkisi olup olmadığı sorulmuştur. 
Katılımcıların yine büyük bir kısmı %95,4’ü (208 kişi) izledikleri yapımın, Mardin’i görme 
isteklerinde etkili olduğunu belirtmiştir. Katılımcılardan bu iki soruyu yanıtlayanların yüzdelerinin 
birbirine çok yakın olduğu görülmektedir. Bu noktada ilgili destinasyona ilişkin çekilmiş herhangi bir 
yapımın izlenmesine bağlı olarak o destinasyonu görme isteğinin doğduğu söylenebilir. 

6. SONUÇ 
Televizyon dizilerinin ve sinema filmlerinin neden olduğu turizm hareketliliği her geçen gün 

daha çok merak ve ilgi uyandıran bir durum haline gelmektedir. Bu ilginin hem turist sayısına hem de 
turizm gelirlerine katkısı olduğu da görülmektedir (Şahbaz ve Kılıçlar, 2009). Günümüzde çok büyük 
bütçeye sahip olmayan bir sinema filmi veya televizyon dizisi milyonlarca kişiye ulaşabilmektedir 
(Hudson ve Ritchie, 2006a). Milyonlarca kişiye ulaşabilen bu yapımların doğal olarak turizm ile 
ilişkisi ortaya çıkabilmektedir. 1980’li yıllardan itibaren hâsılat rekoru kıran filmler arttıkça kitle 

İzleme Ortamı Frekans Oran (%) 
Televizyon 74 33,9 
Sinema 89 40,8 
İnternet 38 17,4 
DVD/VCD/DIVX 8 3,7 
Akıllı Telefon 9 4,2 
Toplam 218 100 

Yapımlar Frekans Oran (%) 
Savaş 14 6,4 
Komedi 47 21,6 
Romantik 25 11,5 
Korku 11 5,0 
Dram 38 17,4 
Tarih 48 22,0 
Aksiyon 35 16,1 
Toplam 218 100 

İzlenmesi Frekans Oran (%) 
Evet 210 96,3 
Hayır 8 3,7 

Etkisi Frekans Oran (%) 
Evet 208 95,4 
Hayır 10 4,6 
Toplam 218 100 
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turizminin gelişimi artmış, aynı zamanda film teşvikli turizm de gelişme göstermiştir ve 2000’li 
yıllardan sonra film/dizi turizmi hem akademik anlamda hem de turizm sektöründe önem kazanmıştır 
(Roesch, 2009).  

Günümüzde sinema veya dizi filmlerle duygusal bağ kuran bireylerin; söz konusu dizinin veya 
filmin geçtiği mekânları gezip görme istekleri her geçen gün artmaktadır. Örneğin; bir aşk hikâyesini 
anlatan film Venedik’te çekildiyse film izleyicisi için Venedik cazibe merkezi haline dönüşmektedir. 
Filmle veya diziyle bağ kuran izleyici bir şekilde olayın yaşandığı yerde olabilmek için emek 
harcamaktadır (Vagionis ve Loumioti, 2011). Bu bağlamda filmler ve diziler aracılığıyla turist 
oranlarındaki artış destinasyona ekonomik gelir ve imaj sağlayabilir. Bilinen klasik turizm tutundurma 
yöntemlerine göre; film turizminin en önemli avantajı, uzun zaman sonra bile ilgili destinasyona 
ziyaretçi çekebilme becerisidir. 1952 senesinde çekilen John Ford'un Sessiz Adam filmi sayesinde hala 
İrlanda’nın Mayo köyüne turistler gelmektedir (Young, 2012). Motosiklet Günlükleri filminde gerçek 
yaşamda bir önder olan Che Guavera’nın Bolivya'ya yapmış olduğu yolculuk sonucunda 
rezervasyonlar yüzde otuz oranında arttırmıştır (Hudson, Wang ve Gil, 2011). Rezervasyonları arttıran 
film, aynı zamanda ülkenin kendine özgü olan tehlikeli imajını ciddi şekilde değiştirmiştir (Shani, 
Wang, Hudson ve Gil, 2009). Dizilerin ve filmlerin, popüler kültürün birer pazarlama aracı olarak kısa 
süre içerisinde milyonlarca insanı etkileme gücü bulunmaktadır. Dizilere ve filmlere yapılan ürün 
konumlandırmasıyla oluşturulan pozitif imaj, uzun soluklu bir ilgi doğururken bu ilgiye paralel olarak 
ekonomik artı sağlamaktadır. Ön plana çıkarılmak istenen destinasyonun, planlı ve düzenli bir şekilde 
dizilerde ve filmlerde gösterilmesi izleyenlerde hatırlanma seviyesine katkı yaparak ilgili 
destinasyonun markalaşmasını sağlamaktadır. Konu bakımından dizilerin veya filmlerin etkisine 
bakıldığında ise tarihsel yapımlara ev sahipliği yapan destinasyonların, turist tercihlerinde etkisinin 
daha fazla olduğu görülmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006a).  

Görüldüğü üzere, televizyon dizilerinin ve sinema filmlerinin, destinasyonla ilişkisini farklı 
açılardan değerlendiren birçok görüş bulunmaktadır ve bu görüşler doğrultusunda araştırma, 
Mardin’deki turizm aktörlerine esin kaynağı olabilmek amacıyla 2018 yılının mayıs ve ağustos ayları 
arasında yapılmıştır. Özellikle turlar ile Mardin’e gelen 240 yerli ziyaretçiye anket tekniği 
uygulanarak veriler toplanmış, anketler içerisinden 218 tanesi değerlendirmeye alınmıştır. 22 anket, 
eksik doldurulmasından veya yöneltilen sorularda birden fazla seçeneği seçebilirsiniz şeklinde bir 
hatırlatma yapılmadığı halde katılımcıların birden fazla seçeneği işaretlemiş olmasından dolayı 
bilimsel süreçler doğrultusunda analize tabi tutulmamıştır. Elde edilen verilerde; katılımcıların 
%47,2’si erkek, %52,8’i kadındır. Medeni durum bakımından ziyaretçilerin %47,7’si bekâr iken 
%52,3’ü evlidir ve bu ziyaretçilerin %77,1’i 26-45 yaş aralığındaki kişilerdir. Çalışma kapsamında 
katılımcılara daha önce Mardin’de çekilmiş bir yapımı izleyip izlemedikleri sorulmuş ve katılımcıların 
%96,3’ü daha önce Mardin’de çekilmiş bir yapımı izlediklerini beyan etmişlerdir. Bu noktada 
katılımcılara yöneltilen bu soruyla bağlantılı olarak Mardin’de çekilmiş bir yapımı izlemiş olmanız 
Mardin’i tercih ve ziyaret etmenizde etkili oldu mu şeklinde bir başka soru yöneltilmiş olup 
katılımcıların %95,4’ü etkili olduğunu ifade etmiştir. Bu bağlamda, herhangi bir destinasyonda çekilen 
bir yapımın kişiler üzerinde merak uyandırdığı ve buna paralel olarak turist tercihlerinde yer alarak 
ziyaret edildiğini söylemek mümkündür.  

Katılımcılar eğitim açısından değerlendirildiğinde; %72’si (157 kişi) lisans mezunu olup buna 
%7,8 (17 kişi) ile lisansüstü eğitim alanlarda eklenince %79,8’inin eğitim düzeyinin yüksek olduğu 
görülmektedir. Bu açıdan kişilerin eğitim düzeyine bağlı olarak seyahat etme istek ve alışkanlıklarının 
da değiştiğini ve eğitim seviyesi yükseldikçe kişilerin daha bilinçli ziyaretler gerçekleştirdiğini ifade 
edebiliriz. Bu bağlamda bir destinasyon ön plana çıkarılmak isteniyorsa destinasyonun yer aldığı 
yapımın hedef kitlesinin eğitim düzeyinin de dikkate alınması gerekmektedir. Araştırma kapsamında 
katılımcılara bir turizm destinasyonunu görme isteğinizde hangi unsurun motive edici bir faktör 
olduğu sorusu yöneltilmiş olup katılımcılara; eğlence, yöre kültürünü öğrenme, güvenlik, prestij imaj, 
dinlenmek/rahatlamak ve merak/ilgi duymak şeklinde seçenekler sunulmuştur. Bu seçenekler 
içerisinde; merak/ilgi duymak %46,3 (101 kişi) ve yöre kültürünü öğrenmek %36,7 (80 kişi) en çok 
tercih edilen iki seçenek olmuştur. Yöre kültürünü öğrenme isteğinin temelinde de merak unsuru 
olduğunu düşünürsek; herhangi bir yapımda gösterilen destinasyonun kişiler üzerinde merak 
uyandırdığını ve insan doğasında bunu karşılamanın ağır bastığını görmekteyiz. Bundan dolayı 
televizyon dizilerinde veya sinema filmlerinde insanın yaratılışındaki merak unsuru göz ardı 
edilemeyerek ilgili yapımda destinasyon, merak öğeleri ile birlikte izleyenlere aktarılmalıdır. 
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Araştırmada Mardin’i ziyaret eden katılımcılara hangi türde yapımları tercih ettikleri sorulmuştur. 
Katılımcılara sunulan seçenekler içerisinde %22 (48 kişi) ile tarih konulu yapımların ilk sırada yer 
aldığı görülmektedir. Bunu sırasıyla %21,6 (47 kişi) ile komedi içerikli ve %17,4 (38 kişi) ile dram 
içerikli yapımlar takip etmektedir. Bu doğrultuda tarih içerikli yapımlar izleyenler tarafından daha çok 
merak ve tercih edilmektedir. Bu unsuru göz önüne alarak çekilecek yapımların tarih içerikli 
olmasının, destinasyonun tercih edilmesine olumlu etki yapacağı söylenebilir (Beeton, 2016). 

Televizyon dizilerinde ve sinema filmlerinde yer alan destinasyonun, merak unsuruna bağlı 
olarak yerli turistler tarafından tercih ve ziyaret edildiği anlaşılmaktadır. Ayrıca bir destinasyonun 
tanıtılması için farklı pazarlama kanallarının olduğunu ve hedef kitlenin de yabancı ziyaretçiler olacağı 
varsayılırsa bu tanıtım kanallarının bütçesinin büyük rakamlar doğuracağı olasıdır. Bundan dolayı 
günümüzde destinasyonların tanıtımında maliyetler aşağı çekilmek istenirken aynı zamanda tanıtımın 
etkisinin de büyük olması arzulanmaktadır. Bu doğrultuda diğer tanıtım aksiyonlarına göre 
maliyetlerinin daha düşük olduğu ifade edilen filmlere ürün yerleştirilmesi ve mekân 
konumlandırılması yapılarak daha geniş kitlelere ulaşılması mümkündür. Turizm reklamları belirli bir 
zaman aralığında yayınlanabilir ancak kampanyanın bitimiyle birlikte çok az kişinin hafızasında yer 
edinir. Filmler ise daha uzun bir zaman aralığındaki etkiyi barındırır çünkü filmler, izleyicideki 
duygusal ve ideolojik ilgiyi karşılayabilir ve bundan dolayı izleyici filmi tekrar tekrar izleme eğilimi 
gösterir ve doğal olarak bu süreç filmdeki destinasyonun turizm açısından gelişimine yansımaktadır 
(Vagionis ve Loumioti, 2011). Televizyon dizileri de genellikle her hafta yayınlandığı için filmlere 
göre destinasyona yönelik ilgiyi sürekli besler ve bu durum turizm açısından da fırsatlar 
doğurmaktadır (Kim vd. 2007). 

UNESCO dünya mirası listesinde yer alan, tarihi, kültürel ve doğal yapısıyla medeniyetlerin 
buluşma noktası olan Mardin, insanların yaşamını sürdürdüğü bir müze konumundadır. Birçok 
zenginliği barındıran şehir, turizm stratejilerinin doğru belirlenmesi ve sürdürülmesiyle Türkiye’de 
elde ettiği olumlu imajını uluslararası alanda da yaratabilir. Mardin’in sürekli ziyaret ve tercih edilen 
bir yer olmasında en temel faktör ise yöre insanıdır. Yöre halkı, ekonomik anlamda fayda 
sağlayabilmek adına filmlere konu olan doğal, kültürel ve tarihi mekânlarına sahip çıkarak kendine has 
otantik kültürünü, tarihi yapılarını ve güzelliklerini korumalı ve bu değerleri sürdürülebilir 
kılabilmelidir. Bu noktada yöre halkının gelişimine katkı yapacağı düşünülen faaliyetler, turizm 
aktörlerince planlanmalı ve hayata geçirilmelidir. Mardin gibi müze şehirler ancak yerel halkın, turizm 
aktörlerinin, yerel yönetim mekanizmalarının ve film endüstrisinin birlikte yapacakları çalışmalarla 
uluslararası marka kent imajı yaratabilecektir. Bu bağlamda, Mardin’in, filmler ve TV dizileri 
tarafından çekim mekânı olarak daha çok tercih edilmesini sağlayacak teşvikler geliştirilebilir. 
Böylece film/dizi sektörü ile turizm sektörü arasındaki işbirliği sağlanarak, bu işbirliğinin 
destinasyonun gelişimine katkı sunacağı söylenebilir. 
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 Article Info  Abstract 
  In a European Union (EU) where democratic deficit is being more and more 

discussed, ways of increasing democratic legitimacy of the EU is a hotly debated 
issue. Accordingly, the EU policy-makers seek ways to promote a solid European 
public sphere with the introduction of diverse (legal) measures or organization of 
various activities, such as European Citizens’ Initiatives (ECI), individual recourse 
to the Ombudsman or debate forums organized at the Union level. In all of these 
initiatives, language is a key issue and the most important medium through which 
EU citizens can express themselves. In addition to these more recent measures, 
community institutions have, since their establishment, formally adopted the policy 
of multilingualism and cherished it as a strong component of a Union “in diversity”. 
Accordingly, the Treaty of Rome stipulates that all official languages of member 
States are also those of the EU itself, and every EU citizen has the right to use their 
own language and to be addressed in this language in dealing with or working in EU 
institutions. However, the policy of multilingualism as applied by the EU today 
shows us that the lack of proper application of multilingual policies as enshrined in 
treaties may potentially obstruct citizen participation in democracy as much as the 
EU institutions wish to. The article looks into the legal bases of multilingualism, 
regulations or pledges to promote it, discourses of EU officials on the issue, research 
conducted about different citizen-engaging activities/forums/processes organized at 
the Union level and relevant Eurobarometer surveys. It finds that multilingualism is 
regarded as more like an educational tool to promote language learning for citizens, 
who would ideally become competitive enough in the globalized world and 
European markets rather than a tool for democratic participation where they can 
effectively use any EU official language. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Demokrasi eksikliğinin gitgide daha fazla tartışıldığı Avrupa Birliği’nde (AB), 

AB’nin demokratik meşruiyetini arttırma yolları son zamanlarda çokça konuşulan 
bir mevzu hâline gelmiştir. Buna paralel olarak, AB’deki politika üreticileri Avrupa 
Vatandaş İnisiyatifi (ECI) veya Kamu Denetçiliği Kurumu’na bireysel başvurunun 
önünü açma gibi girişimlerle sağlam bir Avrupa kamu alanı oluşturarak 
vatandaşların AB işlerine daha aktif katılmasının ve birbirleriyle/ kurumlarla daha 
iyi iletişim kurmasının yollarını aramaktadır. Bu çalışmada AB’nin mevcut 
çokdillilik politikası, vatandaşların siyasi karar alma aşamalarına çeşitli dereceler ile 
katıldığı katılımcı demokrasi çerçevesinden ele alınmaktadır. Roma Antlaşması’na 
göre üye devletlerin resmi dillerinin hepsi AB’nin de resmi dilleridir. Bunun yanı 
sıra, her AB vatandaşı bir AB kurumunda çalışırken veya bu kurumla iletişime 
girerken kendi dilini kullanma ve yazılı/sözlü bir başvuru yaptığı takdirde bu dilde 
cevap alma hakkına sahiptir. Ancak AB’de mevcut şekliyle uygulanan çokdillilik 
politikası, çokdilliliğin nasıl anlaşıldığının bağlamlara göre değiştiğini ve bunun 
antlaşmaların öngördüğü şekliyle çokdilliliğin uygulanmasına etki edeceğini, 
dolayısıyla vatandaş katılımını potansiyel olarak engelleyeceğini göstermektedir. 
Çalışmanın bu konuyu incelerken üzerinde durduğu kaynaklar arasında çokdilliliğin 
hukuki dayanakları, çokdilliliği teşvik etmek için AB düzeyinde yapılan 
düzenlemeler veya verilen taahhütler, AB yetkililerinin konu hakkındaki resmi 
söylemleri ve Eurobarometer anketleri yer almaktadır. Çalışmanın bulgularına göre 
AB düzeyinde çokdillilik vatandaşların istediği dilde demokrasiye katılımından çok, 
onları küresel piyasalarda ve Avrupa piyasasında yeterince rekabet edebilecek 
bireyler olarak yetiştirmeyi hedefleyen bir eğitim aracı olarak algılanmaktadır.  
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1. INTRODUCTION 

“The official languages and the working languages of the institutions of the Community shall 
be Dutch, French, German and Italian.” says the Article 1 of the Regulation Number 1 determining the 
languages to be used by the European Economic Community (1958). Now amended to include other 
languages of other member states, this article, and the regulation it belongs to in general, stipulates that 
the languages of all member states of the European Union (EU) shall be considered official languages 
at the Union level. Indeed, language is a key factor for communication, and therefore for democracy, 
which puts –or must put- communication at its core with a view to allowing the demos to speak and 
participate in the process. This is especially important for the EU as a sui generis entity with 24 official 
languages. As the European Parliament (EP) puts it, 

“[Multilingualism] also makes the European institutions more accessible and transparent for all 
citizens of the Union, which is essential for the success of the EU’s democratic system” (European 
Parliament, 2015). 

In this regard, participatory democracy that the EU tries to promote for its citizens plays a key 
role in today’s politics as a tool to engage more citizens of the Union. There are various methods utilized 
by the EU to do so: adopting a multilingualism policy across all institutions, introduction and constant 
improvement of such measures as the European Citizens’ Initiative (ECI), or giving enlarged powers to 
the EP as a platform for citizens as deputies or where citizens are informed about discussions that shape 
their future.  

For the purposes of this article, we understand “multilingualism” and its relation to citizen 
engagement in democracy in a broad sense. To clarify, this article not only considers EU citizens who 
participate in democracy as “ordinary citizens” living within the EU borders and who communicate with 
the institutions from time to time, but also the EU officials themselves who work in the EU institutions 
as citizens. Therefore, for this article, communicating with the EU institutions, taking part in citizen 
forums and initiatives, and working at the institutions as Eurocrats all fall under the category of “citizen 
engagement in democracy”. 

That said, we should ask whether multilingualism truly contributes to the European democracy 
now that it gives equal status to all national languages and the right to any citizen to speak their own 
language when participating in democracy. The question that this article asks, in other words, is thus the 
following: “Is the multilingual regime of the European Union i.e. the fact that official languages of the 
States are also official languages of the EU, necessarily a guarantee for citizen engagement in the 
democracy exercised at the Union level?” 

2.METHODOLOGY 

This article makes use of discourse analysis when analyzing the relationship between 
multilingualism and citizen engagement in democracy. Therefore, it takes into account official EU 
discourse –that of the institutions in the form of declarations, press releases or website information-, 
discourse of EU officials such as the Presidents/Vice-Presidents of the European Commission and 
Members of the European Parliament. It also considers relevant Eurobarometer surveys. 

3.MULTILINGUALISM AS A TERM IN THE EU CONTEXT 

It is useful to clarify that the term “multilingualism” in the European context may refer to 
different notions. To have a better idea, we can here refer to some of the scholars who have sought to 
define the term in the Union context. For example, Longman (2007, p.187) argues that there are three 
different notions about the term “multilingualism” in the EU discourse: Institutional, societal, and 
personal. There is thus the multilingual regime of the institutions which officially gives equal status to 
the national languages of member states, and the multilingual nature of the European Union as a territory 
hosting diverse populations- which we can equate with societal and personal multilingualism Longman 
talks about.  

Another differentiation of the understanding of “multilingualism” on the European level is made 
by Kraus (2008). On the one hand, he talks about internal modes of communication, meaning how 
multilingualism is processed within the institutions, and external modes of communication on the other, 
meaning the way the institutions communicate with the citizens (p.112). Again, both modes serve as 
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catalyzers for participation in democracy. As for the official EU response, we can refer to the pertinent 
press release: 

“What does ‘multilingualism’ mean? 

• A situation in which several languages are spoken within a certain geographical area; 

• A person's ability to master several languages; 

• A policy requiring an organisation, company or institution to use more than one 
language for its internal and/or external communication. 

Multilingualism is a key feature of Europe in all these senses.” (European Commission, 2013). 

As we can see here, the Commission also makes multiple inferences from the term 
“multilingualism”. This is a point we return to in Section 4.1. 

4. LITERATURE ON MULTILINGUAL EUROPE THROUGH THE LENS OF 
CITIZEN ENGAGEMENT 

The issue of multilingualism and citizen engagement in the EU has been a hotly debated one in 
the literature. There are various proposals or suggestions to change/adapt the current regime as well as 
criticisms and support for it. The jargon of the debate is rich, with the proposals ranging from 
implementing a regime based on a lingua franca, a pure full multilingualism, to partial or asymmetric 
multilingualism. However, we can categorize the camps in this debate into roughly two: Supporters and 
adversaries of the multilingual system. While supporters of the current regime think that having many 
languages is beneficial to the EU and allows for wider public participation (e.g., Doerr, 2009; Ginsburgh, 
& Weber, 2005), the adversaries point to difficulties and obstacles on various levels, such as logistics 
of translation services or the philosophy about the concept of European demos (e.g., Van Parijs, 2011). 
The arguments are indeed rich on both sides, taking into account different phenomena such as language 
disenfranchisement, cost of translation/interpreting services, feasibility of different linguistic policies, 
and the EU’s institutional stance towards official languages. However, our aim in this article is not to 
provide yet another suggestion or comment on which proposal has the best standing. Rather, we will be 
interested in whether the current multilingual regime of the EU provides a tool for citizen engagement 
as the institutions or its members argue. 

As to the relationship between language and collective identity, or societal and personal 
multilingualism in the EU, Buchmüller-Codoni (2012) argues that some see the absence of a European 
demos as a result of the Union’s language policy and, in parallel to this, multilingualism as an obstacle 
to integration. Although language alone cannot be shown as the cause for lack of demos and low levels 
of integration, we cannot dismiss altogether the role that it can possibly have. Indeed, language is a 
factor that has its effect on many areas, ranging from democracy, politics, and most importantly tying 
people together, in this case diverse European peoples. We can assume that the unity that is supposed to 
emerge from diversity has been the victim of a counter-effect, at least in some cases, and now what we 
have is a “union of diversity”, as Kraus (2008) puts it, rather than the epitome of the official motto of 
the EU, which foresees “unity in diversity”. 

Some authors go as far as to show that there is an inverse correlation between the lack of a 
common language and democracy, among them Grimm who says: “There can be no European 
democracy because there is no European public sphere; there can be no European public sphere because 
there is no European people (in the sense of a demos possessing a collective identity that would serve 
as a frame for political unity); and there can be no European people because there is no common 
European language” (as cited in Kraus, 2008, p. 23). Here, the common language is regarded as a 
prerequisite to a collective identity, and that, in turn, a prerequisite to the existence of a public sphere. 
Although we may be skeptical as to the intense and straightforward tone of this citation, which seems 
to be clearly dismissing any possibility by saying “cannot”, we shall not overlook the importance of 
language as an obstacle to the creation of a European public sphere. Indeed, it is a known fact that the 
formation of a European public sphere is not easy for many reasons, and that some institutions, 
particularly the Commission, fund some projects or research in order to find ways as to better understand 
perceived lack of legitimacy of the EU by the citizens, and thus address the problems. All in all, although 
European citizens surely belong to diverse political cultures and identities, which is certainly a reason 
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for the lack of a Europe-wide political debate, language is without doubt another factor affecting intra-
EU citizen communication. 

5. DEMOCRATIC DEFICIT AND CITIZEN ENGAGEMENT 

Democratic deficit is considered to be a vital issue for European democracy, especially in recent 
years and has been discussed ever since by many scholars (e.g., Moravcsik, 2002; Follesdal, & Hicks, 
2005). Since that phenomenon became the subject of more and more discussion and exacerbated recently 
by rising Euroscepticism and the issue of opt-outs like Brexit, the authorities seem to be more concerned 
about transparency, ensuring participatory democracy, giving voice to citizens, and providing them with 
the right to have access to documents and so on. Involvement of citizens and the civil society in European 
policy making is indeed seen as a solution to democratic deficit (Balosin, 2014, p. 287). Language can 
be considered here as a crucial aspect since it is the very tool that citizens will use to get informed, 
participate in democracy and use their rights or methods at their disposal to make their voice heard. The 
EU seems to be willing to include citizens more in the community affairs to “close” the gap between 
them and the EU, including measures to work on language so as to increase communication (European 
Commission, 2006). No doubt that there is even a higher need to treat this matter with an ever-enlarged 
EU. 

5.1. Measures taken by the EU and how effective they are in terms of citizen engagement 
A step in increasing citizen participation was the introduction of the European Citizens’ 

Initiative (ECI) in 2011. It consists of an invitation by 1 million citizens to the Commission to propose 
legislation, which is seen by most as a direct tool for citizen engagement since it allows them to “shape” 
Europe or “influence EU policy-making”, to use the wording of the European Commission on several 
sections of the website designed for the Citizens’ Initiative (n.d.). 

Apart from the view of the Commission on the ECI, we can consider how the European 
Parliament also associates the initiative with “participatory democracy”, defining it as, 

“The European Citizens’ Initiative (ECI) is an important instrument of participatory democracy 
in the European Union, allowing one million EU citizens residing in at least one quarter of the Member 
States to invite the Commission to submit a proposal for a legal act to implement the EU Treaties.” 
(European Parliament, Fact Sheets on the European Union, n.d.). 

Also, in the ECI Factsheet (2019), the former Commission First Vice-President Timmermans 
argued about the ECI as such: 

“9 million Europeans from all 28 Member States have already spoken up through the European 
Citizens’ Initiative. But we can do better if more citizens use this instrument for democratic participation 
at EU level. [The simplified] rules […] make it easier for European citizens to make themselves heard. 
They will now have an easily accessible and user-friendly tool at their disposal to ask the EU institutions 
directly to act on the issues they really care about.” 

However, one needs to be aware of some linguistic obstacles, among the more clearly 
acknowledged difficulties, to formulate and actually succeed in one’s initiative. Since only about half 
(54%) of Europeans speak a language other than their own and 46% do not speak a foreign language at 
all according to the Special Barometer (European Commission, 2012), Kjaer and Adamo (2011, p.3) 
argue that the ECI is most likely to be used by citizens who speak common European languages with 
enough fluency to actually engage in a cross-border debate with other Europeans to then formulate and 
submit their initiative. Therefore, although the EU citizens are formally given the right to submit a 
legislation proposal in any official EU language by way of this new tool, we can be almost sure that the 
proposal will be formulated by a citizen who speaks at least one foreign language, thus excluding 46% 
of monolinguals- unless of course s/he chooses to benefit from the service of a translator/interpreter 
during the whole process. This is not to say that such a measure as the ECI should be abolished just 
because it fails to give voice to all citizens, which is not its fault in any case. However, it means that the 
multilingual nature of the EU constitutes an obstacle to a level-playing field for citizens and that 
multilingualism policies do not necessarily guarantee citizen engagement in democratic affairs. 

We can also talk about transparency as key to democracy, and discuss the issue of the right of 
EU citizens to have access to documents of the Commission, the Parliament and the Council as per 
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Regulation (EC) No 1049/2001 (European Parliament and the Council, 2001). This right can be said to 
reinforce their democratic participation, even if that participation may stay only at a superficial level of 
just “being informed”. After all, they have a right to know what policies the EU follows and how the 
institutions speak on their behalf on both supranational and international level, as required by the notion 
of democracy. 

Concerning the right of citizens to be informed, we can say that the multilingual regime of the 
EU is well implemented, at least in most cases. The citizens have “the right to petition the European 
Parliament, to apply to the European Ombudsman, and to address the institutions and advisory bodies 
of the Union in any of the Treaty languages and to obtain a reply in the same language” (Treaty on the 
Functioning of the European Union, 2012). The Parliament, on its website section about 
multilingualism, also acknowledges the right of citizens to read legislation that affects them in the 
language of their own country (n.d.). Moreover, there are efforts on the part of the institutions, such as 
the Commission, to communicate better with the citizens, as evidenced by many of its activities pursued 
by the DG Communication, a matter which is also related to the efforts in general to increase the 
legitimacy of the Union. 

However, things begin to change when we step out of the safe zone of formal, distanced, usually-
written communication between citizens and institutions. For example, concerning the institutional 
implementation of the multilingual regime, some argue that it is only formal in essence and not always, 
or usually, implemented. The criticisms following that line argue that the EU sticks to multilingualism 
just for the sake of formality, on a symbolic level, and with the aim of protecting national languages 
from the dominance of such global languages as English (Liddicoat, 2003, p. 6). Therefore, it does not 
seem to respect all official languages as being totally equal and give them equal footing in every 
institutional context, as required by the ambitious claim to engage citizens within the multilingual nature 
of Europe. Indeed, we can see that it is actually the case for internal/institutional matters since, in the 
institutions, there are usually only a couple of official languages used, or in some cases only one. 

Regarding the implementation of the multilingual regime in institutional cases, let us first 
consider the linguistic regimes of the institutions. To concern ourselves with this point we can consider 
the Commission, the Council and the Parliament in turn. In all of these institutions, 24 national languages 
are all to be used, in line with the Regulation Number 1 (1958) as mentioned in the Introduction. 
However, when it comes to the use of language at work, i.e. matters not related to such formal procedures 
as passing a legislation or taking decisions, there is usually a difference in use between “official” and 
“working” languages, which can be extrapolated to mean the difference between de jure and de facto 
languages. To say the least, some languages seem to be the primus inter pares within the EU institutions. 

6. EU INSTITUTIONS AND MULTILINGUALISM 
In this section, we consider how different EU institutions view and apply multilingualism. There 

are roughly two modes of multilingualism in regards to the institutions that this article will look into. 
Following Kraus (2008), the first one could be viewed as the internal model, i.e. multilingualism applied 
within a certain institution, such as Commissioners interacting with each other during sessions. The 
second one could be called the external mode, i.e. when citizens interact with institutions and vice versa. 
However, one must not forget that even the internal mode could involve “citizens” interacting with each 
other rather than “the bureaucrats in Brussels”, since this article considers EU bureaucrats also as EU 
citizens who have the right to speak/use their own language at work. In short, there might be some grey 
areas one needs to consider when analyzing multilingualism at the EU level from the perspective of 
citizen engagement in democracy, especially with regards to the European Parliament where deputies 
are both considered EU officials as well as being citizens who represent their constituencies at the 
broader European level. 

6.1. European Commission: A contradictory view on multilingualism? 
To begin with, the Commission is an ardent supporter of multilingual policies and voices its 

support for any mode of multilingualism among other institutions and organs of the EU. Indeed, it was 
a Commission division that directly targeted multilingualism with the appointment of Leonard Orban as 
Commissioner for Multilingualism in 2007 as well as articulating ideas about multilingualism in various 
documents. However, this article argues that the Commission seems to be more interested in 
multilingualism as an educational tool for citizens in the globalized world and a tool for self-
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improvement rather than a tool for democratic participation, if one analyzes statements, surveys or 
speeches by the Commission or its members especially since early 2000s. 

Let us begin by a statement of Ján Figel (2006), the then Member of the European Commission 
responsible for Education, Training, Culture and Multilingualism before Orban’s appointment in 2007: 

“Our commitment to institutional multilingualism is essential for the Union's democratic 
legitimacy and the transparency of its decisions. Its cost, so frequently discussed in the papers, amounts 
to a few euros per year per European citizen.” 

We see that the application of multilingualism at the institutional level is associated with 
democratic legitimacy in the statement, which came in an early period when multilingualism policies 
were newly being discussed by the Commission. Apart from the fact that institutional multilingualism 
is in fact seldom applied to its full extent as we will see below, the statement also seems to differ from 
others when it comes to assigning an aim to the multilingual regime. 

For instance, if we analyze Orban’s speech (2009) titled "The benefits and challenges of 
linguistic diversity in Europe", which he gave within the framework of the launch of the civil society 
platform, we can see that he understands multilingualism more on personal and societal modes, i.e. 
diverse peoples of Europe speaking different mother tongues, rather than a tool to increase citizen 
engagement. In his speech, Orban makes multiple references to “how language skills help us cope with 
the changing times that we live in”, the fact that “multilingualism can play a key role in intercultural 
dialogue; in creating more cohesive and more sustainable societies” and that “each of the many national, 
regional, minority and migrant languages spoken in Europe adds a facet to our common cultural 
background. But they also offer us many other rewards: in social cohesion, prosperity, employability - 
and better relations with our partners across the world. We want to make our European motto "Unity in 
Diversity" the daily reality of our continent” (p.2). Throughout his whole speech, Orban makes reference 
to ideas of democracy or citizen engagement only within the framework of migrants learning the official 
language of the country they live in, and that is only with the aim of “access(ing) to jobs” and “becoming 
active citizens” (p.2).  

Indeed, Orban’s other speeches or declarations point to the same mindset: that multilingualism 
policy of the EU is understood in a broad sense, that it is understood to include many issues like 
employability, globalization, intercultural dialogue, communicating with citizens etc., in short, a 
pragmatic view (see Orban interviewed by Euractiv in 2008).  

Following this line, the Commission (2008) argues: 

“A successful multilingualism policy can strengthen life chances of citizens: it may increase 
their employability, facilitate access to services and rights and contribute to solidarity through enhanced 
intercultural dialogue and social cohesion.” 

It continues to adopt a similar view in 2013 in a MEMO: 

“EU language policies aim to protect linguistic diversity and to promote knowledge of languages 
for reasons of cultural identity, social integration and because multilingual citizens are better placed to 
take advantage of education and job opportunities in the Single Market.” 

We can see that a pragmatic view on multilingualism continues in both of the most recent 
Special Eurobarometer surveys on Europeans and their languages, that is, the Eurobarometer 243 (2006) 
and the Eurobarometer 386 (2012). The surveys refer to the usefulness and benefits of learning 
languages and hardly mention the relationship between multilingualism and democracy or citizen 
engagement. Indeed, in the Eurobarometer 243, there is only 1 mention of the words “democracy” and 
“transparency”; and no mention at all in the Eurobarometer 386. Indeed, this Eurobarometer (2012) 
opens with almost the same sentences as the MEMO above: 

“The EU […] is committed to safeguarding this linguistic diversity and promoting knowledge 
of languages, for reasons of cultural identity and social integration and cohesion, and because 
multilingual citizens are better placed to take advantage of the economic, educational and professional 
opportunities created by an integrated Europe” (p. 2). 
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These are clear examples that the Commission understands multilingualism differently in 
different cases, and it does not necessarily wish to harness the power of multilingualism as a tool for 
citizen engagement in every context, as in some cases it argues (although Eurobarometer surveys do not 
necessarily reflect the views of the Commission, we can safely use data given in the surveys since the 
Commission is elsewhere openly ). In other words, it seems to confuse multilingualism as a tool for 
citizen engagement with being a quality that benefits Europeans for the globalized world. At this point, 
one even wonders if the Commission is genuine in its inclusion of “democracy” or “transparency” in 
the surveys mentioned, seeing that there is no substantial interpretation of these terms but only a mention 
in passing. 

Another point to bear in mind would be about whether the institutional multilingualism, the 
mode that we would expect to be more applied than others, is fully applied or not. Indeed, even though 
there are 23 official languages of the EU and the Commission seems to advocate for their full equality, 
we know that for its internal procedure, it usually works with three “working”, or “internal procedural”, 
languages- English, French and German- in line with the Council Regulation Number 1 Article 6, which 
states “The institutions of the Community may stipulate in their rules of procedure which of the 
languages are to be used in specific cases” (1958). As the Article 6 of the Rules of Procedure states: 
“The agenda and the necessary working documents shall be circulated to the Members of the 
Commission (…) in the working languages (…) (2000).Additionally, in its the “Internal Procedural 
Languages” section of its Antitrust Manual of Procedures, the Commission (2012) argues: 

“In practice, it is impractical to work internally in all the official languages. Therefore, 
internally, the Commission works in only three procedural languages, English, French and German (so-
called "working languages"), and material generated inside the Commission for internal use only is 
drafted in one or more of these and, if necessary, is translated only between those three. This limited 
working language regime is dictated by the imperatives of speed and efficiency; it is nevertheless 
without prejudice to practising full multilingualism in the Commission’s external communications.”  

As we can clearly see, the Commission, the ardent supporter of multilingualism, gives up on the 
ideal of equal footing for all official languages as working languages, and even potentially closes down 
its doors to EU citizens to become commissioners if they do not speak English, French or German 
fluently. Even though it highlights that it adopts a full multilingualism policy during its communication 
with citizens, we can argue that commission members who are also citizens cannot rely on the principles 
of multilingualism if they happen to work at the Commission. 

Apart from that, some argue that there is an increasing use of English in the Commission 
especially due to market forces (see, Phillipson, 2011, p. 60). The organ has also opted to use English 
even when communicating with the then candidate states like the Czech Republic during negotiations, 
showing the increasing importance of English (p. 60). There is also an example given to symbolize the 
mindset of the Commission regarding the official languages, which is the fact that the signs at the 
entrance of the Berlaymont Building read in French and Dutch, rather than all of the official languages. 
To conclude, we can say that the Commission in most of the cases opts for three working languages on 
daily level, and adopts multilingualism in cases of formal occasions, external communications, and 
formulating legislative initiatives (Fidrmuc, Ginsburgh, & Weber 2010, p. 262), thereby not harnessing 
the multilingual policy as a tool for citizen engagement in democracy. 

6.2. Council of the European Union 

As for the Council, the multilingualism is applied at least for the legal level –paper format as 
opposed to oral discussions-, since legislation has to be passed only after it appears in all of the official 
languages. As the Article 14 of the Rules of Procedure of the Council states, “(…) the Council shall 
deliberate and take decisions only on the basis of documents and drafts drawn up in the languages 
specified in the rules in force governing languages” and “Any member of the Council may oppose 
discussion if the texts (…) are not drawn up in such of the languages (…) (2009). Therefore, there is a 
clear requirement to respect the official languages of the EU in matters of adopting legislation, and 
rightly so considering the gravity of the matter. The symbolic example for the Commission holds also 
true for the Council, but this time the latter seems to have stayed away from “preferring” one language 
over another by instead opting for Latin for the buildings and its name, Consilium. However, the Council 
is very vague when explaining its working languages. We do not really find information as to whether 
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Eurocrats working at the Council can use any language of their choice, and the Council only mentions 
the use of languages on its website, or access to meeting information on its webpage titled “Language 
policy” (European Council, Council of the European Union, n.d.). In other words, it abstains from 
speaking about the oral language use of its members. 

6.3. European Parliament 

Lastly, we can consider the Parliament and its linguistic regime as a body which gathers diverse 
deputies, all concerned to make their “national” voice heard. To repeat the point we made in the 
beginning of Section 4, it is useful to consider EU Deputies both as EU officials -since they work in an 
EU institution- and EU citizens -since they take local issues to the European platform as representatives- 
for the purposes of this article. In that sense, they can be likened to the commissioners. 

The Parliament is where the nationality matters most. Word choice, emphasis, and efficient use 
of time are all matters that count during the sessions. It is also a forum which is widely- and sometimes 
more easily- followed by an average EU citizen to get informed about the policies in contrast to the 
Council or the Commission, often seen as a bureaucratic and formal level. It is also a forum used to 
prioritize the national views and voice the anti-EU sentiments, especially lately as the trend goes. In 
addition, the procedure to be elected as a deputy is not to be forgotten. According to the Charter of 
Fundamental Rights of the Union, every citizen of the EU has the right to stand as a candidate at elections 
in the Parliament (as cited in Buchmüller-Codoni, 2012). The Parliament is, therefore, the place where 
nationality matters most, everyday politics “talk”, and which is more in touch with citizens than other 
institutions. 

Nevertheless, things are not the same in theory and in practice as we already claimed above. 
Although the Parliament is the institution in which multilingualism is practiced more than the others 
with the famous interpreting service going on at full speed, the globalized world has its say there too. 
For example, the deputies may opt for using English as a strategic choice, in order to get across their 
message to the widest audience possible. There is also the issue of time, where the deputies are restricted 
to a couple of minutes to get their message across. In this case they are even more likely to resort to a 
“common” language understandable by most/all so that their audience concentrates on only them but 
does not have to worry about the interpretation which comes. Another point is that while multilingualism 
is respected during plenary sessions of the Parliament, which are made available to the public, the 
situation is not exactly the same when it comes to the committee meetings (Athanassiou 2006, p. 18). 
Since in those meetings it is mostly English and/or French which are used, some deputies whose 
linguistic repertoire does not cover these two languages may be at a disadvantage during discussions 
(Kraus 2008, p. 127). Since we can consider the deputies as citizens directly participating in the 
democracy via the forum of a parliament, we can claim that their right to participation is harmed if they 
are confronted with a situation in which they have to use a particular language in order to stand better 
chances to be understood or be more effective. 

7. CONCLUSION 
In conclusion, the answer to the question we asked at the outset of this article is that 

multilingualism does not necessarily provide a guarantee for democratic participation at the EU level, 
since it is understood more like an educational tool to be more competitive in the globalized world rather 
than a tool to participate fully in EU-wide democracy. In this article we abstained from offering a 
solution to the perceived problems of the current multilingual policy of the EU and do not argue whether 
it is efficient in terms of communication or not. In other words, the aim here was not to offer yet another 
“solution” such as the degree of multilingualism to be adopted. Rather, we argue that multilingualism 
policy of the EU is not necessarily a guarantee for citizen engagement in democratic affairs as many EU 
institutions or its members argue. 

Concerning the institutional multilingualism, this article has looked into both internal and 
external implementation of multilingualism. It has found that neither of them is always implemented, 
although clearly the external case seems to be respected more. Therefore, some languages continue to 
dominate over others in the institutions as opposed to the multilingual policy applied today. As for the 
societal and personal multilingualism, the issue of participating in democracy may prove to be 
problematic for citizens, such as when they formulate their proposal for the ECI, want to participate in 
Europe-wide debates or work in the EU institutions due to language obstacles. It seems, therefore, that 
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accepting all national languages as official does not necessarily help contribute to democratic 
participation, both because it is not implemented as stipulated formally, and maybe more importantly 
cannot be implemented as a result of infeasibility, and because the multilingual nature of citizens in the 
EU create obstacles for their engagement in democracy. 

The article analyzed official EU discourse as regards multilingualism and citizen engagement, 
and more profoundly it considered the European Commission’s views as the institution who advocates 
for multilingualism in most cases. It found that the Commission acts in contradiction to its own views 
in different statements, and sees multilingualism as more like an educational and/or pragmatic tool to 
promote language learning for citizens, who would ideally become competitive enough in the world and 
European markets rather than a tool for democratic participation where they can effectively use any EU 
official language. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Emosyonel ekspresif leksikoloji canlı konuşma dilinin temelini  oluşturmaktadır. 

Söz konusu leksikolojik üslûbi katı içeren  sözcükler  dilin en etkileyici  birimleri 
sayılabilir. Genellikle dilbilimcilikte emosyonellik və ekspresiflik kavramları 
birarada sunulmaktadır. Her iki kavramın bağımsız olması  iddiasına rağmen  içerik 
ve işlev açısından ortaklıkları besbelli görülür. Kimi leksemlerde emosyonellik 
sözcüğün leksikolojik anlamına  bağlı olarak ortaya çıkar. Kişilerin  his və duyguları 
şu kavramın temel ögeleri olarak emosyonel anlam – sevgi , merhamet, nefret, 
korku, öfke ifade ederler. Ekspresiflik kavramında sözcüğün ifadeliliği, aktifliği 
temel şart olarak elealınmaktadır. Olumlu anlam taşıyan  emosyonel  ekspresif 
sözcükler  istek, dilek, övgü ifade eder. Bazen karşısındaki kişiye kendisinin 
samimiyetini ve güvenilir birisini ifade etmek için yemin ve vaatların içinde yer 
alabilir.Öfemizmler ekspresif sözcükler olarak istenmedik durumların, kaba sözlerin 
daha uyumlu bir tarzda ve  ağır etkisi hafifletilerek söylenilmesidir. İletilen fikir her 
iki leksikolojik birimde aynıdır . Lâkin öfemizmlərin yardımıyla sunulan anlam daha 
yumuşak tarzda iletilmektedir.  Sanki sözcüğün ve sözün daha hafif söylenilmesi 
durumun olumsuz etkisini azaltmış bulunur.  Örneğin , Türkiye ve Azerbaycan 
Türkçelerinde «öldü» yerine “rahmetli oldu, hayata gözlerini yumdu, hayata 
veda etti, hayatı söndü, hayatı terk etti, hak dünyasına kavuştu” (Türkiye 
Türkçesiyle); “rəhmətə getdi, həyata gözlərini əbədilik yumdu, həyatla 
vidalaşdı, haqqın dərgahına qovuşdu”(Azerbaycan Türkçesiyle)  ifadelerinin 
kullanılması daha münasiptir. Ölüm kavramı öfemizmlerle ifade olunduğunda  
olayın olumsuz etkisi sanki hafiflemiş bulunur. Mezar, kabir sözcüklerinin “kabir 
evi, son mekân, son duracak”, ihtiyarlamak sözcüğünün  “saçı sakalı ağarmak”, 
”saçlarına dən düşmək” öfemizmləri ilə ifadesi söz konusu durumlara örnektir. 
Öfemizmler tarihen eski olmakla beraber toplumsal olay niteliği de taşırlar. 
Öfemizmlər mecaz esasında oluşan sözcüklerdir. Lâkin öfemizmler işlevlerine göre  
mecazlardan farklı olarak varlıkları bedii şekilde tasvir etmez, aksine istenmedik 
olayların saklanması işlevini taşırlar. Öfemizmler tarihsel  kategoridir. Toplum 
geliştikçe  öfemizmlerin karakteri değişerek, yeni anlam və biçimler kazanırlar. 
Dilin doğal gelişimini sağlayan söz konusu süreçte bazı sözcükler öfemistik 
niteliklerini kaybederek eşsesli, eşanlamlı sözcük sayısının artmasına neden olurlar 
ki, bu da dilin sözcük hazinesinin zenginleşmesini şartlandırır. 
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Article Info  Abstract 
  Emotional expressive lexicology forms the basis of vivid spoken language. The 

words that contain this lexicological style are the most impressive units of the 
language. Generally, the concepts of emotion and expressiveness are presented 
together in linguistics. Although both concepts are claimed to be independent, their 
interaction is evident in terms of content and function. In some lexemes, 
emotionality constitues lexicological meaning of the word. The basic elements of 
the abovementioned emotionality are the followings: love, compassion, hate, fear, 
anger. While in the terms of expressiveness, the adequate expression and activity of 
words are considered as the basic condition. Emotional expressive words with 
positive meaning express desire, wish, praise. Occasionally, one can use them in 
oaths and promises to express his sincerity and trustworthiness to the other person. 
The transmitted idea is the same in both lexicological units. But with the help of 
euphemisms, the meaning included is transmitted in a softer manner. It is as if a word 
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is spoken more mildly, reducing the negative effect of the situation. For example, it 
is more appropriate to use frases like “rahmetli oldu, hayata gözlerini yumdu, 
hayata veda etti, hak dünyasına kavuştu” and “rəhmətə getdi, həyata gözlərini 
əbədilik yumdu, həyatla vidalaşdı, haqqın dərgahına qovuşdu” in Turkish and 
Azerbaijani languages, respectively, instead of “öldü”.  When the idea of death is 
expressed with euphemisms, its negative meaning is alleviated. The expression of 
the words “mezar, kabir” and “ihtiyarlamak” with the following euphemisms: 
“kabir evi, son mekân, son duracak” and “saçı sakalı ağarmak, saçlarına dən 
düşmək”, respectively, is an example of the abovementioned situation. While 
euphemisms are historically old, they also have social definition. Euphemisms are 
words based on metaphors. However, unlike metaphors, euphemisms do not present 
the objects in more artistic way, but rather they are used to draw a veil over undesired 
situations. Euphemisms are a historical category. As society develops, the features 
of euphemisms change and gain new meanings and forms. During the development 
of language, some words lose their euphemistic features and, therefore, cause an 
increase in the number of homonymous and synonymous words, which results in the 
enrichment of the vocabulary of the language.  

 

1. GİRİŞ 
Emosyonel ekspresiv leksikoloji canlı konuşma dilinin temelini oluşturmaktadır. Söz konusu 

leksikolojik üslubi katı içeren sözcükler dilin en etkileyici birimleri sayılabilir. Adeta dilbilimcilikte 
emosyonellik ve ekspresivlik kavramları birarada sunulmaktadır. Her iki kavramın bağımsız olması 
iddiasına rağmen içerik ve işlev açısından ortaklıkları besbelli görülür.  

Kimi leksemlerde emosyonellik sözcüğün leksikolojik anlamına bağlı olarak ortaya çıkar. 
Kişilerin his ve duyguları şu kavramın temel ögeleri olarak emosyonel anlam – sevgi , merhamet, nefret, 
korku, öfke ifade ederler.  

Ekspresivlik kavramında sözcüğün ifadeliliği, aktifliği temel şart olarak elealınmaktadır. 
Emosyonel ekspresiv sözcükler olumlu ve olumsuz anlamlarda kullanılabilirler .Olumlu anlam taşıyan 
emosyonel ekspresiv sözcükler istek, dilek, övgü ifade eder. Bazen karşısındaki kişiye kendisinin 
samimiyetini ve güvenilir birisini ifade etmek için yemin ve vaadların içinde yer alabilir. 

2. AMAÇ VE METOT 

Öfemizmlerin leksikolojik semantik özelliklerinin öğrenilmesi ve tahlili. Her iki Türkçede, 
Türkiye Türkçesi ve Azerbaycan Türkçesinde örneklerin elealınarak incelenmesi.  

Tasviri ve mükayeseli metot. 

3. EMOSYONEL EKSPRESİV SÖZCÜKLERİN ÖZELLİKLERİ 

Emosyonellik kategorisi genellikle kişilerin his ve heyecanını ifade eder. Sözcükler mecazi 
anlamda kullanıldıklarında emosyonelliğin oluşması daha doğaldır. Mecas anlam sözcüğe daha fazla 
emosyonellik kazandırmakdadır. Sözcük emosyonel olmakla beraber ekspresiv anlam da taşıya bilir. Bu 
zaman aynı leksemde emosyonel ve ekspresiv anlam çalarlıkları ifade olunarak emosyonel ekspresiv 
sözcük oluşur (T. Efendiyeva, 1980, s. 174)    

Övgü anlamında kullanılan sözcükler arasında Türkçede kullanılan  şu örnekler daha aktüeldır:  

“Gülüm, çiçeğim, dalım, arım, balım, peteğim, aslanım, hayatım, varlığım, yaşama 
sebebim, kurban olduğum, gözümün nuru” vb. sözcükler ve sözcük qrupları bu kategoriden sayılan 
örneklerdir.Azerbaycan Türkçesinde uygun olarak “Canım, can, nəfəsim, gözümün nuru, dayağım, 
qolum qanadım, arxam, dayağım” örnekleri kullanılabilir.  

 Herhangi bir arzu ve dilekle bağlı sözcükler:  

 “Güle güle kullanın, sağlıcakla kalın, nice senelere, hayırlı uğurlu olsun, geçmiş olsun, 
kutlu olsun.” ifadeleri hoş ve güzel meramlı dileklər arasında yer almaktadır. 

Antlar (yeminler) olarak şu ifadeler yer almaktadır : 

Vallahi, yemin ederim, tam samimiyetimle söylüyorum, güneşe, ekmeğe, ışığa, aya, sabaha 
yemin etmek, Allahım şahit, Tanrım şahit vb. 



Journal of Current Debates in Social Sciences (CUDES), 2(2), 2019 
Benövşe HACIYEVA 

 

222 

 

 Dilde olumlu anlam taşıyan emosyonel – ekspresiv sözcüklerin önemli kısmını alkışlar 
oluşturmaktadır. 

Tablo 1. Alkışlar 

Türkiye Türkçesinde 
 

Azerbaycan Türkçesinde 
 

Allah analı babalı büyütsün. 

Allah muradını versin. 

Tuttuğun altın olsun. 

Ellerin dert görmesin. 

Allah namerde muhtaç etmesin. 

Bahtın açık olsun. 

Başına devlet kuşu kona. 

Darlık yüzü görmeyesin. 

Dal budak salasın. 

Kesenin dibini görmeyesin. 

İki cihanda aziz olasın. 

Ahirette Fatma anamıza komşu olasın. 

Çıran her daim yakılı kalsın. 

Evladınla binbir yaşa. 

Hatır soranların çok olsun. 

Ocağın küllensin, bahçen güllensin. 

Üreyesin,türeyesin, zürriyetin bol ola. 

Siftahı sizden,bereketi Allah`tan. 

Yokluk üzü görmeyesin. 

Allah analı – atalı böyütsün. 

Allah arzuna çatdırsın. 

Tutduğun qızıl olsun. 

Əllərin dərd görməsin. 

Allah namərdə möhtac etməsin. 

Bəxtin gözəl olsun. 

Başına dövlət quşu qonsun. 

Neynim – necə edim deməyəsən. 

Min budaq olasan. 

Puluna bərəkət. 

Hər iki dünyada əziz olasan. 

Həzrəti Fatiməyə qonşu olasan. 

Həmişə işığın yansın. 

Allah övladlarını,səni saxlasın. 

Hal- xətir soruşanların çox olsun. 

Ocağın həmişə yansın. 

Allah qaim-qədim eləsin. 

Siftə sizdən,bərəkət Allahdan. 

Heç kasıbçılıq görməyəsən. 

 

 

Emosyonel ekspresiv sözcüklerin bazıları olumsuz anlamlar ifade etmektedir. Bu sözcüklerin 
anlamında nefret, tehdit ve kargışlar yer almaktadır.  

 Genellikle şu kategoriden sayılan örneklere bedii eserlerde karakterlerin dilinden olan 
konuşmalarda rastlanılır ve bu vasıtalar karakterlerin söylevlerinin etkililiğini yükseltmeye hizmet etmiş 
bulunur. Bedii yaratıcılıkta aşağılama anlamını taşıyan sözcüklerin ve sözlerin kullanılmasına şu 
örnekleri ait edebiliriz.  

Türkçede: Domuzun kızı, ne arıyorsun burada? (Ö.Seyfettin, “Eleğımsağma”, s. 180) 

Yok, canım, eşek gibi bir kocası varmış. Dangalağın birisi diyor. Hiç kadın ruhundan 
anlamaz, kaba, saba,yarmanın biri diyor.: Baksana, kadın aptalın biri demiş. (A.Nesin, 
“Saadetimi sana borçluyum”, 1965, s. 344)  

Azerbaycan Türkçesinde: Heç olmasa, qızı hansı köpəkoğlunun apardığını 
bilməliyəm, yoxsa yox. (İ.Şıhlı, Deli Kura, 1967, s. 99): ...Ey cadugər haramzada, dilini qarnına 
qoy. ( İ.Şıhlı, “Deli Kura”, 1967, s. 161) 

Kargışlar da olumsuz anlamlı emosyonel – ekspresiv sözcüklerin bir kısmını oluşturmaktadır. 
Nefret, aşağılama ifade eden sözcükler, olumsuz anlamlı benzetmeler de şu sıradan olan sözcüklere ait 
edilirler. 
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1) –ası2 şəkilçisi lazım kipinin eki olarak Azerbaycan Türkçesinde yer almaktadır, Türkçede  
fiil kipleri arasında yer almaz. Ama Türkçede ortaç eki eki olarak kullanılır. Verimli bir ek değildir. 
“Çıkası bir can için sana yalvarmam” ifadesi yerine “Çıkacak bir can için sana yalvarmam” ifadesi tercih 
edilmektedir. (Ə.Resulov, R.Rüstemov, 2007, s. 225) –ası2 eki -ca2 ekiyle ilə birarada kullanılarak 
kargışlarda yer alır: boynu devrilesice, gözü kör olasıca, boynu kırılasıca, adı batasıca vb.  

Bazı durumlarda kimi kişiler olumsuz hareket ve davranışlarından dolayı kınanırlar. Bu 
zaman nefret duygusu olumsuz anlamlı emosyonel- ekspresiv sözcüklerin daha bir kolu olan 
kargış ve bedduaları oluşturur. 

Tablo 2. Kargışlar 
Türkçede Azerbaycan Türkçesinde 

Çeneni gavurlar bağlasın. 
Ciğerlerin kan dola. 
Ekmeğin atlı, sen yaya olasın. 
Hışıma gelesin. 
Yılan ola yerde sürünesin. 
Evinde ölmeyesin. 
Oklana, mıhlanasın.  
Yuvanda baykuşlar öte. 
Zıkkım yiyesin.   
Sıcak yatıp soğuk kalkasın. 
Kazandığın darı, koyduğun elek ola. 
Kapına kara kilit asıla. 
Ağzına su dökenin bulunmaya. 
Gözünü toprak doyursun.    
Azrailin demir pençesine gelesin. 
Ekmeğin aşın olsun da, yiyecek hâlin 

olmasın. 
Huyun suyun kurusun.   

Düşmən əlində qalasan. 

Ciyərin yansın. 

Pul atlı olsun, sən piyada . 

Allahın qəzəbinə gələsən. 
İlan kimi sürüm –sürüm sürünəsən. 

Çöllərdə qalasan. 

Gözünə ox batsın. 

Yurdunda bayquşlar ulasın.  

Tikən zəhrimara dönsün. 

İsti ocağın olmasın. 

Bin - bərəkətin qaçsın. 

Qapın qıfıllı qalsın. 

Bir içim su verənin olmasın. 

Gözünü torpaq doydursun. 

Əzrayılın qəzəbinə gələsən. 

Boğazından tikə keçməsin. Əlin ağzına 
uzanmasın. 

Xasiyyətin qara gəlsin. 

 

 

 Her iki gruba ait edilen sözcükler ve sözler insanın hislerini , olumlu ve olumsuz 
duygularını yansıtan etkileyici nutuk birimleridir. 

 Lâkin, yalnız olumlu anlam taşıyan ekspresiv emosyonel sözcüklerin yazı dilinde ve 
bedii örneklerde kullanılmasının doğru olduğu düşünülmektedir. Olumsuz anlamlı ekspresiv 
sözcüklerin yazı dilinde kullanılması doğru deyildir. Bu ifadelerden yalnız bedii zaruret oluştuğunda, 
bedii dilde eserin karakterlerinin kişiliklerinin açılması durumlarında faydalanılması doğrudur. 

4. ÖFEMİZMLERİN ÖZELLİKLERİ 

Öfemizmler genellikle emosyonellik taşımayan, ekspresiv sözcükler olarak tanıtılırlar. 
Öfemizmlər korku ifade eden sözcüklerin, sözlerin ve durumların gerçekle kiyaslamada daha hafif 
şekilde söylenilmesidir. İletilen fikir her iki leksikolojik birimde aynıdır. Ama öfemizmlerin yardımıyla 
iletilen anlam daha az neqatiflik doğurur. Sanki ifadenin hafif tarzda söylenilmesi kendisinin korku ve 
olumsuzluk derecesini azaltmış bulunur. Öfemistik yöntemle ulaştırılan fikir daha münasip üslupta ifade 
edilmiş olur. Örneğin, “öldü” yerine Türkçede “rahmetli oldu, hayata gözlerini yumdu, hayata veda 
etti, hayatı söndü, hayatı terk etti, hak dünyasına kavuştu”, Azerbaycan Türkçesinde “rəhmətə 
getdi, vəfat etdi, dünyasını dəyişdi, haqq dünyasına qovuşdu” ifadelerinin kullanılmasının daha 
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uygun olduğu düşünülmektedir. Ölüm kavramı öfemizmlerle ifade olunduğunda acı olayın etkisi  sanki 
bir kadar hafifletilmiş olur. Mezar, kabir sözcüklerinin Türkçede “ kabir evi, son mekân, son 
duracak”, Azerbaycan Türkçesinde “qəbr evi, son məkan, axirət evi”; ihtiyarlamak sözcüğünün 
analoji olarak “saçı sakalı ağarmak” ve “saçlarına dən düşmək ” öfemizmleriyle ifadesi bu duruma 
örnek gösterilebilir. Örneğin: “Köpek kuyruğu titretmiş”; Onların canını al da, bunu bana bağışla diye 
mal fedakârlığı bile yapmış (“Kim kimin akrabası, s. 332) Evvela Hacer uyandı, sürüne sürüne gidip 
Esma`yı bularak ” Kalk, kız, kalk… Can teslim ediyor.” dedi. (S.Ali, “İki kadın”, 1965, s. 263) 

Bu sabah acı bir haber geldi, 

Dediler : Samih de göğe yükseldi.; 

… Sen tatlı uykuna dal ki, biz varız. 

En derin saygıyla seni sararız. (N.Nazim, “Samih Rıfat`ın Anısına”, 1965, s. 357) Rəhmətlik pis 
kişi deyildi… Allah onu da mənə çox gördü, apardı qara torpağın altına. (İ.Şıhlı, “Deli Kura ”, 1967, 
s. 90) 

Bazen de anlamın hafifletilmesi için yabancı dillerdeki sözcüklerden faydalanılır ki, bu da 
ifadedeki sertliği sanki bir kadar azaltmış bulunur. Örneğin: “Hazreti Marsavan burada medfundur” 
(B. Cahit “Onlar soyca uğurludurlar”, 1965, s. 330)  

Bazı durumlarda öfemizmlerin yumuşatıcı özelliğine zıt durum oluşabiliyor ki, bu da aksine 
olumsuz anlamın pekiştirilmesine hizmet eder. Bunlar dilbilimciliğinde “kokoöfemizmler” veya 
“disöfemizmler” olarak da adlandırılabilirler (Qalperin, 1965, s. 165). Öfemizmleri kokoöfemizmlerden 
farklandıran öfemizmlerin ifadelere nezaketlilik, kokoöfemizmlerin aksine ifadelere kabalık katmasıdır. 
(T.Efendiyeva 1980, s. 190). Örneğin: Türkçede; Mıstık Ağa: “Ölsün” dedi “Gebersin zalim”. 
Kıymetini bilmediği hak aşığının oba kıymetini bildi. (Y.Kemal, “Karacaoğlan”, 1987, s. 138) Bacısı 
onun adını batırmışdı, necə deyərlər, papağını yerə soxmuşdu. (İ.Şıhlı, “Deli Kura”, 1967, s. 186) 
Molla Sadıq, get dınqırına süz (İ.Şıhlı, “Deli Kura” 1967, s. 178). 

Öfemizmler toplumsal bir kavram olmakla beraber tarihen eskidirler. Aslında öfemizmler tabu 
ile de sıkı şekilde bağlıdır. Öfemizmler terim olarak daha geniş kavramları ifade edebilirler. Anlamı 
hafifletilmiş ifadeler ve tabu içerikli öfemizmler söz konusu terimlere aitedilebilirler. 

Öfemizmler yasak sözcüğün yasak olmayan sözcükle, kaba sözcüğün nezaketli sözcükle 
ifadesidir.Bazı durumlarda bu amaçla adıllardan da faydalanılır. (E.Demircizade, 1962, s. 163) Sansür 
yasağı ve devlet sırrı ile ilgili olarak kullanılan işaretler, semböl ve ifadeler de öfemizmler oluşturabilir. 
(E.Demircizade, 1962, s. 164) Birileri, bazıları, kimisi, bazı ülkeler, bazı şehirler vb. sözcük ve ifadeler 
söz konusu öfemizmleri oluşturabilir.Nesne somut olarak gösterilmedikçe anlam hafifletilmiş bulunur.  

Öfemizmler bedii yaratıcılıkta da sıkı şekilde faydalandığımız ifade şekillerindendir.  

 T.Efendiyeva bedii yaratıcılıkta öfemizmlerin çeşitli türlerine başvurulabileceği 
kanısındadır. (T.Efendiyeva, 1980, s. 195) 

Buna her iki Türkçede yeterince örnekler bulunmaktadır. 

1. korku, tehlike doğuran nesnelerin adını söylememek için kullanılan 
öfemizmler: Türkçe: düşman - kafir, gavur; Azerbaycan Türkçesinde: düşmən - kafir, gavur 
şeklinde kullanılmaktadır. 

2. mövhumi, dini itikadla bağlı öfemizmler. 

  Türkçe: Yerin göğün yaratıcısı, Göktanrı, Yaradanımız. Azerbaycan Türkçesinde: 
Yeri-göyü yaradan, Yaradanımız. 

Herbir halkın dilinde öfemizmlerin karakteri ve türü toplumun medeni seviyesine de bağlıdır. 
Daha az gelişmiş toplumlarda tabu sözcükler, gelişmiş toplumlarda ise öfemizmler nezaket ve etik 
kurallar dışına çıkılmaması, ahlâk -edep kurallarına uyulması ile bağlı oluşmaktadır. (R.A. Budaqov, 
1958, s. 94)  

Öfemizmler belli durumlarda aniden, durumsal olarak oluşabilirler. Bu duruma bedii 
konuşmada daha sık rastlanılır. Buna bağlı olarak öfemizmlerin iki türü: genel ve durumsal öfemizmler 
oluşur. İ.L.Qorodetskaya genel öfemizmlerin dilin her alanında, durumsal öfemizmlerin yalnız bedii 
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nutukta kullanıldığını vurgulamaktadır (İ.L.Qorodetskaya, 1968, s. 88). Sonuncu gruba ait edilen 
öfemizmler herhangi bir diyalogda durumsal olarak oluşabilecek öfemizmlerdir. Bunun da inkaredilmez 
olduğunu vurgulamalıyız ki, bazen bir kişi konuşma zamanı söylediği fikirlerin muhatabını olumsuz 
etkilediğini duyunca ifadelerine bir kadar nezaketlilik katarak fikirlerini daha yumuşak şekilde iletmeye 
çalışır. Bu da konuşma - diyalog dilinde ifadenin ağır izlenimini zayıflatan öfemizmlerin oluşmasına 
neden olur: Ay evi yıkılmışlar, Çukurova`da koca bir köyü yakmışsınız... (Y.Kemal, “İnce Memet”, 
1984, s. 314) Bari o dinsizi öldürebildinizmi? (Y.Kemal, 1984, s. 315); Memed sesi titriyerek – O 
imansız öldü artık, - diyerek sustu (Y.Kemal, 1984, s. 323); Tez ol, yaramaz, məni ələ salıbsınız ? 
(İ.Şıhlı, “ Deli Kura”, 1967, s. 409)  

Görüldüğü üzere öfemizmlerden bedii yaratıcılıkta yeterince sıkı şekilde faydalanılmaktadır. 
Edebî eserlerde karakterlerin iç dünyasının tanıtılması için öfemizmlerin çeşitli türlerine başvurulur: 

a) Özel isimlerin yerine kullanılan öfemizmler. 

Bu doğu halklarında ismet, abır, yaşça büyüklerden utangaçlık gibi değerlere dayanarak 
sevdiği insanın bizzat adının söylenilmemesi ilə bağlı oluşan öfemizmdir. Türkçede “Evimizin 
efendisi”, “Ailemizin reisi”, “Çocuklarımın babası”, “Çocuklarımın annesi”, “Hayat 
arkadaşım” , Azerbaycan Türkçesinde “Evimizin böyüyü”, “Ailəmizin başçısı”, 
“Uşaqlarımın atası” şeklinde kullanılan tamlamalardır. 

b) Dini itikat, inançlarla bağlı oluşan öfemizmler. Kutsal değerleri daha saygıyla 
anmak için “Yaradanımız”, “Resulumuz” ifadelerinden faydalanılır. Bu, her iki dilde bazı 
sesfarklılık ve değişmeleriyle aynı sözcüklerle ifade olunmaktadır. ...Yaradan`ın kitabını 
kaldırtmam... (M.E.Yurdakul, “Cenge Giderken”, 1965, s. 350) 

c) Korku, tehlike, vahimlik oluşturan varlıkların adının söylenmemesi amacıyla 
oluşturulan öfemizmler. Bu sıradan olan öfemizmlere yırtıcı ve zehirli hayvanların isimlerinin 
yerine başka adların söylenilmesi ait edilebilir. Yılan - sürüngen zehirli yaratık olarak tanınır. 
“Yılan” sözcüğü Türkçede “yılan çıyan” ve “yılan kurbağa”, Azerbaycan Türkçesinde “ilan-
çayan” ve “ilan – qurbağa” ikilemeleri şeklinde söylenilmekle sanki yılanın, ikilemeyi 
oluşturan birinci sözcüğün korkululuk derecesini azaltmış bulunur. Türkiye`de Kırkpınar 
köyünde halk şifacılığı yöntemlerinden olan yılanla tedavi üsulünden bahsedilirken yılan 
sözcüğü yerine “derman”, “şifacı yılanlar” ifadesinin kullanılması öfemizmler oluşturur. 
Azerbaycan Türkçesinde yırtıcı özelliğinden dolayı adının çekilmemesi amacıyla “canavar” 
yerine “ağzıgara”, sevimsiz hayvan olduğu için “çakal” yerine “kaftar” öfemizmleri 
oluşturulmuştur. 

d) kaba, sevimsiz sözcüklerin yerine kullanılan öfemizmler. Söz konusu 
öfemizmlerin kullanım alanı yeterince geniştir ve kullanım amacı ise söylenilmiş ifadenin 
sertliğini hafifletmekten, müsahibinde oluşturduğu olumsuz etkiyi azaltmaktan ibarettir.  
Türkçe :Ah, şu mendeburu bir yakalayabilsem... diyordu (Ö.Seyfettin, “Eleğimsağma”, 1965, 
s. 180). Azerbaycan Türkçesi: Bəs bu qırışmal harada qaldı? (İ.Şıhlı, “Deli Kura”, 1967, s. 92)  

Öfemizmler mecaz esasında oluşan ifade vasıtalarıdır. Lâkin öfemizmler işlev itibariyle 
mecazlardan farklı olarak varlıkları bedii üslupta tasvir etmezler, olumsuz olayların saklanılması veya 
daha yumuşak tarzda anlatılması işlevini taşırlar. Öfemizmlerin işlev itibariyle eşanlamlı sözcüklerle 
benzerliği bulunmaktadır. Ama eşanlamlı sözcüklerden farklı olarak öfemistik ifadelerde anlamı 
hafifletme eğilimi bulunur. Bedii yaratıcılıkta, edebiyat örneklerinde öfemizmlerin kullanılması oldukça 
sıktır. Öfemizmlerin bedii eserlerde kullanımı üslubi önem ve özellikler taşır. 

Öfemizmler ekspresiv anlam ifade eden sözcüklerdir, ama emosyonellikten de tam yoksun 
değildir. Öfemizmler  duruma bağlı olarak genel ve durumsal öfemizmler şeklnde 
oluşabilirler.Öfemizmler bedii yaratıcılıkta geniş yer alır. Bedii yaratıcılıkta özel isimlerin yerine 
kullanılan öfemizmler; dini itikat,inançlarla bağlı oluşan öfemizmler; korku,tehlike,vahimlik oluşturan 
varlıkları ifade etmek için oluşturulan öfemizmler; kaba, sevimsiz sözcüklerin yerine kullanılan 
öfemizmler daha sık yer almaktadır. Öfemizmler tabu ile sıkı şekilde bağlıdır. Öfemizmlerin  anlamın 
ağır etkisini hafifletme  işlevine zıt olarak olumsuz anlamın pekiştirildiği sözcükler de  bulunur ki, bunlar 
dilbilimcilikte “ kokoöfemizmler” ve “disöfemizmler”  olarak tanıtılır. 

Öfemizmler toplumsal içeriklidirler. Öfemizmlerin toplumsal özellikleri dil ve toplumun 
bağlılığına dayanır. Öfemizmler tarihsel kategoridir. Toplum geliştikçe öfemizmlerin karakteri 
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değişerek gelişir, yeni anlam ve biçimler kazanırlar. Dilin doğal gelişimini şartlandıran bu süreçte bazı 
sözcükler öfemistik niteliklerini kaybederler. Dilde öfemizmlerin oluşumu ve gelişmesi toplumun 
medeni seviyesi ile sıkı şekilde ilişkilidir. Öfemizmlerin oluşumu, değişimi eşsesli ve eşanlamlı 
sözcüklerin de artmasına neden olarak dilin sözcük hazinesinin zenginleşmesini sağlayabilir. 

5. SONUÇ 

a) Emosyonellik ve ekspresivlik canlı konuşma dilinin esasını oluşturur. Emosyonel ve 
ekspresiv nitelikleri ile farklanan özel üslubi katlar oluşur. Emosyonel ekspresiv sözcüklerin 
içinde övgü, alkış, nefret, kargışlar yer alır. Öfemizmler de emosyonel ekspresiv leksikolojinin 
içinde yer alır. Öfemizmler ekspresiv sözcükler olarak değerlendirilmelidir, ama 
emosyonellikten de yoksun sayılmazlar. 

b) Öfemizmler işlev itibariyle eşanlamlı sözcüklerle benzerdirler. Lâkin eşanlamlı 
sözcüklerden farklı olarak, öfemizmler ve öfemistik ifadeler anlamı hafifletme amacı taşırlar. 

c) Sevimsiz anlamın hafifletilmesi için yabancı dillerden alınma sözcüklerden de 
faydalanılır ki, bunlar da yeni öfemizmlerin oluşmasına yardım eder. 

d) Öfemizmler toplumsal içeriklidir. Öfemizmlerin toplumsal özellikleri dil ve toplumun 
bağlılığına dayanır. 

e) Öfemizmlerin zıtanlamlısı olarak her iki Türkçede – Türkiye Türkçesi ve Azerbaycan 
Türkçesinde  kokoöfemizmler ve disöfemizmler de oluşabilir.Öfemizmlerde hafif ekspresivlik, 
kokoöfemizm veya disöfemizmlerde keskin, kaba ekspresivlik  ifade olunur. 

f) Öfemizmlerin oluşumu, değişimi eşsesli ve eşanlamlı sözcüklerin de artmasına neden 
olarak dillerimizin (Türkiye Türkçesi ve Azerbaycan Türkçesinin) sözcük hazinesinin 
zenginleşmesini sağlayabilir.  
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Article Info  Zusammenfassung 
  Herta Müller ist eine bekannte rumänisch-deutsche Autorin, die 2009 Nobelpreis für 

Literatur erhielt. Nach 2009 wurde sie plötzlich weltweit bekannt und ihre Werke 
wurden Bestseller. In der vorliegenden Arbeit geht es um  ihren Schreibstil, d.h. um 
ihre Verwendung von Redensarten und Sprichwörter. Ziel dieser Arbeit ist es, den 
folgenden Fragen eine Antwort zu finden: Welche sprachlichen Besonderheiten hat 
Herta Müller? In welchem Sinn und in welchem Maß verwendet Herta Müller in 
ihren Werken die Redensarten und Sprichwörter? Haben die von Herta Müller 
verwendeten Redensarten und Sprichwörter einen soziokulturellen Hintergrund? 
Welche? Spuren welcher Kultur sind in Müllers Redensarten und Sprichwörter zu 
stehen? Im Rahmen dieser Arbeit sind die oben gelisteten vier Fragen am Beispiel 
vom Werk Niederungen analysiert worden.  Es wurde festgestellt, dass Müller im 
Werk Niederungen, das aus 135 Seiten besteht, 111-mal Redewendung verwendet 
ist. Unter 111 Redensarten sind 59 Redensarten (%53) aus dem rumänischen 
Sprachgebiet ins Deutsche transformiert und das bildet mehr als Halbezahl der 
gesamten Redensarten. Diese Raten zeigen eindeutig, dass in den Hintergründen der 
analysierten Idiome rumänisches Kulturerbe der Autorin steht. Es gab auch 
Redensarten, derer Bedeutungen völlig unklar waren, weil sie aus dem rumänischen 
Kulturkreis stammten. Andererseits stammen 52 Redensarten (%47) aus dem 
deutschen Sprachgebiet und spiegeln die deutsche Kultur. Das zeigt eindeutig, dass 
Müller sowohl die deutsche, wie auch die rumänische Sprache schriftlich unschwer 
anwenden kann. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Herta Müller 2009 yılında Nobel Edebiyat Ödülünü alan ünlü Rumen asıllı alman 

yazardır. 2009’dan sonra bir anda dünya çapında ünlenmiş ve eserleri en çok satanlar 
arasına girmiştir. Bu çalışmada Müller’in biçemi bağlamında kullandığı deyim ve 
atasözleri ele alınmıştır. Çalışmanın amacı aşağıda listelenen sorulara yanıt 
aramaktır: Müller’in temel anlatım özellikleri nelerdir? Hangi anlamda ve hangi 
ölçüde eserlerinde deyim ve atasözü kullanmıştır? Herta Müller tarafından 
kullanılan atasözü ve deyimlerin sosyokültürel arka planı var mıdır? Varsa nelerdir? 
Müller’in kullandığı deyim ve atasözlerinde hangi kültürün izlerine rastlanmaktadır? 
Yukarıda listelenen dört soru Herta Müller’in Niederungen adlı eseri bağlamında 
analiz edilmiştir. Analiz sonucunda 135 sayfadan oluşan eserde 111 defa deyim 
kullanıldığı tespit edilmiştir. Bu 111 deyimin 59’unun (%53) Rumen kültürü ve 
dilinden Almancaya aktarıldığı görülmüştür. Bu sayı eserde kullanılan toplam deyim 
sayısının yarısından fazlasına karşılık gelmektedir. Bu rakamlar kullanılan 
deyimlerin arka planında Rumen kültürünün yattığını net bir şekilde gözler önüne 
sermektedir. Deyimlerin bazılarının ise Rumen kökenli olduklarından dolayı 
anlamları tamamen belirsizdi. Diğer taraftan yazarın kullandığı 52 (%47) deyimin 
Alman dili ve kültürünü yansıttığı gözlemlenmiştir. Bu durum Müller’2in hem 
Almanca hem de Rumenceye eşit derecede hakim olduğunu ve her iki dili edebi dil 
olarak kullanabildiğini göstermektedir.  
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1. EINFÜHRUNG 

Herta Müller ist eine Vertreterin der rumänischen Migrantenliteratur in Deutschland, die 1953 
geboren wurde und lange Zeit in einem Banat-schwäbischen Dorf gelebt ist. In ihrem Leben gibt es 
bemerkenswerte Wendepunkte. Die sind; 

 Ceausescu-Regime in Rumänien und der in diesem Zusammenhang auftauchende 
politische Eindruck auf die Gesellschaft.  

 Studieren an der Universität Temeswar deutsche und rumänische Philologie 
 Kennenlernen den Schriftsteller Richard Wagner, der einer von  Begründer der 

Aktionsgruppe Banat ist. 
 Der rumänische Geheimdienst und andauernde Verfolgung 
 2009 Nobelpreis für Literatur 

Die oben betonten fünf Wendepunkte bilden im Leben der Autorin zweifellos unübersichtliche 
Bedeutungen. Politische Situation der Zeit passte dem Müllers ideologischen Blickwinkel nicht, deshalb 
begegnete sie sich mit unerträglichen Probleme. Diese Probleme spielten bei der Wahl der Themen, 
Motiven und bei dem Erzählverhalten ihrer Literatur eine bedeutende Rolle. Außerdem musste sie ihr 
Dorf Banat verlassen und für das Studium nach Temeswar gehen, wo sie den Dichter Richard Wagner 
kennengelernt hat. Diese Begegnung führte die Autoren bis zur Heirat und auch zum Zusammenarbeiten 
unter dem Dach Aktionsgruppe Banat (Sterbling, 2018:215; Cooper, 2009:480). Diese Tätigkeiten 
bestimmten  zuerst ihre politische-, und dann literarische Haltung. Und letztendlich möchten wir hier 
den letzten Wendepunkt, d.h. das Erhalten den Nobelpreis für Literatur 2009 kommentieren. Nobelpreis 
für Literatur war deshalb von großer Relevanz, weil Herta Müller nach diesem Preis nicht nur in 
Deutschland und Rumänien, sondern weltweit bekannt wurde. Über ihre literarischen Tätigkeiten sind 
von vielen Literaturkritikern, Wissenschaftlern und Akademikern vieles geschrieben und diskutiert 
(Siehe dazu den 2. Kapitel der Arbeit).  Nach 2009 wurden ihre Werke in kurzer Zeit Bestseller. Über 
diese Kenntnisse hinaus haben wir entschieden, in unserer Arbeit die Autorin Herta Müller hinsichtlich 
ihrer Sprachverwendung als Thema zu wählen und die im Werk Niederungen gebrauchten 
Redewendungen zur Diskussion zu stellen. 

1.1. Zielsetzung  

Ziel der Arbeit ist es, auf die folgenden Fragen Antwort zu finden:  

1. Welche sprachlichen Besonderheiten hat Herta Müller?  
2. In welchem Sinn und in welchem Maß verwendet Herta Müller in ihren Werken die 

Redensarten und Sprichwörter? 
3. Haben die von Herta Müller verwendeten Redensarten und Sprichwörter einen 

soziokulturellen Hintergrund? Welche? 
4. Spuren welcher Kultur sind in Müllers Redensarten und Sprichwörter zu stehen?       

Im Rahmen dieser Arbeit sollen die oben gelisteten vier Fragen am Beispiel vom Werk 
Niederungen analysiert werden.  In dieser Relation wird in der Arbeit gezielt, zu zeigen, ob Herta Müller 
bei ihrer Sprachverwendung unter dem Einfluss der eigenkulturellen sprachlichen Elementen steht.   

1.2. Zur Methode 
In dieser Arbeit wird eigentlich eine Dokumentenanalyse durchgeführt, die im engeren Sinn 

eine Datenerhebungstechnik ist, bei der die Daten nach unterschiedlichen (günstigen) Methoden 
analysiert werden (Scherl, 1985). Diskutierbar ist hier die Frage zu antworten, welche Belege oder 
Materialen wir als Dokument in die Hand nehmen dürfen? Man unterscheidet meistens zwischen 
persönlichen und anderen Dokumenten (Hoffmann, 2018) und zu persönlichen (in der ersten Person 
abgefasste) Dokumenten sind u.a. Tagebücher, Briefe und Erfahrungsberichte zu zählen (Hoffmann, 
2018; Kreich, 1988; Nentwig-Gesemann, 2001). Das stellt eindeutig vor, dass literarische Werke als 
Dokument gelten sind, worauf Dokumentenanalyse durchführen werden kann. In diesem 
Zusammenhang bildet das Werk Niederungen unser Dokument, das wir hinsichtlich der 
Redewendungen und Sprichwörter analysiert haben.   

Die analysierten Daten, bzw. Redensarten und Sprichwörter wurden aus dem Werk Niederungen 
nach der Scan-Methode gesammelt und danach gelistet. Die gelisteten sprachlichen Strukturen wurden 
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nach ihrer Art gruppiert und untersucht, ob sie aus rumänischen oder deutschen Kultur stammten. Bei 
der Analyse der festgestellten sprachlichen Strukturen haben wir die hermeneutische Interpretation 
gebraucht. Die Gruppierung der sprachlichen Strukturen haben wir nach folgenden Quellen gestalteten: 

 Wander, K. F. W. (1870). Deutsches Sprichwörter-Lexikon: ein Hausschatz für das 
deutsche Volk (Vol. 2). Brockhaus. 

 Mieder, W. (1995). Deutsche Redensarten, Sprichwörter und Zitate: Studien zu ihrer 
Herkunft, Überlieferung und Verwendung. Praesens. 

 Akdoğan, M. (1965). Almanca-Türkçe deyimler sözlüğü: 5000 deyim. Öğretim Yayınevi. 
 https://www.redensarten-index.de/suche.php 

Über Müller sind sowohl in der Türkei wie auch in all übrig gebliebenen anderen Ländern  viele 
akademische Arbeiten durchgeführt worden (Siehe dazu,Öztürk & Balcı, 2005, 2006, 2015 und 2016; 
Savaş, 2011; Gürsoy, 2013; Dağabakan, 2018; İlkhan, 2012; Tuncer, 2019; Asutay, 2014; Eke, 2017; 
Arnold, 2002 etc.). Aber es ist von großer Relevanz hier zum Ausdruck zu bringen, dass über die 
soziokulturellen Hintergründe der Sprichwörter und Redensarten, die Herta Müller in ihrem Werk 
Niederungen gebraucht ist, keine wissenschaftliche Arbeit festgestellt wurden.  

2. NIEDERUNGEN 

Das Werk Niederungen, das insgesamt aus 15 Erzählungen, jeweils aus 140 Seiten besteht, ist 
unserer Ausgangtext, worauf wir unsere Analyse durchführen. Hier möchten wir die 15 Erzählungen  
des Werkes Niederungen inhaltlich kurz beschreiben.   

In der Erzählung Die Grabrede wird von einem kleinen Kind erzählt, dessen Vater gerade 
gestorben ist. Das kleine Kind befindet sich mit seinem gestorbenen Vater in einem Raum. An den 
Wänden sind viele Fotos des Vaters. Die Fotos sind in Vergangenheit aufgenommen, also sie zeigen 
seine Kindheit. Aber es gab auch Fotos, die seinen Beruf, seine Frau und andere Lebensstücke enthalten. 
usw. Auf seinem Mantel standen Symbole, die schlechte Erinnerungen aus der Kindheit in den Sinn 
rufen. Auf dem Weg nach Friedhof, wo der Vater begraben werden sollte, spricht das Kind über seine 
Schnürsenkel und sagt: Ich war die ganze Zeit über auf meinen Schnürsenkeln gegangen. Sie lagen lang 
und dick hinter mir. Diese Aussage hat in sich viele Symbole, die die Leser bezüglich des Lebens der 
Autorin lösen können. Schnürsenkel symbolisieren hier z.B. den Geheimdienst der Zeit (Jarošová, 
2015).  

Die Erzählung Das schwäbische Bad geht um eine schwäbische Familie, die jeden 
Samstagabend das Baden als ein Ritual durchführt. Die Familie badet nacheinander aber mit gleichem 
Wasser. Die fünf Mitgliedern der Familie baden hintereinander: Zuerst das kleine Kind. Das kleine Kind 
badet im warmen und sauberen Wasser. Laut  Alena Jarošová bedeutet das, dass das Kind unschuldig 
und sorgenfrei ist und von dem Leben noch nichts weiß. Nach dem Kind ist die Mutter in der Reihe, 
dann der Vater, danach die Großmutter und am Ende der Großvater. Das warme Wasser wird nach und 
nach kälter und schmutziger Jarošová sagt darüber (Jarošová, 2015), dass mit der Zeit das Wasser immer 
schmutziger und kälter sei, obwohl alle  Personen rufen, dass das Wasser heiß sei. In Wirklichkeit ist 
das Wasser heiß - warm - lauwarm - eiskalt. Heiß gehört dem Kind, das noch das ganze Leben vor sich 
hat. Die Mutter und der Vater sind auch noch relativ jung, „ihr“ Wasser ist warm. Wenn die Großeltern 
baden, ist das Wasser schon kalt, sogar eiskalt. Das symbolisiert das Alter. Nach dem Baden sitzt die 
ganze Familie ‘’frisch frisch gebadet vor dem Bildschirm. Die schwäbische Familie wartet frisch 
gebadet auf den Samstagabendfernsehfilm. 

Die Erzählung Meine Familie thematisiert wahrscheinlich auch eine schwäbische Familie, deren 
einzelne Mitglieder aus der Perspektive eines Kindes vorgestellt werden. Die Familie besteht aus ein 
Vater, einer Mutter, Großeltern, Urgroßmutter und Urgroßvater. Bisher ist alles normal. Aber was 
kompliziert ist, dass die Personen in der Familie auch zu anderen Frauen oder Männern Verhältnis 
haben. Diese Personen kommen aus gleichem Dorf, deshalb ist es gar nicht ein Problem,  untereinander 
Verhältnis zu haben oder ein Kind zu kriegen.  Laut den Leuten im Dorf ist es schlimm, dass der 
Urgroßvater nach dem Tod seiner Frau eine andere Frau, die Ausländerin war, heiratete und mit ihr ein 
Kind hatte. Die Leute im Dorf bezeichneten das als eine Schande. Müllers Dorf war ein 
deutschsprachiges Dorf. Alle lernten sich kennen. Es gibt keine Anonymität. Die Dorfleute heirateten 
einander, gingen zusammen in die Kirche oder zur Hochzeit, arbeiteten zusammen in Feldern.  

https://www.redensarten-index.de/suche.php
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Die längste und umfangreichste Erzählung ist Niederungen, die den gleichen Namen mit dem 
gesamten Werk trägt. Die Erzählung hat viele Geschichte, in denen sich autobiographische Spuren aus 
der Kindheit von Herta Müller befinden. Die ganze Geschichte wird von der Ich-Erzählerin, die ein 
Mädchen ist, erzählt. Sie isst die Pflanzen gern, lernt viele verschiedene Pflanzen und außerdem benennt 
sie wieder mit anderen Namen. Weil sie immer Pflanzen isst, will ihr Großvater sie schützen und um 
Essen zu verhindern denkt ihr Großvater einen Aberglauben aus und warnt sie. Er sagt vom Ringelgras 
dumm wird, das darf man nicht essen. Und du willst doch nicht dumm werden. In der Geschichte ist die 
Mutter immer unglücklich und nervös. Der Vater ist betrunken und  hatte kein gutes Verhältnis zu der 
Mutter und zum Kind. Die Mutter wollte am Anfang mit ihm nicht heiraten, weil er immer betrunken 
war. Aber der Großvater zwang sie zur Heirat. Der Großvater prügelte die Mutter. Die Mutter bekam 
diese schlechte Gewohnheit von dem Großvater und prügelt das Kind. In dieser Familie fühlt das Kind 
sich unglücklich und nicht geliebt. Die Beziehung zwischen ihm und seinen Eltern ist nicht freundlich.  

In der  Erzählung ist auch groteske Szene zu lesen. Z.B. Die Kinder schnüren junge Katzen fest 
in Puppenkleider und beim Singen der Wiegenlieder schaukeln sie diese Katzen, bis sich die Katzen 
übergeben, schlagen Kohlweißlinge tot, spießen sie lebendig auf Nadeln auf oder ertränken Fliegen in 
der Waschschüssel (Jarošová,2015). Das Verhalten von Kindern den Tieren gegenüber ist eine 
Zeichnung für Mangel an Liebe. In der Geschichte wird auch von Schlangen erzählt.  Im Dorf gab es 
früher viele Schlange, auf diese Weise, wenn die Frauen auf das Feld gingen, nahmen sie auch ihre 
Kinder mit. Einmal das Kind einer fremden Frau, die am Rande des Dorfes lebte, wurde im Feld von 
einer Schlange gebissen und das Kind gestorben. Die Frau hat geschockt und wurde in ein paar 
Sekunden ihre Haare grau. Daraufhin bezeichneten die Dorfleute sie als Hexe und nahmen mit ihr keinen 
Kontakt auf. In dieser Erzählung ist der Frosch eine wichtige Metapher. Der Frosch symbolisiert die 
Angst und Schweigende. Alle haben Geheimnisse, alle dürfen oder können nicht, was sie denken oder 
fühlen, sagen.  

Nach der Ich-Erzählerin ist das Dorf keine Heimat. Sie liebt das nie. Sie betrachtet die Dorfleute 
nur eine patriarchalische Gesellschaft, die die Frauen bedrückt, die Kinder ignoriert, die 
Lebensbedingungen sehr schlecht ist und wegen ihrer nationalsozialistischen Vergangenheit isoliert 
wird. Durch diese Beschreibung des Dorfes entsteht Herta Müller ein Dorf, das mit eigenem sehr ähnlich 
ist und darum durch diese Ähnlichkeit hatte sie auch eine Gelegenheit um ihr selber Dorf zu kritisieren. 

In der Geschichte Faule Birnen ist die Ich-Erzählerin ein Mädchen. Die Personen in der 
Geschichte sind: der Vater, das Mädchen, die Tante und die Cousine. Der Vater hat Obst und Gemüse 
im Auto zum Verkaufen. Das Mädchen geht mit seinem Vater, seiner Tante ihrer  Cousine in ein anderes 
Dorf. Dort bleiben sie in einem Haus im Wald. Sie verbringen dort eine Nacht. Unterwegs beobachtete 
das Mädchen die Natur und die Menschen, die sie treffen. Die Natur und die Menschen gefallen ihr. Im 
Auto  bemerkt das Mädchen die emotionale Beziehung zwischen dem Vater und der Tante. In der Nacht 
haben der Vater und die Tante Geschlechtsverkehr und das Mädchen bemerkt auch das. Am Morgen 
gehen der Vater und die Tante die Obst und Gemüse zu verkaufen. Das Mädchen und seine Cousine 
blieben zu Hause und sprachen über Beziehungen. Nachdem sie Obst und Gemüse auf dem Mark 
verkauft haben, kamen sie zurück nach Hause. Das Mädchen konfrontiert diesmal mit dem 
Geschlechtsverkehr des Vaters und der Mutter. Diese Erzählung exemplifiziert nicht nur im wörtlichen, 
sondern auch im metaphorischen Sinne die doppelte Bewegung des Entfernens von der Heimat und des 
Näherkommens an sie. Bei der Abreise wird das Dorf mit dem Adverb zuhause, bei uns zuhaus (Müller, 
2002: 95) durch die Possessivpronomen unser als Zugehörigkeitsraum bezeichnet. Die Ich-Erzählerin 
erfährt dann aber zufällig, dass der Vater die Mutter betrügt. Dies bildet den Wendepunkt der Erzählung. 
Die Enttäuschung über den Verrat spiegelt sich in der Wahrnehmung der Topografien im Dorf wider. 
So ist die Rückkehr mit Entfremdung verbunden. Dies wird auch auf sprachlicher Ebene konkretisiert. 

In der Drückender Tango geht es um ein Ritual, das das Andenken des Vaters ist. Das Andenken 
wird aus  der Perspektive der Ich-Erzählerin erzählt. Der Vater ist schon gestorben. An diesem Feiertag 
der Allerheiligen gehen die Dorfleute, unter denen Ich-Erzählerin, ihrer Mutter und ihre Oma sich 
befinden, in den Friedhof, um den Vater zu ehren. An diesem Tag trägt die Mutter ganz schwarze 
Kleidungen und eine Schuhe. Das Ritual ist für die Mutter schmerzhaft. Auf dem Friedhof sieht die Ich-
Erzählerin, dass die Mutter und der Vater Tango tanzen. Das ist natürlich ein Traum. Tango ist hier ein 
Symbol für die Diktatur und Tango tanzen bezeichnet wie eine Befreiung aus der Diktatur.  
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Das Fenster wird von einem heranwachsenden Mädchen erzählt. Die Geschichte passiert in 
einem Dorf, wo Traditionen und Rituale wichtig sind. Auf den Ritualen ziehen Frauen eine Tracht ein. 
Es ist ein Dorffest. Das Mädchen bekleidet eine Tracht. In der Tracht fühlt das Mädchen sich nicht gut. 
Es hat einen Freund: Peter. An diesem Dorffest tanzt es mit Peter. Eigentlich interessiert es sich für 
einen anderen Jungen, Toni. Während es mit Peter tanzt, träumt es, dass es mit Toni tanzt. Es sieht bei 
diesem Traum auch seine Mutter. Die Mutter beobachtet es und diese Beobachtung weis darauf  hin, 
dass das Mädchen mit den Dorfregeln übereinstimmen muss. In der Geschichte geht es um Sexualität. 

Zentral Thema der Erzählung Der Mann mit der Zündholzschachtel ist ein Feuer. Es ist 
unbekannt, woraus es ausgebrochen ist. Alle Belege richteten sich auf einen Mann, der in der Hand eine 
Zündholzschachtel trägt. Das Feuer bricht immer sonntags. Es ist offensichtlich, dass das Feuer bewusst 
ausgebrochen wird. Die Dorfleute bemühen sich darum, mit den Feuerwehleuten das Feuer zu löschen. 
Die Erzählung wird von der Ich-Erzählerin erzählt. Unter den Personen der Erzählung ist auch der Vater, 
Dorfleute und Ich-Erzählerin zu zählen. Man glaubt daran, dass der Mann mit der Zündholzschachtel 
einsam und unglücklich ist. Er hat keine Familie, deshalb hasst er die glücklichen Menschen. Er zündet 
immer wieder etwas an, und hielt dabei niemanden, das Feuer zu löschen.  

In der Geschichte Dorfchronik wird von einem Dorf erzählt, dessen Vergangenheit und 
Gegenwart zusammen vorstellt. Die Dorfleute, ihre Beziehungen, Lebenstile, die Ausbildung im Dorf, 
die Exiztenzmittel des Dorfes werden in einer detaillierten Form vorstellt. Im Dorf gibt es eine Schule 
und ein Lehrer. Die Kinder lernen in der Schule die Nationen und Nationalismus. Es gibt auch ein 
Kindergarten, eine Erzieherin, eine Post, eine Postfrau, ein Rathaus, ein Bürgermeister und  ein 
Milizmann. In der ganzen Geschichte erscheint ziemlich oft die Verbindung genannt werden. Diese 
Verbindung steht im Kontrast zum Schweigen, denn im Dorf wird nicht oft gesprochen (Jarošová, 2015). 
Im Dorf haben alle Menschen den gesunden Menschenverstand. Damit wird alles, was etwas Neues und 
Fremdes ist, abgelehnt. Der gesunde Menschenverstand  lässt sich jedoch durch viele weitere Szenen 
bestreiten. Nicht nur in dieser Erzählung, sondern in vielen anderen im ganzen Buch werden die 
Dorfleute oft als Betrüger oder Leute dargestellt, die Inzest begangen haben (Jarošová, 2015).  

Der deutsche Scheitel und der deutsche Schnurrbart thematisiert das Leben eines Mannes, der 
sein Dorf vor einer langen Zeit verlassen hat, besucht wieder dorthin. Als er ins Dorf kam und bemerkte, 
dass das alte Dorf total verändert ist, fühlte er sich einsam und verloren. Er spazierte auf den Straßen, 
aber er begegnete sich mit keinen Bekannten. Auf die Straße gab es keine Freunde und keine Verwandte 
mehr. Er versucht mit jemanden zu sprechen aber niemand grüßte ihn. Es ist eine Überraschung für ihn. 
Er geht in einen Friseurladen. Die alten Männer setzen sich auf den Bänken und warten auf rasieren. 
Die Männer sprechen so wenig und schlafen meistens. Sie möchten gleichen Haar und 
Schnurrbartschnitt. Dass sie in gleicher Form Haar und Schnurrbartschnitte möchten, assoziiert den 
Traum des Hitlers. Hitler wollte eine reine Deutschrasse entstehen. Die Leute, die zu dieser Rasse 
gehören, müssten ähnlich sein: Mit blauen Augen, blond, und sie müssen ein gemeinsames Ideal haben. 
Die im Dorf lebenden Männer gehören wahrscheinlich  der deutschsprachigen Minderheit in Rumänien, 
wie Herta Müller.  

In der Überlandbus wird aus der Perspektive der Ich-Erzählerin erzählt. Die Ich-Erzählerin und 
andere Fahrgäste fahren mit einem Überlandbus  in die Stadt. Die Fahrgäste reden miteinander. Es gibt 
Männer, Frauen, Kinder und der Chauffeur. Im Allgemeinen sind sie Familie. Es gibt auch einen 
Zigeuner. Andere Frauen reden über den Zigeuner und urteilen ihn. Die Männer trinken Schnaps und 
der Bus riecht Benzin, Schnaps und Urin. Besonders sprechen die Frauen über das Geld. Vorurteile, 
Stereotype und Fremdzuschreibungen lassen sich auch exemplarisch in der Erzählung nachweisen. 
Darin werden Vorurteile und Diffamierungen gegenüber Zigeunern und »Walachen« in Satzfetzen der 
Reisenden im Überlandbus geäußert, die verdeutlichen, wo die Linien der Abgrenzung verlaufen. Sie 
bleiben als Beschimpfungen und Polemik im Raum stehen und werden nicht ausgehandelt, so dass es 
auch zu keiner Überwindung ethnozentristischer Positionen kommen kann. Die Figuren werden meist 
indirekt, d. h. über andere Figuren charakterisiert. Da es keinen auktorialen bzw. heterodiegetischen 
Erzähler gibt, entsteht kein verlässliches Bild von den beschriebenen Figuren. (Kegelmann, 2017). 

Mutter, Vater und der Kleine geht um eine Ferien einer Familie, die aus dem Vater, der Mutter 
und dem Kind besteht. Sie sind in einem Hotel am Schwarzen Meer. Der Vater trägt einen Anzug und 
eine Krawatte. Die Beziehung unter den Familienmitgliedern ist kalt und gefühllos. Der Vater flirtet in 
der Kantine mit einer Kellnerin. Die Mutter wird nervös und böse darauf. Der Vater ist stumm und die 
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Mutter ist konservativ. Das Kind befleckt das Kleid der Mutter. Der Vater möchte Bier trinken aber die 
Mutter verbietet es. Die Mutter behandelt dem Kind nicht freundlich. Aus dieser Verhaltensweise 
versteht man, dass Herta Müller  auch in dieser Geschichte ihre Familie reflektiert hat. Weil als das Kind 
das Kleid der Mutter befleckt, verprügelt die Mutter es. Darauf weint das Kind. Weil es weint, wird es 
wieder von der Mutter verprügelt. Diese Verhaltensweise befindet sich auch in Niederungen. Da könnte 
nicht auch das Mädchen so offensichtlich weinen. Zu Hause war verboten, ohne Grund zu weinen. Es 
weint in der Toilette stumm und sollte niemand es hören. Nach dem Essen geht die Familie ins Zimmer. 
Der Vater und das Kind schlafen. Die Mutter schreibt gefühllos eine Postkarte über Ferien. Die Postkarte 
hat wie die Beziehung der Familie keine Emotion. 

Eine andere Geschichte heißt Die Straßenkehrer, die aus der Perspektive der Ich-Erzählerin 
erzählt wird. Ich-Erzählerin geht in der Nacht spazieren und schaut die Umwelt. Wahrscheinlich ist sie 
betrunken. Sie sieht die Straßenkehrer während der Auskehrung.  Der Lenker fährt ein Auto und bemerkt 
nicht die Ich-Erzählerin in der Dunkelheit. Er fährt fast die Ich-Erzählerin über. Die Ich-Erzählerin 
inspiriert davon. Die Straßenkehrer erfüllen in Herta Müllers Texte eine poetische Funktion: Sie 
verbinden das Lebende mit dem Toten, das Immaterielle mit dem Materiellen, das Städtische mit dem 
Ländlichen usw. Der gewöhnliche Sinn dieser Unterscheidungen wird weggefegt (Verfremdung). Durch 
die Wiederholung wird der Abstand zwischen den Worten und den Kontexten, auf die sich die Worte 
beziehen, vergrößert. Es geht z.B. nicht um die Darstellung realer oder auch nur vorstellbarer 
Straßenkehrer (Jarošová, 2015).  

Die Erzählung Schwarzer Park wurde in der Zeit, als Herta Müller vom Geheimdienst verfolgt 
wurde und vorsichtig sein musste, veröffentlicht. Aus diesem Grund gehört diese Geschichte zu den am 
meisten verschlüsselten Erzählungen dieses Buches (Jarošová, 2015). Anfang der Geschichte scheint 
von niemandem erzählt zu werden. Im Text wird keine einzige Person genannt. Die Handlung wird nur 
mithilfe von Verben dargestellt. Die nur in den Infinitiven gebildeten Verben drücken Distanz und 
Verlust von Identität aus. Im Kontrast zu den in den Hauptsätzen stehenden Infinitiven, stehen die 
Nebensätze, die eine Tätigkeit in der dritten Person Singular ausdrücken (Jarošová, 2015). 

Die letzte und kürzeste Erzählung des Buches ist Arbeitstag. Sie schildert einen acht stündigen 
Arbeitstag. Der Erzähler beschreibt den Tag ausführlich. Diese Beschreibung bringt in den Sinn Kafkas 
Arbeitsmonoton. Herta Müller richtet aber mit dieser Erzählung ihre Kritik an kommunistische 
Gesellschaft, indem sie die Arbeitsmoral thematisiert.  

3. EMPIRISCHER TEIL 
In diesem Teil der Arbeit haben wir alle Redensarten und Sprichwörter, die  im Werk 

Niederungen  von Herta Müller festgestellt sind, gelistet und nach Methode der Arbeit interpretiert. Es 
ist von Bedeutung, in diesem Teil zuerst die Bedeutung der gelisteten Sprichwörter und Redensarten zu 
klären, danach festzustellen, ob im Hintergrund dieser Verwendung die deutsche oder rumänische 
Kultur steht.  

3.1. Liste der Sprichwörter und Redensarten 
Die Erzählung  Sprichwort /Redensart Bedeutung Herkunft 

Die Grabrede 
Dein Vater hat viele Tote auf dem 
Gewissen (8): viele Tote auf dem 
Gewissen haben 

schuld sein; jemandem Böses 
angetan haben; jemanden 
ermordet haben 

Im deutschen Sprachraum gibt 
es ein solches Idiom und wird 
häufig verwendet. 

Die Grabrede 
Die Augen stiegen mir durch die 
Kehle in den Kopf (10): Die 
Augen durch die Kehle steigen 

 
Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 

Die Grabrede 

Aus den Mundwinkeln rann mir 
Blut auf die Schultern (10): Blut 
aus Mundwinkeln auf die Schulter 
rennen 

 
Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 

Die Grabrede Das Feuer leckte und fraß (11): 
Feuer lecken und fressen  

Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 

Die Grabrede 

Ich habe so viel Schnaps im 
Bauch, wieviel Grundwasser in 
den Gräbern ist (9): Grundwasser 
in den Gräbern sein 

 
Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 
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Niederungen Es brennt bis in die Knochen  
(17): bis in die Knochen brennen 

völlig; durch und durch; 
vollständig  

Im Deutschen befindet sich ein 
solches Idiom und wird sehr oft 
verwendet.  

Niederungen 

Katzenjunge werden in 
Puppenkleider gebunden, in die 
Wiege geschnürt und in den 
Schlaf geschaukelt (18): in den 
Schlaf schaukeln 

 schlafen Es ist ein deutsches Idiom.  

Niederungen gehen sie noch immer durchs 
Leere (18): durchs Leere gehen  

nutzlos sein; wirkungslos 
bleiben 

Im deutschen Sprachraum wird 
dieses Idiom verwendet.  

Niederungen Er stand wie ein Pfahl (19): wie 
ein Pfahl stehen 

Einfach so, unbeweglich 
bleiben Es ist ein deutsches Idiom. 

Niederungen Seitdem es mich gibt... (20): 
jemanden geben am Leben sein Im Deutschen wird dieses 

Idiom verwendet.  

Niederungen kommt ins Weinen.... (20): ins 
Weinen kommen  beginnen zu weinen 

Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 

Niederungen 
Ich biß die Zähne und zerdrückte 
das Lied. (21): die Zähne 
zusammenbeißen 

etwas Unangenehmes (z. B. 
Schmerzen) ertragen 

Im Deutschen wird dieses 
Idiom häufig gebraucht.  

Niederungen 
Ihre Augen sind trunken von so 
viele Weide  (24): die Augen 
trunken sein 

 
Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 

Niederungen Ich kriegte Gänsehaut von ihrem 
Blick. (25): Gänsehaut kriegen emporstehen 

Im Deutschen wird dieses 
Idiom meistens mit dem Verb 
bekommen verwendet. Die 
Verwendung wie Gänsehaut 
kriegen ist deshalb 
ungewöhnlich. Müller überträgt 
in diesem Idiom nur das Verb 
kriegen vom Rumänischen.  

Niederungen in Berührung komme (27): in 
Berührung kommen 

In der Beziehung oder im 
Kontakt bleiben 

Dieses Idiom befindet sich im 
Deutschen Sprachgebiet. 

Niederungen Der Tod werde auch ihn nehmen 
(27): jemanden der Tod nehmen sterben Im Deutschen wird dieses 

Idiom häufig gebraucht. 

Niederungen 

Es wachsen Schwielen darin und 
Wasserblasen, heiß und hart, in 
denen der Schmerz hämmert (28): 
der Schmerz hämmern 

klopfen, stark weh tun. 
Im Deutschen befindet sich 
dieses Idiom, aber wird  nicht 
so häufig verwendet.  

Niederungen 
So wenig Leben,daß auch das 
Blut blaß bleibt (28): blass 
bleiben 

Bleich, farblos bleiben.  

Dieses Idiom gibt es im 
deutschen Sprachraum. Die 
Verwendung des Idioms mit 
dem Begriff „Blut“ ist 
ungewöhnlich, und das ist eine 
Übertragung aus einer anderen 
Kultur.  

Niederungen Die Nacht war am Frieren. (31): 
am Frieren sein sehr stark frieren 

Das ist eine ungewöhnliche 
Sprachverwendung, die 
überwiegend in der Poesie 
verwendet wird (Siehe, Balcı, 
2012).  

Niederungen 
Ich fühlte das Messer an meiner 
Kehle (31): jemandem das Messer 
an die Kehle setzen 

jemanden bedrängen, zu 
etwas zwingen 

Im deutschen Sprachraum hat 
es einen breiten  
Verwendungsbereich.  

Niederungen 
Die Kälte frisst an den Häuser 
gibeln mit ihrem Salz. (32): mit 
dem Salz fressen 

alles mitbringen 
Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 

Niederungen Den Kürbissen wird das Mark 
ausgeschabt.(34): ausschaben 

Die Kürbissen und das Mark 
trennen 

Im Deutschen gibt es ein 
solches Idiom. 

Niederungen 

Im ausgehöhlten Kopf meines 
Vaters hat sich die Kerze zu Ende 
genarrt (35): die Kerze zu Ende 
narren 

 
Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 

Niederungen Der Sommer ist hoch oben (37): 
der Sommer hoch oben sein extrem heiß Im Deutschen Sprachbereich 

gibt es ein solches Idiom.  

Niederungen wenn es Mittag läutet (S 37) 
-Mittag läuten Mittagsstunde sein Im Deutschen trifft man häufig 

zu diesem Idiom.  
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Niederungen 
Ihre Blicke wurden leer, die 
Kleider klebten ihr an der Haut... 
(39): leere Blicke haben 

sinnlose Blicke Im deutschen Sprachraum 
befindet sich dieses Idiom.  

Niederungen 
… und brannte in allen Farben 
der Verschwendung (40): in allen 
Farben 

in allen Teilen Es gibt im Deutschen dieses 
Idiom.  

Niederungen Der Hunger flatterte (41): der 
Hunger flattern Ausbreitung vom Hunger 

Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 

Niederungen 

Der Tag ist nichts als eine 
riesengroße Anstrengung. (43): 
der Tag nicht als eine riesengroße 
Anstrengung sein 

ganzen Tag für etwas 
arbeiten, bemühen 

Dieses Idiom wird im 
Deutschen Sprachgebiet nicht 
gebraucht. (Übertragen) 

Niederungen Draußen tobte ein Gewitter (47): 
ein Gewitter toben wettern Zu diesem Idiom begegnet man 

im Deutsch Sprachgebiet.  

Niederungen 
Jeden Abend ertrank der Sommer 
rücksichtslos mitten im Dorf (47): 
der Sommer ertrinken 

 Dieses Idiom befindet sich im 
Deutschen nicht.  

Niederungen 

Es wurde überall sackdunkel und 
totenstill (47): sackdunkel und 
totenstill 
 

sehr dunkel und schweigend 

Das Idiom totenstill befindet 
sich  im Deutschen 
Sprachgebiet, aber das Idiom 
sackdunkel befindet sich nicht. 
Höchstwahrscheinlich ist dieses 
Idiom aus dem Rumänisch ins 
Deutsche transportiert worden. 

Niederungen Ich hatte viel nasses Gras im Hals 
(47): nasses Gras im Hals haben 

wegen etwas nicht sprechen 
kann 

Im Deutschen Sprachgebiet gibt 
es kein solches Idiom.  

Niederungen Ich kam oft ins Laufen (49): ins 
Laufen kommen anfangen  Im Deutschen trifft man sehr 

häufig zu diesem Idiom.  

Niederungen 
Großmutter streute Mehl auf den 
Teig, walkte ihn lang und breit 
(49): lang und breit 

ausführlich; in allen 
Einzelheiten 

Dieses Idiom befindet sich im 
Deutschen.  

Niederungen 

Aber hier sitzt sie so reglos und 
macht ein steinhartes Gesicht 
(52): ein steinhartes Gesicht 
machen 

Einen bestimmten Gesichts 
ausdruck machen, um 
einbestimmtes Gefühl 
auszudrücken 

Im deutschen Sprachraum 
befindet sich ein solches Idiom.  

 
Niederungen 

und keine Beine mehr am Leibe 
hat und weitergehen muß auf dem 
Gesicht (54): am Leibe Beine 
haben / auf dem Gesicht 
weitergehen 

nicht mehr  laufen können 

Im Satz gibt es zwei Idiome. 
Das erste ist: keine Beine 
haben. Dieses Idiom gibt es im 
Deutschen, und verwendet man 
oft. Das zweite ist: auf dem 
Gesicht weitergehen. Dieses 
Idiom befindet sich nicht im 
Deutschen.  

Niederungen 
Lorenz packt auch während der 
Messe dieser harte trockene 
Husten (55): trockener Husten 

so leicht nicht husten können Dieses Idiom gibt es im 
Deutschen.  

Niederungen 

Die Chorfrauen drehen singend 
die Köpfe nach ihm um und 
schneiden verärgerte Gesichte 
(55): Gesicht schneiden 

seinem Gesicht einen 
bestimmten Ausdruck 
verleihen 

Im Deutschen trifft man zu 
diesem Idiom. Es hat einen 
begrenzenden 
Verwendungsbereich.  

Niederungen 

Vaters Hände griffen den 
gelogenen Wörtern nach, und 
taten alles was sie taten, 
überzeugend (56): den gelogenen 
Wörtern nachgreifen 

 Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. 

Niederungen 

Der Tierarzt trank auch das achte 
Glas Schnaps in einem Zug leer,... 
(57): ein Glas in einem Zug / 
Zuge leeren 

ein Glas auf einmal/ ohne 
abzusetzen austrinken 

Dieses Idiom gibt es im 
Deutschen Sprachgebiet.  

Niederungen 
... und hatte dabei kein Gesicht im 
Gesicht (57): Gesicht im Gesicht 
haben 

 Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom.  

Niederungen Die Luft war heiß und leer (58): 
Die Luft heiß und leer sein  Das ist eine ungewöhnliche 

poetische Sprachverwendung.  

Niederungen Ein Dorf voll fremder Hunde.... 
(58): ein Dorf voll so viel Diesem Idiom begegnet man im 

deutschen Sprachraum.  
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Niederungen Als ich im Sterben lag, wachte ich 
auf (58): im Sterben liegen Sterben Im Deutschen befindet sich 

dieses Idiom.  

Niederungen 

In Kleider ist man ein Mensch, 
und ohne Kleider ist man keiner. 
(60): In Kleider ein Mensch sein, 
und ohne Kleider keiner sein 

 

Diese Verwendung bringt in 
den Sinn die Aussage „Kleider 
machen Leute“, die auch im 
Werk Gottfried Keller 
thematisiert ist (Siehe: Ünal und 
Yücedağ, 2015). Hier ist ein 
Hinweis auf gesellschaftliche 
Moral. Aber Müller thematisiert 
mit dieser Verwendung nicht 
die Gesellschaft, sondern das 
Individuum.  

Niederungen 

Sie weiten die großen fischkalten 
Augen, ...., in dem der Teufel 
gelähmt hinter der Tür im Spiegel 
steht (62): fischkalte Augen haben 

Trübe Augen haben  Dieses Idiom gibt es im 
Deutschen.  

Niederungen 

... damit die Gebete der Lebenden 
und die Seele des Toten in den 
Himmel kommen (62): die Seele 
in den Himmel kommen 

ins Paradies kommen 
Im deutschen Sprachraum trifft 
man zu diesem Idiom sehr 
häufig. 

Niederungen Der Mond fällt und fällt (63): der 
Mond fallen und fallen  Im Deutschen gibt es kein 

solches Idiom. 

Niederungen 

... bis Gott ihnen das Leben 
nimmt und den Tod schenkt, 
sondern sich ohne Gottesfurcht 
das Leben nehmen.... (63): der 
Gott das Leben nehmen / das 
Leben nehmen 
 

der Gott nimmt das Leben: 
sterben; 
das Leben nehmen: zum 
Selbstmord begehen. 

Beide Idiome sind deutsch.  

Niederungen 
... und ließ sich naß werden bis 
auf die Haut (64): bis auf die 
Haut nass sein 

völlig durchnässt sein Im Deutschen gibt es dieses 
Idiom.  

Niederungen 
Ich fror an den Fersen und an den 
Waden.(65): an den Fersen und 
an den Waden frieren 

stark frieren Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. 

Niederungen Ich fror an den Augäpfeln (65): 
an etwas frieren  Es gibt kein solches Idiom im 

Deutschen.  

Niederungen 
dann überlief es mich heiß und 
kalt (66): jemandem heiß und kalt 
überlaufen 

jemand spürt plötzliche 
Aufregung ; jemandem 
schaudert es 

Im Deutschen begegnet man zu 
diesem Idiom. Es verwendet 
man häufig. 

Niederungen Ich mußte einmal für einmal 
wißen, (67): einmal für einmal  Im Deutschen gibt es kein 

solches Idiom..  

Niederungen 

.., aber ich hatten den Mund so 
voller Zunge, daß ich kein 
einziges Wort hervorbrachte (67): 
den Mund so voller Zunge haben 

verstummen Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. 

 
Niederungen 

... ich blieb kerzengerade auf dem 
Stuhl sitzen. (S 67) 
- kerzengerade bleiben 

feststehend bleiben Dieses Idiom gibt es im 
Deutschen.  

Niederungen Er kroch in die Buchstaben (68): 
in die Buchstaben kriechen  Im Deutschen gibt es kein 

solches Idiom. 

Niederungen 
Mutter kam aus dem Schuften 
nicht heraus (69): aus dem 
Schuften nicht herauskommen 

viel arbeiten 

Dieses Idiom befindet sich nicht 
im Deutschen. Es kommt 
wahrscheinlich aus dem 
Rumänisch. 

Niederungen 

Von diesem Sand hat Mutter 
eines Nachts geträumt, und 
morgens hat sie den Traum 
erzählt und dabei gekichert, aber 
seine Bilder standen wund auf 
ihrer Haut (69): auf der Haut 
wund stehen 

 Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. 

Niederungen ... die im Winter zur Welt kamen 
(70): auf die / zur Weltkommen geboren werden Im Deutschen befindet sich 

dieses Idiom.  

Niederungen 
Gutes Essen macht Sorgen 
vergessen (68): gutes Essen 
Sorgen vergessen machen 

 
Dieses Idiom befindet sich im 
Deutschen Sprachgebiet. Aber 
im Deutschen wird dieses Idiom 
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meistens mit dem Verb lassen 
verwendet. Die Verwendung 
machen ist ungewöhnlich.  
Müller überträgt in diesem 
Idiom nur das Verb machen 
vom Rumänischen. 

Niederungen 
.... und der Besenbinder stieg aus 
dem Schlaf. (S 70) 
-aus dem Schlaf steigen 

erwachen aus dem Schlaf Es ist ein deutsches Idiom.  

Niederungen 
Morgenstund hat Gold im Mund  
(74): Morgenstund im Mund Gold 
haben 

Der Morgen ist die beste Zeit, 
um eine Arbeit zu beginnen; 
Wer frühmorgens mit dem 
Arbeiten beginnt, schafft 
mehr  

Es ist ein deutsches Idiom. 

Niederungen 
Ich reiße dir die Ohren aus dem 
Kopf (74):  die Ohren aus dem 
Kopf reißen  

zerstören durch verprügeln  

Ähnliches Idiom gibt es im 
Deutschen; Ich reiße dir den 
Kopf ab. Oder Ich reiße dir 
noch die Ohren ab. Obwohl es 
im Deutschen ein ähnliches 
Idiom  gibt,  übertragt Müller 
dieses Idiom aus dem 
Rumänischen.  

Niederungen 
..,daß man das ganze Dorf darin 
sieht, wie im Spiegel des Wassers 
(74): im Spiegel des Wassers 

man sieht aus, wie es ist Es ist ein deutsches Idiom. 

Niederungen Sie sehen aus, als wäre es aus 
Wasser (74): als wäre aus Wasser  Im Deutschen gibt es kein 

solches Idiom.  

Niederungen 

Mutter kann die Toten, die im 
Himmel sitzen, mit ihren Händen 
berühren. (S 75) 
- im Himmel sitzen 

Im Paradies sein.  Es ist ein deutsches Idiom.  

Niederungen 

Ihr halbes Gesicht ist groß und 
kalt wie ein halber Mond (75): 
wie ein halber Mond groß und 
kalt sein 
 

sehr groß und bedeutungslos Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. 

Niederungen Es war hoher Mittag (78): Hoher 
Mittag sein 

Der Moment, der die Sonne 
am Höhepunkt ist.  

Im Deutschen Sprachgebiet 
trifft man zu diesem Idiom.  

Niederungen 
..., daß es einen ganzen Regen 
trinken kann, wenn es Durst hat 
(81): den ganzen Regen trinken 

 Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. 

Niederungen 

.., und sie fiel vom Schlaf in den 
Halbschlaf und vom Halbschlaf in 
den Schlaf (83): in den Schlaf 
fallen 

 

Es ist ein deutsches Idiom, das  
aber meisten mit dem Verb 
geraten (in den Halbschlaf 
geraten) gebraucht wird.  

Niederungen 

... leerte Großmutter drei 
Mohnköpfe auf einmal in den 
Hals (84): auf einmal in den Hals 
leeren 

Gleichzeitig, ohne 
Unterbrechung essen  

Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. 

Niederungen 
... und man fiel davon in einen 
langen krähenschwarzen Schlaf 
(84): der krähenschwarze Schlaf  

in einen bleiernen / schweren 
Schlaf fallen/ tief / fest 
schlafen 

Im Deutschen befindet sich kein 
solches Idiom. Aber das 
Adjektiv schwarz zu betonen 
benutzt man im Deutschen die 
Verwendung rabenschwarz in 
Anlehnung an die Haare.  

Niederungen 

... bekommt immer einen 
Schnupfen aus Waßer und Glas ... 
(85): aus Waßer und Glas 
Schnupfen bekommen 

 Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. 

Niederungen Das Glück frißt uns das Leben 
(86): das Glück das Leben fressen  Im Deutschen gibt es kein 

solches Idiom. 

Niederungen 
Den Kamillen fallen die feinen 
weißen Zähne aus (87): die feine 
weiße Zähne ausfallen 

 Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom.  

Niederungen 
... und das Hämmern reißt mir die 
Sätze vom Gesicht (87): die Sätze 
vom Gesicht reißen  

Vom Gesicht verstehen, was 
jemand denkt.   

Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. Aber die 
Verwendung wie vom Gesicht 
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ablesen weist auf gleiche 
Bedeutung hin.  

Niederungen 
Ich widersetze mich ihrem 
mohntiefen Schlaf ... (90): 
mohntiefen Schlaf  

 

Das Idiom befindet sich nicht 
im Deutschen. Tiefer Schlaf 
wird assoziiert mit dem Mohn, 
welches im Deutschen 
ungewöhnlich ist.   

Niederungen 
Vogelschwärme zerreißen das 
Wasser (90): das Wasser 
zerreißen 

 Das Idiom befindet sich im 
Deutschen.  

Niederungen 

Wenn sie schlief, rächelte sie, als 
hätte sie noch jetzt den sibirischen 
Wind in der Kehle... (93): den 
sibirischen Wind in der Kehle 
haben  

stark Erkältung  Das Idiom befindet sich nicht 
im Deutschen.  

Niederungen 
Ich fiel in ein großes Tintenfass. 
(94): in ein großes Tintenfass 
fallen 

 Es ist ein deutsches Idiom.   

Faule Birnen Sie schlägt vor der Kirche ein 
Kreuz (95): Kreuz schlagen 

das Kreuzzeichen über Stirn 
und Brust machen 

Im deutschen Sprachraum gibt 
es ein solches Idiom.  

Faule Birnen Oben in den Wolken stehen die 
Felder kopf. (95): kopfstehen 

viel los sein; durcheinander 
sein 

Im Deutschen gibt es ein 
solches Idiom.  

Faule Birnen 
Käthe hat keine Arme und kein 
Gesicht (97): keine Arme und kein 
Gesicht haben 

Schämend  Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom. 

Faule Birnen Der Bach lallt (98): der Bach 
lallen Hunger haben Im Deutschen gibt es kein 

solches Idiom.  

Faule Birnen 
Der Vater steigt barfuß ohne 
Fersen die schmalen Holztreppen 
hoch (98):ohne Fersen steigen 

auf den Fersen nicht treten Dieses Idiom gibt es nicht im 
Deutschen.  

Faule Birnen 
Die Wolken hängen voll mit roten 
Schnüren (99): Die Wolken voll 
mit roten Schnüren hängen 

 Zu diesem Idiom begegnet man 
nicht im Deutschen.  

Faule Birnen 

Käthe reißt mit weißen Händen 
die Blätter von den Stielen und 
hat kein Gesicht (101): kein 
Gesicht haben 

gefühllos bleiben 

Dieses Idiom befindet sich im 
Deutschen in seiner Bedeutung, 
anstatt haben mit dem Verb 
machen. Deshalb kann man 
sagen, dass das Verb haben aus 
dem Rumänischen kommt. 

Faule Birnen 

Die Mutter schaut mit 
schnurgeraden Blicken auf Vaters 
Rock (102): mit schnurgeraden 
Blicken schauen 

glotzen, intensiv ansehen Zu diesem Idiom trifft man 
nicht im Deutschen.  

Faule Birnen 
Der Schlaf ist schwarz unter den 
Lidern (103): der Schlaf  unter 
den Lidern schwarz sein 

 Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom.  

Drückender 
Tango 

Ich habe den Schlag der Glocke 
unterm Haar (105): den Schlag 
der Glocke unterm Haar haben 

effektiv fühlen Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom.  

Drückender 
Tango 

Ich habe den Knoten, der am 
Strick der Glocke schaukelt, in 
der Kehle (105): der Knoten in 
der Kehle haben 

 Im Deutschen Sprachgebiet gibt 
es kein solches Idiom.. 

Drückender 
Tango 

Wo Vaters tiefe Augen sind, ist 
jetzt das rotenfleischte Herz der 
lächelnden Maria (105): das 
rotenfleischte Herz 

 Zu diesem Idiom begegnet man 
nicht im Deutschen.  

Drückender 
Tango 

Heute haben wir unsere toten 
Seelen Kerwei (106): tote Seelen 
Kerwei haben 

 Dieses Idiom befindet sich nicht 
im Deutschen.  

Drückender 
Tango 

Die Wolken sind aus schwarzem 
Damast. (108): die Wolken aus 
schwarzem Damast sein 

 Dieses Idiom befindet sich nicht 
im Deutschen Sprachgebiet.  

Drückender 
Tango 

Vater ist unsere tote Seele (108): 
tote Seele von jemanden sein  Im Deutschen gibt es kein 

solches Idiom. 
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Das Fenster 
Ich schwimme um Peter und 
meine Knie sind aus Blei  (111): 
Füße / Beine wie Blei haben 

vor Erschöpfung kaum noch 
gehen können 

Im Deutschen befindet sich ein 
solches Idiom.  

Das Fenster 
Seine Augen drehen sich wie im 
Krug der Wein (111): die Augen 
wie im Krug der Wein drehen 

 Im Deutschen gibt es kein 
solches Idiom.  

Das Fenster 
Die Zunge fällt mir in den Mund 
(112): die Zunge in den Mund 
fallen 

 Zu diesem Idiom begegnet man 
nicht im Deutschen.  

Der Mann mit.. 
Ich stehe im Hof und die Beine 
wachsen mir aus dem Hals (114): 
die Beine aus dem Hals wachsen 

 Das Idiom gibt es nicht im 
Deutschen Sprachgebiet.  

Der Mann mit .. 
Ich habe nichts als diese 
zugeschnürte Kehle. (114): etwas 
einem die Kehle zuschnüren 

jemand hat Angst ;jemand 
gerät in Panik ; jemand 
bekommt keine Luft mehr  

Im Deutschen befindet sich ein 
solches Idiom.  

Der Mann mit .. ... doch sie werden mich zu Tode 
bellen (114): sich zu Tode bellen 

z. B. schämen / fürchten / 
erschrecken / ärgern / arbeiten 
/ langweilen 

Im Deutschen gibt es ein 
solches Idiom.  

Der Mann mit .. 
Mein Vater nahm ihren Schrei in 
den Mund (114): etwas in den 
Mund nehmen 

etwas aussprechen Im Deutschen gibt es dieses 
Idiom.  

Der Mann mit .. 
Mein Vater nahm ihren Schreck 
in die Augen. (114): den Schreck 
in die Augen nehmen 

 
Zu diesem Idiom trifft man 
nicht im Deutschen 
Sprachgebiet.  

Dorfchronik 
Die Postfrau kennt alle Briefe 
inwendig und auswendig (S 122) 
- etwas in- undauswendig kennen 

etwas gründlich kennen Im Deutschen befindet sich 
dieses Idiom. 

Der 
Überlandbus 

Dieses Getränk hat so manchen 
unter die Erde gebracht. (133): 
jemanden unter die Erde bringen 

jemandes Tod verschulden Im Deutschen gibt es dieses 
Idiom.  

Der 
Überlandbus 

Ja aber die krepieren erst, wenn 
sie einem das Leben gefressen 
haben. (133): das Leben fressen 

 Im Deutschen gibt es ein 
solches Idiom.  

Vater, Mutter 
und  der Kleine 

Vater reißt die Geduld. (135): 
jemandem die Geduld reißen 

der Geduldsfaden : jemand 
wird ungeduldig / wütend 

Im Deutschen gibt es ein 
solches Idiom.  

Vater, Mutter 
und  der Kleine 

Vaters Augen werden milchig 
und eiskalt, und Mutters Augen 
werden dick und heiß. (135): 
milchig und eiskalt 

Trüb und bedeutungslos, tot, 
unfreundlich  

Zu diesem Idiom trifft man 
nicht im Deutschen.  
 

Vater, Mutter 
und  der Kleine 

.., die Kellnerin sind ....., die es zu 
nichts bringen auf dieser Welt. 
(136): jemanden / ein Baby / Kind 
zur Weltbringen 

erfolglos / arm bleiben; keine 
Karriere machen 

Im Deutschen befindet sich 
dieses Idiom. Es hat einen 
großen Verwendungsbereich. 

Schwarzer Park 

Über Flaschen steigen, die noch 
von gestern auf dem Teppich 
stehen. (140): von gestern auf 
dem Teppich stehen 

Übrigbleiben, Rest, Überrest Dieses Idiom gibt es nicht im 
deutschen Sprachraum.  

 

3.2. Datenanalyse 

Wir haben in diesem Teil der Arbeit Analyse der oben festgestellten Redensarten und 
Sprichwörter zur Hand genommen. Bevor wir die Ergebnisse zum Ausdruck bringen, möchten wir über 
dem analysierten Werk kurz rezensieren.   

Das Werk Niederungen von Herta Müller (2002) besteht insgesamt aus 15 Erzählungen mit 
unterschiedlicher Länge. Es ist bemerkenswert und interessant auszudrücken, dass im Werk keine 
Sprichwörter festgestellt sind. Dagegen ist die Rede von gebrauchten 111 Redewendungen. Es ist nicht 
eine geringe Zahl, auf 135 Seiten 111 Redensartgebrauch aufzutreten.  

Unter 111 Redensarten sind 59 Redensarten (%53) aus dem rumänischen Sprachgebiet ins 
Deutsche transformiert und das bildet mehr als Halbezahl der gesamten Redensarten. Diese Raten zeigen 
eindeutig, dass in den Hintergründen der analysierten Idiome rumänisches Kulturerbe der Autorin steht.  

Die Bedeutungen mancher Redensarten waren uns völlig unklar, weil sie aus dem rumänischen 
Kulturkreis stammten. Wir möchten hier einige Beispiele aus den im Deutschen nicht vorhandenen 
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Redensarten vorstellen: die Augen durch die Kehle steigen, die Blut aus Mundwinkeln auf die Schulter 
rennen, Grundwasser in den Gräbern sein, der Sommer ertrinken, Gesicht im Gesicht haben, in die 
Buchstaben kriechen, den ganzen Regen trinken, die Kerze zu Ende narren und die Beine wachsen mir 
aus dem Hals.  

Wir haben auch einige Redensarten festgestellt, derer Bedeutungen nur aus dem gesamten 
Kontext verstehbar sind: mit dem Salz fressen: alles mitbringen, der Hunger flatterte: Ausbreitung vom 
Hunger, viel nasses Gras im Hals haben: wegen etwas nicht sprechen kann, an den Fersen und an den 
Waden frieren: stark frieren, den Mund so voller Zunge haben: verstummen, aus dem Schuften nicht 
herauskommen: viel arbeiten, auf einmal in den Hals leeren, gleichzeitig, ohne Unterbrechung essen, 
den sibirischen Wind in der Kehle haben: stark Erkältung, von gestern auf dem Teppich stehen, 
übrigbleiben, Rest, Überrest, den Schlag der Glocke unterm Haar haben: effektiv fühlen, der 
krähenschwarze Schlaf: in einen bleiernen / schweren Schlaf fallen/ tief / fest schlafen. Im Deutschen 
befindet sich kein solches Idiom. Aber das Adjektiv schwarz zu betonen benutzt man im Deutschen die 
Verwendung rabenschwarz in Anlehnung an die Haare.  

Andererseits stammen 52 Redensarten (%47) aus dem deutschen Sprachgebiet und spiegeln die 
deutsche Kultur. Z.B. viele Tote auf dem Gewissen haben: schuld sein; jemandem Böses angetan haben; 
jemanden ermordet haben; etwas zerstört haben; für etwas Unrechtmäßiges verantwortlich sein, bis in 
die Knochen brennen: völlig; durch und durch; vollständig, in den Schlaf schaukeln: schlafen, durchs 
Leere gehen: nutzlos sein; wirkungslos bleiben, wie ein Pfahl stehen: einfach so, unbeweglich bleiben, 
ins Weinen kommen: beginnen mit dem Weinen, die Zähne zusammenbeißen: etwas Unangenehmes (z. 
B. Schmerzen) ertragen; sich zusammennehmen / beherrschen / überwinden; durchhalten, von Angst 
verscheuchen: von Angst verscheuchen, in Berührung kommen: In der Beziehung oder im Kontakt 
bleiben, jemandem das Messer an die Kehle setzen: jemanden bedrängen, zu etwas zwingen; jemandem 
eine Entscheidung aufzwingen, ins Laufen kommen: anfangen, lang und breit: ausführlich; in allen 
Einzelheiten, ein steinhartes Gesicht machen: einen bestimmten Gesichtsausdruck machen, um ein 
bestimmtes  Gefühl auszudrücken, trockener Husten: so leicht nicht husten können, ein Glas in einem 
Zug / Zuge leeren: ein Glas auf einmal/ ohne abzusetzen austrinken, fischkalte Augen haben, die Seele 
in den Himmel kommen: ins Paradies kommen, bis auf die Haut nass sein: völlig durchnässt sein, 
kerzengerade bleiben: feststehend bleiben, Morgenstund hat Gold im Mund: Der Morgen ist die beste 
Zeit, um eine Arbeit zu beginnen; Wer frühmorgens mit dem Arbeiten beginnt, schafft mehr, im Spiegel 
des Wassers: man sieht aus, wie es ist, im Himmel sitzen: Im Paradies sein, jemanden unter die Erde 
bringen: jemandes Tod verschulden. 

Die 52 malige Gebräuche von deutschen Redensarten zeigen eindeutig, dass die Autorin Müller, 
obwohl sie aus Rumänien stammt und mit rumänischer Sprache aufwacht,  die deutsche Sprache 
genauso wie die Rumänische gut beherrscht.  

Wir haben auch einige Redensarten festgestellt, die lexikalischen und/oder verbalen 
Unterschiede zeigen; bzw. sie sind in deutscher Sprache vorhanden, werden aber mit einem anderen 
Wort oder Verb gebraucht. Im Folgenden geben wir für diesen Redensart-Gebrauch einige Beispiele: 

 Gänsehaut kriegen: bedeutet emporstehen. Im Deutschen wird dieses Idiom meistens mit 
dem Verb bekommen verwendet. Die Verwendung wie Gänsehaut kriegen ist deshalb im 
deutschen Sprachgebiet ungewöhnlich. Müller überträgt in diesem Idiom nur das Verb 
kriegen vom Rumänischen.  

 blass bleiben: bedeutet bleich, farblos bleiben. Dieses Idiom gibt es im deutschen 
Sprachraum. Die Verwendung des Idioms mit dem Begriff Blut ist aber ungewöhnlich, und 
das ist eine Übertragung aus einer anderen Kultur. 

 Gutes Essen macht Sorgen vergessen: Dieses Idiom befindet sich im Deutschen 
Sprachgebiet. Aber im Deutschen wird dieses Idiom meistens mit dem Verb lassen 
verwendet. Die Verwendung machen ist ungewöhnlich. Müller überträgt in diesem Idiom 
nur das Verb machen vom Rumänischen.  

 Ich reiße dir die Ohren aus dem Kopf: bedeutet zerstören durch verprügeln. Ähnliches 
Idiom gibt es im Deutschen; Ich reiße dir den Kopf ab. Oder Ich reiße dir noch die Ohren 
ab. Obwohl es im Deutschen ein ähnliches Idiom  gibt,  übertragt Müller dieses Idiom aus 
dem Rumänischen.  
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 in den Schlaf fallen: Es ist ein deutsches Idiom, das  aber meisten mit dem Verb geraten (in 
den Halbschlaf geraten) gebraucht wird.  

 die Sätze vom Gesicht reißen: Vom Gesicht verstehen, was jemand denkt. Im Deutschen 
gibt es kein solches Idiom. Aber die Verwendung wie vom Gesicht ablesen weist auf 
gleiche Bedeutung hin.  

 kein Gesicht haben: bedeutet gefühllos bleiben. Dieses Idiom befindet sich im Deutschen 
als kein Gesicht machen. Deshalb kann man sagen, dass das Verb haben aus dem 
Rumänischen transportiert ist. 

Im Werk Niederungen haben wir auch zwei Sprachverwendung festgestellt, die formal wie ein 
Idiom zu sehen sind. Die sind aber ungewöhnliche Sprachverwendung, die überwiegend in der Poesie 
verwendet werden (Siehe, Balcı, 2012): Die Nacht war am Frieren / Die Luft war heiß und leer.  

SCHLUSSFOLGERUNGEN 

Die vorliegende Arbeit, die sich thematisch auf die Verwendung von Redensarten und 
Sprichwörter im Werk Niederungen basiert, besteht aus sechs (6) Kapiteln. In der Arbeit wurden die 
Fragen behandelt: Welche sprachlichen Besonderheiten hat Herta Müller? In welchem Sinn und in 
welchem Maß verwendet Herta Müller in ihren Werken die Redensarten und Sprichwörter? Haben die 
von Herta Müller verwendeten Redensarten und Sprichwörter einen soziokulturellen Hintergrund? 
Welche? Spuren welcher Kultur sind in Müllers Redensarten und Sprichwörter zu stehen?       

Nach Analyse der gelisteten Redensarten sind wir zum folgenden Schluss gekommen: 

Herta Müller verwendet in ihren Werken eine hohe Zahl von Redensarten. Z.B. nur in ihrem 
kurzen Werk (135 Seite) Niederungen  verwendet sie 111 Redensarten. Diese hohe Verwendung von 
Redensarten bestimmt ihren eigenen Schreibstil.  

%53 der festgestellten Redensarten stammen aus der rumänischen Kultur und Sprache. Die 
Bedeutung dieser Redensarten ist meistens dem nicht rumänischen Leser deshalb völlig unklar, weil 
Müller sie aus Rumänischen ins Deutsche unmittelbar überträgt ist. Die Redensarten wie die Augen 
durch die Kehle steigen, die Blut aus Mundwinkeln auf die Schulter rennen, Grundwasser in den 
Gräbern sein, der Sommer ertrinken, Gesicht im Gesicht haben, in die Buchstaben kriechen, den ganzen 
Regen trinken, die Kerze zu Ende narren und die Beine wachsen mir aus dem Hals bilden Beispiele 
dafür.  

Einige Redensarten sind dagegen nur aus dem gesamten Kontext verstehbar. Beispiele dafür 
sind mit dem Salz fressen, der Hunger flatterte, viel nasses Gras im Hals haben, an den Fersen und an 
den Waden frieren, den Mund so voller Zunge haben etc. Diese Redensarten sind dem deutschen Leser 
nicht total fremd, sondern ihre Bedeutungen können aus dem Kontext vermuten.  

Eine andere Gruppe der Redensarten zeigen lexikalische und/oder verbale Unterschiede. Solche 
Redensarten sind in deutscher Sprache vorhanden, werden aber mit einem anderen Wort oder Verb zum 
Ausdruck gebraucht. Z.B. Gänsehaut kriegen wird im Deutschen meistens mit dem Verb bekommen 
verwendet. Aber die beiden Versionen spiegeln die gleiche Bedeutung. Ein anderer Beispiel dafür ist 
Gutes Essen macht Sorgen vergessen. Dieses Idiom wird im Deutschen Sprachgebiet meistens mit dem 
Verb lassen verwendet. Die Verwendung machen ist ungewöhnlich. Müller überträgt in diesem Idiom 
vom Rumänischen nur das Verb machen.  

Wir haben festgestellt, dass 52 Redensarten (%47) aus dem deutschen Sprachgebiet stammten 
und sich auf die deutsche Kultur und Sprache beruhten. Beispiele dafür sind viele Tote auf dem Gewissen 
haben, bis in die Knochen brennen, in den Schlaf schaukeln, ins Weinen kommen, die Zähne 
zusammenbeißen, von Angst verscheuchen, in Berührung kommen, jemandem das Messer an die Kehle 
setzen etc. 

Zusammenfassend lässt sich also sagen, dass Herta Müller in ihren Werken viele Redensarten 
gebraucht. Das zeigt eindeutig, dass sie in ihrer Literatur unter dem sozio-kulturellen Einfluss der 
rumänischen Kultur und Sprache bleibt. Es ist in ihren Werken, mit Hilfe der Verwendeten Redensarten, 
die unmenschlichen Bilder der Ceausescu-Zeit zu lesen.  
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 Article Info  Abstract 
  In the globalizing world foreign language learning is becoming more and more 

important. This case leads to new developments in language learning research. The 
purpose of this study is to depict whether the second language learning would occur 
better in the childhood or later. In other words to investigate the question of in which 
period of bilingualism it will be better. In order to answer this question, important 
sources in the linguistic field, related to the topic, were highlighted. The important 
researches and theories mentioned in the literature have been examined, evaluated, 
information about the first and second language learning has been given and the 
subject has been discussed from the scientific point of view. In this context, it has 
been understood that many reasons exist affecting the level of proficiency of pre- 
and post-12 year’s language learning (in mono-, bi-, tri-, quadra- or multi-, 
lingualism) such as age, brain function, individual differences, ambience 
differences; social, political, economic background and how to regard the language. 
The idea that bilingualism after the critical period (around the age of 12) could not 
be as that of the childhood has been gained weight, due to the system differences 
between two languages, especially the difficulties in intoning and pronouncing. 
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Makale Bilgisi  Öz 
  Globalleşen dünyada yabancı dil öğrenme gittikçe önem kazanmaktadır. Bu durum 

dil öğrenme araştırmalarında yeni gelişmelere neden olmaktadır. Bu çalışmanın 
amacı ikinci dili öğrenmenin çocuklukta mı yoksa sonrasında mı daha iyi olacağını 
ortaya koymaktır. Diğer bir değişle iki dilliliğin hangi dönemde olursa daha iyi 
olacağı sorusunu araştırmaktır. Bu soruya yanıt vermek için konuya ilişkin dil bilim 
çevresindeki önemli kaynaklar gözden geçirilmiştir. Literatürde bahsi geçen önemli 
araştırmalar ve teoriler taranmış, değerlendirilmiş, birinci dil ve ikinci dil 
öğrenimiyle ilgili bilgiler aktarılmış, konu bilimsel açıdan ele alınmıştır. Bu 
bağlamda, 12 yaş öncesi ve sonrası dil öğrenmenin (tek-, iki-, üç-,dört veya çok 
dillilikte) yeterlilik seviyesini etkileyen yaş, beyin işlevselliği, kişisel farklıklar, 
ortam farkı, sosyal, siyasal, ekonomik ve dile bakış acısı gibi birçok nedenin olduğu 
ortaya çıkmıştır. İki dil arasındaki sistem farkı; özellikle de tonlama ve telaffuz 
zorluklarından dolayı kritik dönem sonrası (12 yaş civarı) iki dilliliğin, çocukluk 
dönemi iki dillilik gibi olamayacağı görüşü ağırlık kazanmıştır.   
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Edinimi, İkinci Dil Edinimi, Dil 
Bilim, Dil Edinimi, İki Dillilik  

 
1. GİRİŞ 

Küreselleşen dünyada birden fazla dille büyüyen insanların sayısı az değildir (Barın, 2004: 20). 
Tek dilli (monolingual) insanların sayısı azalmakta, bundan dolayı çok dilli eğitim de gittikçe önem 
kazanmaktadır (Özgüzel, 2013: 144; Ünal&Özdemir, 2008: 14).  

Dil bilimcilerin bazıları çocuğun bir dil yetisiyle dünyaya geldiğini varsaymaktadır 
(Özbay&Barutçu, 2013; Çavuşoğlu, 2006: 39; Balcı, 2017:141). Çocuklar doğdukları ortamdaki dili 
edinmeye başlar. Chomsky’ye göre bu dil edinme aygıtı sayesinde olmaktadır. Çocuk ilk aylarda çok 
değişik sesleri çıkarır, o ortamdaki sesleri tekrar eder ve en sonunda o dili öğrenmeye başlar (Klann-
Delius, 1999). Fosilleşme teorisi (Bkz, Atlı, 2012:61 vd.) ise 12 yaştan sonra öğrenilen yabancı bir dilin 
bu dönemden önce öğrenilen bir dil gibi olamayacağını belirtmektedir. Bu dönemden sonra bir veya bir 
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kaç dil de öğrenilebilir ama yapılan araştırmaların çoğu öğrenenlerin çok azının ana dilli bir seviyeyi 
yakalayabileceklerini ortaya koymaktadır. Dolaysıyla çocuklukta bir dil veya bir kaç dilin 
öğrenilmesinin önemi ispatlanmış olmaktadır. Yine birçok araştırma iki dilli olmanın insanların sadece 
dış dünyayı daha iyi algıladıklarını değil aynı zamanda okuldaki başarılarını da olumlu yönde etkilediği 
bildirilmiştir.  

Yukarıda verdiğimiz bilgiler ışığında bu çalışmada öncelikli olarak alanla ilgili kuramsal bilgiler 
verilecek, sonra da dilbilimci Noam Chomsky bağlamında dil edinme aygıtı, evrensel dil bilgisi, 
çocuğun dili ve çocuğun dil özellikleri açıklanacaktır.  

2. KURAMSAL ÇERÇEVE 

Ünlü dilbilimci Chomsky çocukların beyinlerinde bir dil edinim aygıtı (LAD: Language 
Acquisition Device)  ile dünyaya geldiklerini varsaymaktadır (Bkz. Hurford, 1989; Briscoe, 2000). Bu 
aygıt sayesinde bütün çocukların otomatik olarak, yani kendiliğinden doğal süreç içinde dil öğrendiğini 
ifade etmektedir. Ona göre bu sadece insan türüne ait bir özelliktir. Daha sonra bu fikirlerini geliştirerek 
teorisini “Evrensel Dilbilgisi” (Universal Grammar) olarak adlandırmıştır. Bu bütün dillerde ortak olan 
içgüdüsel prensipler ve parametrelerin oluşturduğu bir sistemdir. “Evrensel Dilbilgisinin dayandığı 
temel ilke bütün dillerin şu veya bu şekilde ortak kurallara sahip olduğu ve bu ortak kurallar sayesinde 
insanların sistemli bir şekilde iletişim kurduklarıdır (Bkz. Age). 

Chomsky’e göre her çocuk bu aygıtla dünyaya gelir, çocuğa hiçbir dilbilgisi kuralı öğretilmeden 
bir dili en mükemmel şekilde öğrenir. 12 yaşından itibaren Evrensel Dilbilgisinin işlevini büyük ölçüde 
yitirdiği bugün birçok lengüist tarafından kabul görmektedir (Müldür, 2016). Hatta White (1989:2003) 
Evrensel Dilbilgisinin 12 yaşın altındaki çocuklar için tam devrede, 12 yaş ve üstündekiler için de az 
devrede ya da hiç devrede olmadığını ifade etmektedir. Bu bağlamda kritik dönem (sensitive period; 
hassa dönem) kavramını açıklamakta fayda vardır: Biyolojide özellikle de psikolengüistikte çocukların 
bir dili öğrenme yaşının 12 civarında olduğu bu yaşı geçen kişilerin, ikinci dil veya birinci dil olsun, dil 
edinme kapasitesini büyük ölçüde kaybettikleri ifade edilmektedir. Bu dönemden sonra öğrenilecek bir 
dilin veya bir kaç dilin bu dönemden önceki gibi olamayacaktır (Bkz. Demirezen, 2003:10; Tutaş, 
2000:370; Senemoğlu, 1989:22). Bunu destekleyen en önemli araştırma kimi çevrelerce vahşi çocuk 
olarak adlandırılan Genie adlı kızdır (Demirezen, 2003: 10vd). Bu kız ebeveynlerin izniyle insanların 
medeniyetlerinden uzak bir doğada sadece yemeğini vermek suretiyle büyütülür ve 13 yaş civarında 
tekrar ailesi tarafından geri getirilip yetiştirilirken dil eğitimi verilmeye başlanır. Verilen dil ana dilidir 
ama yaşı ilerlemeye başladığı için anadilini tam anlamıyla öğrenemez. Dilbilgisi bozuk ve kelime 
hazinesi ya anlaşılmaz ya da yetersizdir (age). Bu durum anadili bile olsa insanın 12 yaşına kadar dil 
öğrenebileceğini ortaya koymaktadır. Bundan dolayı ilk veya ikinci dil fark etmez, kritik dönem öncesi 
dil edinimi veya öğrenimine önem verilmelidir.  

3. ÇOCUĞUN DİLİ 

Çocuklar doğal bir süreç sonucunda ana dillerini yani birinci dillerini edinir. Doğuştan gelen dil 
yetisi ise ana dilin öğrenilmesi için tek başına başına yeterli değildir. Biyolojik bir eksikliği olmaması, 
kendisi için uygun bir dil ortamının olması, bu yetiği harekete geçirmek için başka insanlarla temasa 
geçmesi, yani bu dili kullanması gibi koşular çocuğun dil öğrenmesi için vazgeçilmezdir (Peçenek, 
2005: 91; Kara, 2004:293). Çocuk dili gayri resmi yollarla, yani doğal bir süreç sonucunda 
gerçekleşmektedir. Beyin olgunluğu, motor yetilerinin gelişmesi ve laterizasyon yani bir işlevin beynin 
uygun olan yerine yerleşmesi gibi özellikler çocuğun dil öğrenme şartlarından sayılmaktadır (Demirel, 
2012: 142).  

Yabancı dil çoğu zaman okul ortamlarında, bazen isteğe bağlı olarak başka yerlerde ve bilinçli 
bir şekilde öğrenilir. İlk dil ile ikinci dil arasındaki temel fark; ilk dil doğal yollarla edinilir, ikinci dil 
ise bilinçli bir şekilde öğrenilir. Edinmek kavramında başkasının yönlendirmesi olmadan, doğal ve ders 
ortamında olmayan edinim şekli tanımlanır. Öğrenmek kavramında ise birisinin yardımıyla, 
yönlendirilerek ve derste öğrenme anlamı vardır (Kara, 2004:294; Balcı, 2017: 135). Yabancı dil 
öğrenme çocuğun ilk dili öğrenmesinden daha kısa bir süreyi gerektirmektedir. Aynı şekilde yaş da 
önemli bir faktör haline gelmektedir.  

Çocukların dil öğrenimi yavaş ama sağlam, yetişkinlerin ise hızlı ama pürüzlü 
gerçekleşmektedir. Çocuk, dili daha çok anlamsal olarak alır ve anlama bağlı bir biçimde onu üretir. Bu, 
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onun dünyayı öğrenmedeki tek anahtarı olduğu için bütün ontolojik anlamlardan faydalandığını 
göstermektedir. Dilbilimde en çok araştırma yapılan alanlardan bir tanesi de bu alandır. Krashen (1982) 
tarafından yapılan araştırmada yetişkin dil öğrenenler çocuk dil öğrenenlerden daha önde olduklarını 
fakat uzun süreçlerde çocuk dil öğrenenler yetişkin dil öğrenenlerden daha yüksel bir başarıyı 
yakaladıklarını ifade etmektedir.  

İki dillilik ile ilgili gerçekleştirilen araştırmalar iki dilliğin üçüncü dilliliği engellemediğini 
bilakis üçüncü dilliliğe (trilingualism) yardımcı olduğu ortaya çıkmıştır (Novotyny, 2004: 148; Hahn 
und Schöler, 2013). Çünkü iki dilli çocuklar daha geniş bir dil bakışına sahiptir, zihinsel seviyesi, meta 
dil farkındalığı üst seviyelerdedir ve dış dünyayı daha iyi tanımaktadırlar (age). Cenoz (2003) üçüncü 
dili öğrenen iki dillilerin diğer öğrenenlerden daha çok dili karıştırmadıklarını, bir dili konuştuklarında 
bazen bildikleri diğer bir dilden kelime aldıklarını, bunun da bildikleri dilleri karıştırdıkları sonucunu 
çıkarmamak gerektiğini, konuşmayı sürdürmek için stratejileri gereği bildikleri diğer dillerden 
faydalandıklarını belirtmektedir. Bu da öğrenilmiş bir dilin sonradan öğrenilen diğer dilleri olumlu 
etkilediğini göstermektedir. Bu bağlamda dilin telaffuzu da (fonetik) önem kazanmaktadır. Baker’in 
(2005) belirtiği gibi çocuklar iki, üç ve hatta daha fazla dilin ayrı seslerini öğrenirler, diğer bir değişle 
telaffuzu hızlı ve mükemmel bir şekilde kaparlar. Oysa kritik dönemden sonra çocuklar çoğu zaman 
telaffuz güçlükleriyle mücadele ederler. Örneğin İngilizcede yuvarlatılan “r”, gırtlak sesi olan “th” ve 
burunsal (nasal) seslerin öğrenilip telaffuz edilmesi çok zor hatta imkânsızdır. Baker bu konudaki 
ifadelerini şöyle sürdürmektedir:  

 ...usually their pronunciation carries the ring of the first language. Compare mainland 
Europeans, Africans, Arabs and Asians who have learned to speak English fluently. 
Rarely do they pronounce English like a North American or British person. The sound 
and pronunciation of their first language effect the way the English intoned. Young 
children are more likely to pick up appropriate pronunciation of their two languages 
compared with those who learn a second language later  (Baker 2007: 32).  

Telaffuzları genellikle ilk dilin çınlama sesini andırır. İngilizceyi mükemmel öğrenen ve 
akışkan konuşan kıta Avrupalıları, Afrikalıları ve Asyalıları karşılaştırın. İngilizceyi bir 
Kuzey Amerikalı veya İngiliz insanı gibi telaffuz etmeleri çok enderdir. İlk dillerinin ses 
ve telaffuzu İngilizce tonlamalarının biçimini etkiliyor. Erken yaşındaki çocukların, ikinci 
dili sonradan öğrenenler karşılaştırıldığında, her iki dillerinin uygun telaffuzlarını 
yakalamaları çok olasıdır ((Baker 2007: 32. Çeviri yazarın kendisi).     

İnsanların (-)12’de iki dilliliği, (+)12’deki iki dillilikten daha yüksek, yeterlilik seviyesi 
bakımından, bir noktaya ulaştırma eğiliminde olduklarını, bunun sebebinin dil çıktısının (üretim) 
olduğunu ama (+)12’de öğrenilen iki dilliliğin potansiyel olarak gölgede bırakılmaması gerektiği 
söylenmektedir. Yazılı veya sözlü iki dillilikte öğrenme sürelerinin, motivasyonun ve çevrenin dil 
çıktısını etkileyen etkenler olduğu açıklanmaktadır (Marinova-Todd et al. 2000). 

Dilbilimcilerin çoğu çocukların iki dilli ya da çok dilli büyümelerinin okuldaki ya da hayattaki 
başarılarını olumsuz değil, tam tersine olumlu yönde etkilediği düşüncesini paylaşmaktadırlar. Ana 
dilini, iyi bir şekilde, başka bir değişle, sağlam öğrenmiş çocuklar, ikinci dil öğrenmelerine  (okulda da) 
büyük bir katkı sunduğu uzun yıllardan beri bilinmektedir (Cummins, 1979).  Hele hele bu ikinci dil, 
yabancı çocukların bulunduğu ülkelerde öğrenmek zorunda oldukları resmi dili/ikinci dili öğrenmek 
için hayati önem arz ederse o zaman birinci dil kendi dil topluluğunda (speech community) olmasa bile 
muazzam bir role sahip olmaktadır. Bu yüzden kritik döneme gelmeden ailelerin çocuklarını birden fazla 
dilde eğitmeleri çok faydalı olacağı yukarıdaki bilgiler ışığında görülmektedir. Dil bilimindeki nativist 
(zihinsel) yaklaşımın en önemli dayanağı çocuklarda kritik dönemden önce beyinlerinin büyük oranda 
olgunlaştığı, bu nedenle kritik dönemden sonra öğrenilecek bir dilin ana dil gibi olamayacağı gerçeğidir 
(Demirözen, 2003: 16). Kısacası 0-12 yaş aralığı, çocuklar için dil eğitimi açısından altın yıllar 
değerinde sayılmaktadır.  

4. HER DİLİN ZORLUĞU AYNI DEĞİLDİR 

Lengüistik olarak bütün diller belli bir sisteme sahiptirler. İnsanlar da bu dil sistemi sayesinde 
iletişim kurup anlaşabilmektedirler. Fakat her dilin sistematiği aynı değildir. Dillerin farklı sistematik 
yapılara sahip olması, o dillerin öğrenilmesi basit veya zor olma özelliğini etkilemektedir. Almanca 
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yaygın bir fikre göre de Fransızcadan 2-3 kat, İngilizceden 4-5 kat daha karmaşık ve ifade çeşitliliği çok 
daha fazla olan bir dildir. (König, 1991: 306). Aşağıdaki cümleler buna bir örnektir:  

Türkçe: 

Kitap iyi satıldı. (Hangi geçmiş zamanda olduğu önemli değil; diğer zamanlarda da öyledir) 

İngilizce: 

The book was sold well. (Hangi geçmiş zamanda olduğu önemli değil; diğer zamanlarda da 
öyledir) 

Almanca: 

a) Das Buch wurde gut verkauft (Hangi geçmiş zamanda olduğu önemli değil; diğer zamanlarda 
da öyledir) 

b) Man hat das Buch gut verkauft (Adam kitabı sattı; çeviri Türkçeye uymuyor)  

c) Das Buch hat sich gut verkaut (Kitap kendini sattı; çevirince saçma bir şey oluyor ama 
filozofik bir anlam içerdiği söylenebilir)  

d) Das Buch liess sich gut vekaufen (Kitap kendini iyi sattırdı; Türkçeye uymuyor) 

Görüldüğü gibi edilgen bir cümle Türkçe ve İngilizcede bir karşılığı varken Almancada dört 
tane karşılığı vardır. Sadece (a) cümlesinde edilgenlik yapı olarak vardır. Diğer üç şıkta değişik 
şekillerde edilgenlik anlamanı kazandırılmıştır. Sözgelimi Almancanın (b) örneğinde edilgenlik adam 
ile (insan anlamında) karşılanırken (c) örneğinde dönüşlük (refleksif) ile karşılanmıştır; (d) cümlesinde 
de ettirgen anlamlıdır ve diğer iki dile uymayan bir yapıdadır; (d) seçeneğinde ise hem ettirgen (Lassen: 
bırakmak ama ettirmek anlamındadır) hem de dönüşlük vardır. Buna benzer dil bilgisel kategoriler 
Almancada çok çeşitlidir. Sözcük bazında örnek vermek gerekirse: Türkçedeki yer kelimesinin 
Almancada 3 tane karşılığı vardır, kullanımları farklıdır (die Stelle, der Platz, der Ort).  Bilgi kelimesinin 
Almancada 4 tane karşılığı vardır, kullanım yerleri farklıdır (Das Wissen, die Kentnisse, die 
Information, die Datei). Durum kelimesinin Almancada 4 tane karşılığı vardır ve kullanım yerleri 
farklıdır (Die Lage, die Situation, der Zustand, die Positon). 

Bu bağlamda bir şeyin daha belirtilmesi gerekmektedir: Humbolt (1986) dilin dünyaya bakış 
açısını etkilediğini ifade etmektedir. Aynı şekilde Sapir Whorf da adını taşıyan hipotezle dilin düşünce 
üzerinde büyük bir etkisinin olduğunu ifade etmektedir (Kay&Kempton, 1984: 65; Penn, 2014). Bu 
hipoteze göre dildeki kavramların çokluğu, ifadenin çokluğu ve çeşitliliği düşünmeyi ve dünyayı 
algılamayı determine (belirler) etkiler. Whorf bu durumu Dilbilimsel İzafiyet Prensibi (Lingistic 
relativity principle) olarak adlandırmaktadır. Bu da şu demektir: Tıpkı zaman gibi mekân ve kütle 
(Einstein’e göre) sadece söz konusu olan sistemin ve onun hızına bağlantılı bir şekilde determine 
edilebilmektedir. Böylece insan bilgisi de sadece doğal bir dilin anlamsal ve yapısal olanaklarına bağlı 
bir şekilde gerçekleşmektedir (age).  

Dili iki farklı kod olarak adlandıracak olursak, ilk kod insanın ailesiyle, arkadaşıyla, sokaktaki 
insanlarla konuştuğu kod, ikinci kod da insanın okulda, kitle iletişim araçlarında ya da bilimsel dünyada 
kullandığı kod olmaktadır. Aşağı yukarı ilk kod 0-12 yaşa denk gelmektedir; ikinci kod 12 yaş ve üstüne, 
yani orta öğretim çağına denk gelmektedir. Bu iki kodun kelime dağarcıkları ve tümce yapıları çok 
farklıdır. Çocuğun12 yaşından önce bir kodu iki dilde inşa ettiğini, daha sonraki yaşında, bir kodu iki 
ya da daha fazla dilde inşa ettiğini varsayarsak, o zaman, bu çocuğun daha güçlü bir ifadeye sahip 
olacağını, dolaysıyla daha geniş bir kelime dağarcığına sahip olacağını ve tümce yapısının daha iyi 
olacağını söylemek yanlış olmaz.  

   5. TARTIŞMA VE SONUÇ 

12 yaşından sonra yabancı dil öğrenilebilmektedir, fakat bu öğrenme dört temel becerinin 
kusursuz bir şekilde kullanımı olarak ortaya çıkmamaktadır. Selinker (1975) de fosilleşme olarak 
adlandırdığı dil öğrenim kuramında bunu ifade etmektedir.  

Kritik dönem öncesi iki dilli yetişen bir çocuğun çeviri gücü, bilişsel kapasitesi, beynindeki 
aydınlık noktaları (fMR filmleri çektirilerek kanıtlanabilmektedir), tonlama ve telaffuzu kritik dönem 
sonrasında iki dille yetişen çocuklardan daha iyi olabilmektedir. Bu (+)12’de iki dilli olunamaz anlamına 
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gelmemektedir, elbette olunur, fakat kritik dönem sonrası öğrenilen veya edinilen dillere hâkimiyet 
kritik dönem öncesi dil becerisi kadar başarılı olamamaktadır.  

Kritik dönem sonrası iki dillik yukarıda anlatıldığı gibi çok başarılı olmasa da, tam oturmamış 
bir iki dillilik hiç dil bilmemekten iyidir. Ayrıca pasif durumda veya sönük olan bir iki dilli durum 
sonradan aktifleşebilmektedir.  

Dilbilimciler çocukluktaki dil öğrenimin, yani bir dili doğal yollarla öğrenmeyi dil edinimi, 
öğretmen aracılığıyla, çeşitli metotlarla sistematik bir şekilde öğrenmeyi de dil öğrenimi olarak 
adlandırmaktadır. Fakat dil edinimi ile öğrenimi farklı araç ve atmosferlerde (Krashen, 1982)ortaya 
çıktığından dolayı eşit kavramlar değildir.  

 (+)12’de iki dilliği etkileyen sosyal, psikolojik, eğitimsel, çevre gibi birçok faktör vardır. 
Bunlar dil öğrenmesini yükselten veya sınırlayan faktörler olabilmektedir. Ama potansiyel olarak, dil 
öğrenme süreci devam ettiğinden (+)12’de iki dillilik kazanılabilmektedir. Ama (-)12dteki gibi 
kullanımda başka bir değişle dil çıktısında daha az pürüz olabileceğini bunun daha avantajlı 
olabileceğini hesaba katmak gerekmektedir.  

   Çoğunlukla belirtildiği gibi çocukların iki dilli ya da çok dilli büyümeleri sırasında dil 
karışımı, ifade güçlülüğü, yanlış dil üretimi gibi dil sorunlarının ortaya çıkması gayet normaldir; zaten 
bu geçici bir süreçtir, çocuklar bir süre sonra bu problemleri aşabilmektedirler.  
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1. EINLEITUNG 

Wenn wir nicht an das glauben, was wir schreiben, dürfen wir nicht die Glaubwürdigkeit des 
Lesers erwarten, dessen gehegte Erwartungen wir erfüllen möchten. Und da die Inauthenzität und die 
Selbsttäuschung eine Uneinigkeit mit sich herbeiführt, ist auch das Geschriebene reine Makulatur 
akademischer Existenz. Ein geistig zu Schaden gekommenes Material, das sich durch die 
Inhaltslosigkeit keiner Wertschätzung erfreuen kann. Mit diesen einführenden Worten möchten wir Sie 
provozieren und hiermit jene Gedanken niederschreiben, die uns Tag für Tag zerreißen und auf deren 
Authenzität wir beharren. Unkonventionelle Worte im falschen Format. Ist die Philosophie denn nicht 
auch eine solche Lehre? Antworten auf Fragen zu finden, die meist nicht gefunden werden. Die Frage 
nach dem Sinn und Zweck des Lebens und vieler weiterer Themen mit der Literatur zu kombinieren, ist 
wahrlich eine passende Mischung. Vor allem wenn wir den Menschen im Zentrum unserer Fragestellung 
setzen. Wir haben festgestellt, dass der Existenzialismus, der sich mit dem Dasein des Menschen und 
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seiner Freiheit beschäftigt, Anknüpfungspunkte mit dem interdisziplinären, interkulturellen und 
intermedialen Wesen der Komparatistik1  aufweist, mit deren Einsatz wir anhand unserer ausgewählten 
Materialien, die aus 2 Filmen, einem Roman und einem Zeitungsartikel bestehen, die Existenzfrage 
mittels des leidenden Kindes auf intermedialer Basis darzustellen. Heidegger, der die neuzeitliche 
Wissenschaft als ,,die Theorie des Wirklichen“2  begriff, Goethe, der von der ,,Weltliteratur“3  sprach, 
Betz, der die vergleichende Literaturwissenschaft als ,,ein Baustein am Zukunftsgebäude des 
Weltfriedens“4  erachtete, Sartre, der die Menschen zur ,,Freiheit“5  verurteilte und zuletzt Camus, der 
über die ,,Absurdität“6  des Lebens schrieb sind in facto Figuren, die zusammenballend die Grenzen des 
Denkens für viele sprengen können, die wir als eine übersteigerte Form geistiger Erkenntnis definieren 
wollen, die nach kantscher Formulierung eine ,,Transzendenz“7  (Wissen jenseits der Erfahrung) 
abverlangt, zeigt gleichzeitig die Brisanz, Aktualität und das Gewicht unserer Recherche. Wir 
kennzeichnen diese Art Koryphäen als Überdenker, Individuen, die ihrer Zeit voraus waren. 

Wir möchten die Existenzfrage stellen, wessen Schuld es ist, dass ein Kind leidet, in einer 
Schöpfung, die als Perfektion erachtet wird. Unsere Untersuchung basiert auf den Begriffen ,,Ethik“ 
und ,,Mitleidsgefühl“ des Menschen und seine Beziehung zu Gott (Religion, Metaphysik) im Rahmen 
des Kindmotivs. Wie auch schon vorher betont, werden wir diese Abhandlung zum einen intermedial, 
mit Filmen und Texten recherchieren und zum anderen und hier ist unser Hauptanliegen, den Fokus auf 
das Werk von dem französischen Schriftsteller Albert Camus (1913-1960) ,,Die Pest“ (1947) legen. Was 
den philosophischen Aspekt betrifft, so besteht unser Bestreben nicht darin, sich in innerdisziplinären 
Fragestellungen zu vertiefen, die onthologische bzw. phänomenologische Thematik zu ergründen, 
sondern eher auf den Schwerpunkt des Sujets Humanum zu legen, das seinen Lichtschein auf die 
variierende Erscheinung des Kindmotivs als ,,Tötungsdelikt“ richtet. Dieses Motiv tritt sowohl im 
Medium Film, als auch in Literatur auf. Dabei konkretisiert sich das Thema auf das Verhalten und Moral 
des Menschen, seine Gefühle, der Ausgang seiner Entscheidungen und die Folge dieser zu sich selbst. 
Das menschliche Leben und seine Reflexion zur Umwelt, die prekären Lagen, in die es sich durch 
eigenes Tun oder durch Koinzidenzen bringt, haben fast immer die Aufmerksamkeit der Wissenschaftler 
auf sich gezogen und werden stets Forschungsthemen zukünftiger empirischer Arbeiten sein. 

2. KONSTRUKTIVE ZUSAMMENFÜHRUNG 

Eine philosophische Strömung, die das menschliche Handeln in den Vordergrund setzt, mit 
einem kosmopolitischen Literaturverständnis zu verbinden, kann als ein fruchtbares Konzept erachtet 
werden, um interdisziplinäre Fragestellungen aus einer alternativen Perspektive zu durchleuchten und 
diese insbesondere dem Publikum zu präsentieren, die sich für Literatur und Philosophie interessieren. 

Der Existenzialismus (lat. Existenzia – Dasein) ist eine philosophische Denkrichtung, die meist 
auf den dänischen Philosophen Søren Kierkegaard (1813-1855) zurückgeführt wird und versucht auf 
existenzielle Fragen wie das Wesen des Menschen, den Sinn seines Daseins und seine Berufung auf 
dieser Welt Antworten zu finden. Die Weiterführung des Seinsfrage-Denkens und dem Sinn des 
Menschen insbesondere als Alternative zur religiösen Ausführung kann in der ersten Hälfte des 20. 
Jahrhunderts in Frankreich beobachtet werden. Jean-Paul Sartre8  (1905-1980), Albert Camus9  (1913-
1960), Simone de Beauvoir10  (1908-1986) und Maurice Merleau-Ponty11  (1908-1961) sind wichtige 

                                                        
1 Im Bereich der Komparatistik wurden viele Forschungen durchgeführt, sowohl was ihr Ausgangspunkt und Genese, als auch 

ihre Ziele und Methodik betrifft. Es wurden auch weitere Entwicklungen und Ansatzweisen für das Fach ermittelt und diese 
durch seinen kosmopolitischen Charakter und der sich immer weiter digitalisierenden Welt als eine notwendige Neuerung in 
diesem Bereich erachtet und als Recherchegegenstand bestätigt. Hier einige Arbeiten in diesem Feld: Hugo Dyserinck – 
Komparatistik. Eine Einführung (1977), Angelika Corbineau-Hoffmann – Einführung in die Komparatistik (2000), Ernst 
Grabovszki – Vergleichende Literaturwissenschaft für Einsteiger (2011), Peter V. Zima – Komparatistische Perspektiven 
(2011) und Evi Zemanek & Alexander Nebrig – Komparatistik (2012). 

2 Appelhans, 2002: 143 
3 Birus, 1995: 5 
4 Nayhauss, 2004: 78 
5 Schönherr-Mann, 2005: 78 
6 Fleischer, 1998: 9 
7 Höffe, 2007: 68 
8 Das Sein und das Nichts (1943), Der Existentialismus ist ein Humanismus (1946) 
9 Der Mythos des Sisyphos (1942), Der Fremde (1942), Die Pest (1947) 
10 Sie kam und blieb (1943) 
11 Phänomenologie der Wahrnehmung (1945) 
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Vertreter dieser Strömung. In Deutschland werden Martin Heidegger12  (1889-1976) und Karl Jaspers13  
(1883-1969) zu den Existenzialisten gezählt. Die Themen ihrer Publikationen sind im Allgemeinen die 
Freiheit, das Absurde, die Angst, der Tod, die Fremdheit und das Handeln des Menschen. 

Gehen wir auf den Existenzpunkt des Menschen zurück, also somit auf seine Geburt, wo er in 
die beschwerliche Umwelt ausgeworfen wird und sich öfters im Lebenszirkel die Fragen stellt, was er 
auf dieser Welt tun soll und worin seine Lebensmotivation liegt, da er den erbarmungslosen 
Naturgesetzen und öfters der kulturellen und sozialen Gewalt unterstellt ist. Er versucht sich in ihnen zu 
orientieren, sie zu verstehen und im allerschlimmsten Fall ja sogar zu überleben. Hier können die 
Lebenssituationen  finanziell und psychologisch variieren. Doch der Mensch zeigt in seiner Struktur in 
irgendeinem Punkt die Gefühlsausdrücke, die sich sowohl positiv, als auch negativ in bestimmten 
Situationen ausdrücken können. Hierbei können zum einen physiologische, zum anderen 
psychologische Defekte beobachtet werden. Diese Schwierigkeiten machen auch beim Lebensstandard 
und -status des Menschen keinen Unterschied. Auf diese praktischen und lebensnahen Fragestellungen 
fokussiert sich der Existenzialismus. Und dies macht ihn für den modernen Menschen reizend. Denn er 
ist nicht dogmatisch und verharrt nicht auf strikten Konventionen wie die Religionen. Der 
Existenzialismus stellt allerlei Fragen, versucht den Menschen aus der Zwickmühle seines Schicksals 
einen Weg zu zeigen und hinterfragt vor allem die als selbstverständlich erachteten Aspekte des Lebens. 
Richten wir unser Blick auf die komparatistische Disziplin, die sich der vergleichenden Methode 
bedient, so sehen wir, dass sie auch ungewöhnliche Gegenüberstellungen vollführt, supranationale 
Literaturuntersuchungen durchführt und dem kulturellen Schaffen jeder Nation und Ethnie dieser Welt 
eine Stelle bzw. Relevanz zuspricht. Die Zielsetzungen beider Perspektiven sind unseres Erachtens 
kompatibel. Da das selbe Motiv (Kindermotiv) bearbeitet wird, wird der intermediale Vergleich der 
Literatur mit den originellen, philosophischen Ansatzweisen des Existenzialismus zusammengebracht, 
um sowohl authentische, als auch umfangreiche Forschungsergebnisse zu liefern. 

3. KINDERMOTIVE  

3.1. Kinder als Himmelwesen und Motiv der Unschuld 

Kinder sind meist die Freudequelle einer Familie. Trotz ihrer gemeinhin unsinnigen Verhalten 
lieben wir sie, spielen mit ihnen, opfern Zeit und Energie für ihre gesunde Entwicklung. Wir tragen die 
Verantwortung für sie, versuchen sie vor jeglichen Gefahren, selbst mit dem Einsatz des eigenen Lebens, 
zu schützen. Neben der Erziehung, assoziieren Kinder in der bildenden Kunst, Religion und Literatur 
vorwiegend das Motiv wie der Unschuld, Reinheit, Niedlichkeit, Schutzlosigkeit und 
Unzurechnungsfähigkeit.  

Wir neigen uns auf ein wohlbekanntes Kunstwerk ,,Die Sixtinische Madonna“ (Bild 1) vom 
italienischen Maler Raffaelo Sanzio Urbino (1483-1520) aus dem Jahre 1512. Vor allem schenken die 
Rezipienten den ganz unten in der Mitte befindenden zwei Putten (nackte Kleinkinder in Engelsgestalt), 
die auch als ,,Raffaels Engel“ (Bild 2) bezeichnet werden, viel Aufmerksamkeit. 

 
                                    (Bild 1)                                                          (Bild 2) 

                                                        
12 Sein und Zeit (1927) 
13 Existenzphilosophie (1937) 
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Nicht nur in der Renaissance, sondern auch heute wird das Motiv des Engels als lebhaftes, 
wohlgenährtes Kind wiedergegeben, das in Kunst und Literatur seinen festen Platz hat.  

Fernerhin sieht man Kinder in Filmszenen, die bei den Zuschauern Heiterkeit, aber auch Trauer 
und Trübsinn auslösen können, was den letzteren durch den Bezug zu unserem Thema eine größere 
Bedeutung zukommt.  

3.2. Leid und Vergebung 

Im Film ,,Brügge sehen…und sterben?“ (2008) vom Regisseur Martin McDonagh warten in 
Brügge (Stadt in Belgien) zwei Auftragskiller Ray (Colin Farrell) und Ken (Brendan Gleeson) auf eine 
Nachricht von ihrem Boss für eine nächste Mission. Im Verlauf des Films stellt sich durch die 
Anordnung ihres Bosses heraus, dass Ken den etwas unerfahrenen Ray, seinen Partner umbringen soll, 
da dieser zuvor bei einem anderen eskalierten Dienst einen kleinen Jungen getötet hat und nach den 
Überzeugungen ihres Führers ein Moral-Kodex gebrochen hat, das unverzeilich ist und Ray deshalb 
beseitigt werden muss. 

 
Nach einem langen ringen mit sich selbst, entschließt sich Ken die von oben erteilte Anordnung 

zu befolgen und nähert sich in der Szene im Park an Ray, der allein auf einer Bank sitzend, von den 
inneren Gewissensbissen geplagt, einen Revolver aus seiner Jackentasche herausholt und sie an seine 
Schläfe drückt. Ken erlebt das Szenarium mit und ist auch kurz davor seine geladene Pistole zu feuern 
und stürzt sich dann doch mit einem ruckartigen Reflex auf Ray und verhindert so den Suizid.  

 

 

 

 

 

 
 

 

Der entschlossene Profikiller Ken, der eindeutig jegliche Gefühle für seinen Partner unterdrückt 
und ihn ernsthaft erschießen will, unterbindet den Selbstmord seines potenziellen Opfers und nimmt 
ihm die Waffe aus der Hand. Ken kann den am emotinalen Abgrund stehenden Ray nicht töten. Er fühlt 
mit seinem Partner, mit seinem Opfer. Er kann ihm nicht den finalen Stoß versetzen.  

Nach der Sozialpsychologin G. Steins wird Mitgefühl ,,als eine emotionale Reaktion definiert, 
die aus dem Erkennen des emotionalen Zustandes einer Zielperson resultiert, aber Kummer beinhaltet“ 
(Steins, 2009: 724). Und Kummer wird beschrieben als ,,eine selbstzentrierte aversive affektive 
Reaktion auf das Erkennen einer Emotion einer Zielperson“ (ebd.). 

Ken hätte einfach nur zusehen sollen und sein Auftrag wäre von alleine erledigt gewesen. Sein 
Opfer hätte sich selbst umgebracht, ohne Kens Zutun. Doch Ken kannte Ray und hatte Kenntnis vo 
seinem emotionalen Zustand. Er wusste warum Ray Selbstmord begehen wollte, und gerade aus diesem 

Die Szene beginnt im Beichtraum 
einer Kirche, wo Ray auf einen 
Priester schießt, der gerade noch die 
Kraft hat aus der Kabine 
rauszulaufen. Beide bemerken aber, 
das bei den abgefeuerten Schüssen 
ein auf die Beichte wartendes Kind 
am Kopf getroffen wurde. Der kleine 
Junge stirbt an Ort und Stelle.  
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Grund wurde Ray zur Persona non grata erklärt. Das intuitive Handeln Kens überstieg die des kalten 
Kalküls, sodass Ken als Resultat Ray vor sich selbst und vor seinem skrupellosen Boss rettet. 

3.3. Empathie und Mitgefühl 

Ein ähnliches Drama spielt sich im Film ,,Lucky Number Slevin“ (2006) vom Regisseur Paul 
McGuigan ab. Der Film handelt von einem Bandenkrieg, der von den Kontrahenten und gleichzeitig 
Anführern Der Boss (Morgan Freeman) und Der Rabbi (Ben Kingsley) geführt wird und in diesen 
blutigen und perfiden Konflikt schicksalhafterweise durch eine Pferderennen-Wette eine Familie 
involviert und bis auf das Einzelkind hingerichtet wird. Beide Elternteile werden auf grausame Weise 
ermordet. Nur die Tötung des übriggebliebenen kleinen Jungen von 10 Jahren will niemand ausführen. 
Deshalb wird speziell für diese Aufgabe der erfahrene Auftragsmörder Mr. Goodkat (Bruce Willis) 
angeheuert, um den entwürdigenden Job zu erledigen. Mr. Goodkat visiert zwar an, doch bringt es nicht 
übers Herz abzudrücken. 

 

Warum zögert er? Er besprach und akzeptierte zuvor diesen Auftrag, wurde auch gemäß dafür 
entlohnt, kann aber den Jungen nicht töten. Was hält ihn davon ab? Mr. Goodkat befindet sich genau in 
der Situation, in der auch Ken sich befunden hat. Es ist das plötzliche Urgefühl des Menschen, das 
intuitiv aus dem Bauch heraus erscheint, der kalkulierten Intention einen Strich durch die Rechnung 
zieht und bei vielen Sozialpsychologen und Neurologen stets Fragen bezüglich dessen Ursprung und 
Entwicklung aufwirft. Ist der Mensch tatsächlich mit dem Guten veranlagt? Wenn ja, woher kommt all 
der Mord und Totschlag, Vergewaltigung und Diebstahl? Wenn nein, warum stürzt die Welt nicht ins 
Chaos? Es ist definitiv klar, das Ken und Mr. Goodkat das Richtige getan haben. Das macht aber ihre 
Taten in der Vergangenheit nicht weg. Sie bleiben Mörder, dürfen aber nicht verteufelt werden. Sie 
müssen im Endeffekt für ihre Taten gerade stehen. Ob die irdischen Gesetze sie gerade stellen kann, ist 
fragwürdig. Aber eins ist klar: Das innere Gesetz muss im Einklang mit den Taten stehen. Ansonsten 
führt das zu einer Spaltung der Persönlichkeit, die die Fortsetzung des Lebens schwierig macht.  

 

 

3.4. Schmerz und Erbarmungslosigkeit 

Neben den zwei Filmszenen möchten wir noch eine reelle Situation als Beispiel anführen, das 
die wahre Begebenheit neben den fiktiven Leidbildern die groteske Wirklichkeit reflektiert, die jeden 
Betrachter affektiv treffen und zum Nachdenken anregen soll. 
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Dies ist das Bild eines 13-jährigen Mädchens namens Omayra Sánchez, dessen Körper durch 

eine Naturkatastrophe tief im Schutt und Schlamm festklemmte und nach einer 60 stündigen Pein ums 
Leben kam. Der vor 35 Jahren in Kolumbien aktiv gewordene Vulkan ,,Nevado del Ruiz“ riss durch die 
Eruption und Schlammlawine die Stadt Armero mit sich und besiegelte auch das Schicksal der kleinen 
Omeira, die im Sumpf vor der Weltöffentlichkeit ihr Leben ließ (Panoussian, 2015, Correspondent). 
Man kann den reglosen, erschöpften Körper sehen, die schlaffe Hand, die nach oben gehalten wird. Das 
Mädchen ist ausgepowert und kippt mit dem Kopf zur Seite. Die kleine Omayra ist bewusstlos. Niemand 
um sie herum kann ihr helfen. Sie können nur zusehen, wie das Kind qualvoll den Tod findet. Eine 
tragische Szene, in der kein Schuldiger aufzufinden ist und keine Erklärung abgegeben werden kann. 
Warum musste das Kind sterben? Eine Frage, die wir gleichermaßen versuchen werden anhand des 
Romans vom französischen Schriftsteller Albert Camus zu beantworten. 

4. DIE PEST 
Der Roman ,,Die Pest“ (Orig. La Peste), der vom französischen Philosophen Albert Camus 

(1913-1960) verfasst und im Jahre 1947 veröffentlicht wurde, handelt von einer Infektionskrankheit 
schwer gezeichneten Hafenstadt in den 1940er Jahren, wo sich die Bewohner durch die steigende 
Todeswelle, die Ausbreitung der Epidemie und wegen der Ansteckungsgefahr von der örtlichen Behörde 
angeordneten Quarantäne, die sie von der Außenwelt isoliert und ihrem Schicksal überlässt, ihr Leben 
in Angst und Verzweiflung fortsetzen versuchen. Die Hauptfigur ist der Arzt Dr. Bernard Rieux, der in 
der Stadt Oran Krankenvisitationen durchführt und dabei seine Beobachtungen über die Entwicklung 
der Krankheit in den Straßen und Viertel schildert. Nachdem die Tiere nach und nach durch die Seuche 
sterben, erst die Ratten, dann Hunde und Katzen, und die Symptome der Pest bei den ersten Einwohnern 
sichtbar, erste Todesfälle registriert und in Radiosendern annonciert werden, nimmt die Stadt die 
Situation wie gelähmt auf, gerät allmählich in Aufruhr. Auf der einen Seite versuchen einige aus der 
Stadt auf illegalem Weg zu fliehen, haben Angst sich anzustecken und als nächste anonyme Zahl im 
Rundfunk zu enden, und auf der anderen Seite bilden sich Hilfsgruppen für die Ermittlung und Transport 
der Kranken, Bestattung der Toten, Bildung von Sanitätsplätzen und Quarantänezelten sowie die 
Erforschung eines Serums gegen die Pest. Doch die eigentliche Hürde, mit dem die Oraner konfrontiert 
sind ist die psychische Last, die sie in ein Zustand des permanenten Ohnmachts verleitet. Die 
Hilflosigkeit und die ständige Todesangst der Menschen verschlimmern noch die prekäre Lage. Und wo 
die Verzweiflung in der tiefsten Ebene der Stadt sich einzunisten sucht, zieht sich die Pest nach und 
nach zurück. Die Zahl der Infizierten und Toten sinken ohne menschliches Zutun. Die Stadt kehrt wieder 
schrittweise in ihre Normalität zurück. Die Straßen füllen sich wieder mit Leben. Jubel, Feier und die 
Alltäglichkeit hallen in den Alleen von Oran. Was zurückblickend übrig bleibt ist die schmerzhafte 
Erinnerung an die dem ,,Schwarzen Tod“ gefallenen Bekannte, Geliebte, Verwandte und Freunde und 
an das Gefühl des Ohnmachts und des Ausgeliefertseins, das nur noch wie ein Echo aus der Ferne 
widerhallt. 

Camusʼ Roman ,,Die Pest“ wird oft mit der Belagerung Frankreichs durch die 
Nationalsozialisten in Verbindung gebracht, in dem Allegorien zu finden sind, die jeweils ein Bild der 
Okkupation darstellen. Die Pest würde demnach mit der Wehrmacht gleichgestellt, die Frankreich 
überfällt und die Einwohner in den Jahren 1940-1944 in einen Zustand kollektiver Ohnmacht und 
völliger Hilflosigkeit versetzt. Und Dr. Bernard Rieux, der Protagonist des Romans assoziiere einen 
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Résistance-Kämpfer14 der sich gegen die Krankheit auflehnt, dem Tod trotzt, dessen Wille und 
Tatendrang bis zum Ende beständig bleibt. 

Eine derartige Analogie zu ziehen wird unseres Erachtens der zentralen Thematik, der Frage 
nach der Rolle der Religion im kollektiven Ohnmachtszustand, der Grundreflexion über den Tod und 
das Leid im Leben des Menschen nicht gerecht, das Camus mit seinen philosophischen Grundgedanken 
ausarbeitete. Diese kann man zudem in seinen Tagebucheinträgen lesen. 

Ich will mit der Pest das Ersticken ausdrücken, an dem wir alle gelitten haben, und die 
Atmosphäre der Bedrohung und des Verbanntseins, in der wir gelebt haben. Ich will 
zugleich diese Deutung auf das Dasein überhaupt ausdehnen. Die Pest wird das Bild jener 
Menschen wiedergeben, denen in diesem Krieg das Nachdenken zufiel, das Schweigen – 
und auch das seelische Leiden (Camus 1997, zitiert nach Strübe, kritisch-lesen.de). 

Für uns spielen der Gegensatz der Figuren Dr. Rieux und Pater Paneloux, Rieuxʼ unerbittlicher 
Kampf gegen die übermächtige Seuche, die zwei Predigten Panelouxʼ und vor allem die tagelangen 
Leiden eines kleinen Jungen, dessen Name nicht genannt wird15, der von der Pest angefallen wurde, eine 
grundsätzliche Rolle im Werk. 

Pater Paneloux, der in seiner ersten Predigt die Strafe Gottes zum Ausdruck bringt, das Gott den 
Sündern und Ungläubigen, wie auch zuvor in der Vergangenheit, durch die Pest eine Nachricht schickt, 
sie damit ermahnt: ,,Meine Brüder, ihr seid im Unglück, meine Brüder, ihr habt es verdient“ (Camus, 
2012: 79) und ,,Seit allem Anfang der Geschichte wirft die Geißel Gottes die Hochmütigen und die 
Verblendeten zu seinen Füßen nieder. Bedenkt das und fallt auf die Knie“ (ebd., 80), spricht er in der 
zweiten Predigt, nach seiner Anwesenheit im Krankenhaus, wo er Minute für Minute Zeuge wird wie 
durch die Infektion ein kleines Kind gemartert wird, dass in manchen Bedingungen die Wege und 
Entscheidungen Gottes nicht ergründet werden können. …es gebe Dinge, die man im Angesicht Gottes 
erklären könne, und andere, die unerklärlich blieben“ (ebd., 186). Dabei stellt er die Figur des Don 
Juan16 dem eines kleinen Kindes gegenüber: 

So gab es zum Beispiel das scheinbar notwendige und das scheinbar unnütze Übel. Es 
gab den in die Hölle gestürzten Don Juan und den Tod eines Kindes. Denn während es 
gerecht ist, daß der Wüstling niedergeschmettert wird, versteht man das Leiden des 
Kindes nicht. Und es gab in Wahrheit nichts Wichtigeres auf Erden als das Leiden eines 
Kindes und das Grauen, das dies Leiden mit sich bringt, und die Gründe, die man dafür 
finden muß (Camus, 2012: 186). 

Rieux, der sich Panelouxʼ Predigt anhört, versucht die Kompensationslogik des Christentums 
bezüglich des erlittenen Schmerzes und der jenseitigen Belohnung herauszufinden. 

Es wäre für ihn ein leichtes gewesen, zu sagen, daß die Ewigkeit himmlicher Freuden, 
die das Kind erwartete, sein Leiden aufwiegen konnte; aber in Wahrheit wußte er nichts 
darüber. Denn wer konnte schon behaupten, daß eine ewig dauernde Freude einen 
Augenblick menschlichen Schmerzes aufwog (Camus, 2012: 186-187). 

Gibt es eine Schmerzskala, nach der jedes Leid gemessen und später belohnt wird? Warum ist 
die Gerechtigkeit Gottes dem Menschen unverständlich? In der ersten Predigt erwähnt Paneloux den 
Propheten Hiob, der in den monotheistischen Religionen eine zentrale Figur für die Gottergebenheit und 

                                                        
14 Résistance (dt. Widerstand, Gegenwehr), ist eine in Frankreich entstandene Widerstandsbewegung, die sich gegen die 

deutschen Besatzer (Nationalsozialisten) im Zweiten Weltkrieg zur Wehr setzte (Gilzmer, 2004: 85). Der Begriff wurde vor 
allem in der Nachkriegszeit kontrovers diskutiert, da er eine übertriebene Heroisierung darstelle und die Kollaborateure des 
NS-Regimes und die vielen militärisch-taktischen Fehler außer Acht gelassen werden oder aber, da sie dem französischen 
Image schaden könnten verdeckt gehalten. 

15 Wir können hierzu andeuten, dass Camus höchstwahrscheinlich ohne die Namensnennung das Ziel verfolgt hat, das Leid des 
Jungen auf aller Leid der Kinder zu übertragen. 

16 Don Juan ist ein Archetyp (universales Urbild), der in der Literatur die Rolle des Frauenhelden, des herzbrechenden 
Verführers einnimmt, dessen Ende aber im Abgrund der Hölle findet. Die Figur des Ur-Don Juans ist im Drama El Burlador 
de Sevilla y Convidado de Piedra (1613) von Gabriel Téllez (Pseudonym Tirso de Molina) vorzufinden. Sie wird dort als 
Motiv der Sünde dargestellt. In der Handlung des Werks verkehrt Don Juan Tenorio mit vier Frauen unterschiedlichem, 
gesellschaftlichem Rang, verspricht ihnen die Ehe, hält aber dieses Versprechen nicht ein und entwürdigt sie. Für dieses 
unsittliche Verhalten wird er am Ende in die Hölle verdammt (Ganser, 2009: 3). 
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Geduld ist. Die Schwierigkeit des religiösen Musters besteht darin, dass Hiob trotz seiner Frömmigkeit 
gepeinigt wurde, die Stadt aber nach Paneloux durch die vielen Sünden und Frevler von der Pest 
heimgesucht wurde, weil sie sich den Willen Gottes widersprach. Camus betont unseres Erachtens exakt 
diesen Widerspruch, in dem er das Motiv des unschuldigen Kindes benutzt, um eine 
durchschlagskräftige Argumentation gegen die dogmatische Ergebung der Gottesgläubigen anzuführen. 
Er beschreibt seitensweise die Qual eines kleinen Kindes in der Gegenwart des Paters, dessen Gebete 
weder die Schmerzen des Jungen lindern, noch beseitigen können. 

Da die Seuche seit Monaten wütete und ihre Opfer nicht auswählte, hatten sie schon viele 
Kinder sterben sehen, aber noch nie Minute auf Minute ihr Leiden verfolgt, wie sie es 
jetzt seit dem Morgen taten. Und nie war ihnen der Schmerz, den diese Unschuldigen 
erdulden mußten, als etwas anderes erschienen, als was er in Wahrheit war, nämlich eine 
empörende Schmach. Aber bisher hatten sie sich gewissermaßen nur abstrakt empört, 
weil sie noch nie so lange dem Todeskampf eines Unschuldigen unmittelbar zugeschaut 
hatten (Camus, 2012: 178). 

Das Kind verliert nach tagelangem Ringen den Kampf gegen die Pest. Hiob bekommt nach 
seiner Prüfung17 alles zurück, was ihm genommen wurde. Doch der Familie des Kindes und dem Kind 
selbst wird der Segen Gottes verwehrt, sie werden nicht für die Schmerzen die sie erleiden mussten 
entschädigt. Eine weitere Frage, die diese Unstimmigkeit aufwirft ist, ob Gott seine Gnade als Privileg 
im irdischen Leben für seine Propheten zuweist und diese für den Rest der Menschheit im Jenseits, was 
nicht sicher und unklar ist, vorbehält. Diese Diskrepanz ist unserer Auffassung nach der Bruch Camusʼ 
mit der Religion im Roman. 

Rieux und Paneloux weisen im Entgegenwirken der Pest einen Kontrast auf, der beide Figuren 
jeweils als Vertreter der Wissenschaft und der Religion erscheinen lässt. Rieux, der mit aller Kraft den 
Kranken handelnd vor Ort zu helfen versucht, ersucht Paneloux Gott um Hilfe, betet um Vergebung, 
sucht die Schuld bei den Einwohnern und ihrer Handlungen. Nur auf den qualvollen Tod des kleinen 
Jungen kann der Geistliche keine überzeugende Erklärung finden. Ein Dilemma, das sich auch in den 
beiden Filmen ,,Brügge sehen…und sterben?“ (2008), ,,Lucky Number Slevin“ (2006) und im 
tragischen Tod des kolumbianischen Mädchens, die wir als Vergleich herangezogen haben, aufweist. 

Wenn wir die zwei Szenen, in der einen der unabsichtliche Mord eines beichtenden Kindes, 
dessen Täter wegen den unerträglichen Gewissensbissen seinem Leben ein Ende setzen möchte, und in 
der anderen ein Profikiller, dessen Auftrag es ist ein Kind zu töten und er aus Mitleid zögert und die Tat 
nicht vollendet, mit der reellen Begebenheit des Omayra-Falls vergleichen, stellt sich die Frage, wie 
gerecht sich die Natur, die Gerechtigkeit Gottes und der Wesen des Menschen verhält. Ist der Mensch 
seinen Artgenossen gegenüber mitfühlender als die erbarmungslose raue Natur, die vor niemandem halt 
macht? Oder ist unser Gerechtigkeitssinn mit dem der Natur unvereinbar? Kinder sind doch unschuldige 
und schutzlose Wesen, die wie zuvor von uns bemerkt, mit engelsgleichen Geschöpfen gleichgestellt 
werden. Die Natur müsste doch ein Gesetz des Erbarmens haben. 

Eine andere Frage richtet sich an den Kodex des organisierten Verbrecherkreises, der bei seinen 
Verbrechen Kinder oder ggf. auch Frauen verschont. Ist dies denn nicht ein Widerspruch in sich, einen 
Mord zu klassifizieren? Existiert denn tatsächlich eine Skala des Blutvergießens? Ist es nicht doch etwa 
eine Ausflucht zu sagen: ,,Wir sind zwar Mörder, aber keine Wilden“? Vielleicht ist dies ein Instrument 
der Legitimation bzw. der Bagatellisierung. 

An dieser Stelle kann die Terminologie ,,Kognitive Dissonanz“ aus der Sozialpsychologie 
erwähnt werden, die vom amerikanischen Sozialpsychologen Leon Festinger (1919-1989) stark geprägt 
wurde. Dabei handelt es sich um eine Diskrepanz im menschlichen Verhalten, das sich nicht mit den 
Erwartungen in der Wirklichkeit deckt und statt einer Verhaltensänderung, eine gewisse Trotzigkeit und 
Beschönerung unternommen wird um jene Dissonanz zu verschleiern, sie mit der Realität in Einklang 
zu bringen (Precht, 2010: 267-269). Wir rauchen, finden es aber nicht schlimm, da wir keinen Alkohol 
trinken. Wir begehen Diebstahl, rechtfertigen dies mit unserem ärmlichen Verhältnis, das wir durch die 
gesellschaftliche Ungleichheit  das Recht haben zu plündern, uns das anzueignen, was ja eigentlich uns 
gehört. Und zuletzt Morde zu begehen, aber Kinder zu verschonen. Der Mensch macht es sich zu leicht, 

                                                        
17 Hiob wird sein ganzes Vermögen, seine Kinder und seine Gesundheit genommen. 
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seine Taten zu begründen, sie berechtigt hinzustellen. Ein Selbstgeständnis könnte die Identität 
erschüttern, die innere Welt zeige sich somit unvereinbar mit der äußeren, das eine Spaltung in Gang 
setzt, die ein unerträgliches Gefühl der Schmach auslösen kann und am Ende zum Selbstmord führt. 
Ähnlich wie der Selbstmordversuch Rays in ,,Brügge sehen…und sterben?“, der ein Kind auf dem 
Gewissen hatte oder wie Goodkat in ,,Lucky Number Slevin“, der eiskalte, präzise Morde begeht, bei 
einem kleinen Jungen aber Mitleid empfindet, den Auftrag abbricht, ihn als erfüllt darstellt und das Kind 
großzieht.  

Das unerträgliche Leid der Kinder bezeichnet Camus als Skandal, der im Zirkel der Absurdität 
des existierenden Lebens seinen Platz einnimmt. Camus greift fundamental ins Geschehen ein, kritisiert 
die Ordnung der Welt und das Leben selbst. Dies wird in den Worten des Protagonisten Dr. Bernard 
Rieux deutlich: ,,Ich habe eine andere Vorstellung von der Liebe. Und ich werde mich bis in den Tod 
hinein weigern, die Schöpfung zu lieben, in der Kinder gemartert werden“ (Camus, 2012: 182). Da die 
Pest eine in der Natur entstandene Infektionskrankheit ist, und in vielen Religionen Gott die Gesetze der 
Natur und der Welt geschaffen hat, kritisiert Camus durch seine Hauptfigur Gott selbst. Er bezieht sich 
auf die Unschuld, Schwäche und Schutzlosigkeit des Kindes und stellt sie den Thesen der Religionen 
gegenüber, die Geduld, Gebet und die Akzeptanz der Strafe Gottes von den Menschen abverlangen. 
Camus glaubt ein Leck in der Vollkommenheit der Schöpfung Gottes gefunden zu haben, benutzt das 
Kindermotiv mit Brillanz wahrt die Anonymität des Täters. Es soll nicht in die Kategorie eines 
gewöhnlichen Delikts eingeordnet werden. Wer hat das Kind gepeinigt und gequält?18 Es ist die 
Krankheit, die Seuche. Ein abstrakter Täter, der durch mehrere zusammenfallende Ereignisse enstand 
und massenweise Menschen tötet. Die Pest kennt kein Alter, keine gesellschaftliche Situierung und 
keine Religion, wütet in der Hafenstadt Oran, quält willkürlich Menschen. Sie ist keine konkrete Person 
wie Ray oder Goodkat und kann nicht auf menschliches Fehlverhalten zurückgeführt, im religiösen 
Jargon hieße es ,,vom Pfad Gottes abgekommene“ Menschen hergeleitet werden. 

Da das Leben das Absurde impliziert, ist es absurd im Absurden eine Logik zu suchen. Deshalb 
können Philosophen, wie begabt sie auch sein mögen, jahrhundertelang  keine exakten Antworten auf 
angeblich einfache Fragen finden. Ereignisse wie die unbegründeten Leiden unschuldiger Kinder in 
einer scheinbar makellosen Schöpfung Gottes, von denen die Frommen darauf beharren, sie seien eine 
weltliche Prüfung, die mit Geduld und Vertrauen aufzunehmen seien, da die Wege des Herrn 
unergründlich sind. Ähnlich argumentierte auch der deutsche Philosoph Gottfried Wilhelm Leibniz 
(1646-1716), das wir Menschen ,,in der ,besten aller möglichen Weltenʼ lebten und in Gottes Schöpfung 
sei alles zum Besten bestellt“ (Bitterli, 2011, Journal21.ch). Ist es Ketzerei zu fragen, ob das leidende 
Kindermotiv einen Riss in der einwandfreien Schöpfung erzeugt? Oder ist die Welt wie nach Voltaires 
Überlegungen eine Weltenuhr, die von ihrem Uhrmacher (Gott) auf sich alleingestellt zurückgelassen 
und ihrem launischen Schicksal überlassen wurde“ (Bitterli, 2011, Journal21.ch)? Wenn dem so ist, 
muss der Mensch sich im Rahmen der Naturgesetze sein Leben in die Hand nehmen, seine Lebenszeit 
mit der der Weltuhr abgleichen, das Absurde in den Abschnitten seines Lebens gelassen aufnehmen und 
seinen begrenzten Handlungsmöglichkeiten die maximale Kapazität einräumen. Das ist unserer Ansicht 
nach die Botschaft des existenzialistischen Denkens. Der existenzialistische Gedanke stellt sich eine 
Welt ohne Gott vor, in der die Menschen selbst handeln müssen, in die Freiheit verdammt sind, ferner 
in den ausweglosesten Situationen den Kampf im Leben aufzunehmen, sich bis zum bitteren Ende nicht 
geschlagen geben. Ein kaltes Kalkül, das die Ausflucht, Entschuldigung und Ausrede des Menschen 
vollkommen verbannt und dem Individuum die vollkommene Autonomie zuspricht, sich selbst zu 
entfalten und seinen Taten Rechnung zu tragen. 

Wenn das Absurde nach Camus die Hoffnung des Sterblichen ist, der Mensch sein Leben in 
Erwartung weiterführt, obschon er weiß, dass es mit dem Tod endet, den Selbstmord aber ablehnt, weil 
dieser eine Art Flucht darstellt, sollte er das Absurde im Garten seines Lebens Willkommen heißen, so 
wie die Figur des Sisyphos in ,,Der Mythos des Sisyphos“ (1942), der sein Leben lang einen Felsblock 
auf einen Hügel wälzen muss und auf dem Gipfel angekommen der Fels wieder herunterrollt und der 
Vorgang sich kontinuierlich wiederholt. Man soll sich Sisyphos dennoch als glücklichen Menschen 

                                                        
18 Im Roman erstreckt sich die Leiden des Kindes über mehrere Seiten (S.178-181), das die Intention Camusʼ die 

Aufmerksamkeit des Lesers explizit auf dieses Schauspiel zu lenken. 
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vorstellen. Ein Mensch, der gegen sein Schicksal revoltiert um selbst im Absurden eine Logik seines 
Daseins zu finden. 

5. SCHLUSSFOLGERUNG 

,,Jedes Mal, wenn ich Menschen sehe, die voller Freude die Geburt ihres Kindes verkünden, 
denke ich: Das arme Kind. Es ist zum Tode verurteilt“ (Villachica, 2010, Neue Zürcher Zeitung). Die 
sarkastischen und etwas zynischen Worte stammen vom französischen Regisseur Claude Lanzmann 
(1925-2018), der hier vom Beginn des menschlichen Werdegangs an das schicksalhafte Ende im Voraus 
spöttisch zum Ausdruck bringt. Der Mensch ist dem Tode geweiht. Und er kann ihm nicht entrinnen. 
Wir wissen, dass es ihn gibt und dennoch untergräbt unser Bewusstsein diese Tatsache. Und wir leben 
den Tag meist voller Lebensfreude, als würden wir nie sterben. Und wenn wir den Tod bei jemand 
anderem beobachten, so geraten wir in ein kurzes Gefühlschaos. Wir wissen zwar aus sozialen 
Konvention, wie wir uns zu verhalten haben, reagieren intuitiv bzw. spielen die Rolle des Traurigen, 
weil wir als Lebender das Gefühl des Todes nicht kennen. Diese kurze, absurde Melancholie ist eines 
von vielen Verhaltensmustern, die wir in dieser Arbeit behandelt haben. 

Wir haben uns in dieser Arbeit mit dem Leid und dem Tod von Kindern beschäftigt. Sie aus 
unterschiedlichen Perspektiven beleuchtet. Sie mit dem Existenzialismus und der Komparatistik 
behandelt, um Antworten auf die Kausalität des erlittenen Schmerzes, vor allem im Rahmen des 
Kindermotivs zu finden. Wir haben eine Gegenüberstellung mit den Auslegungen der Religion in 
diesem Bereich gemacht. Wir haben die Strafe, Gnade und Belohnung Gottes mit dem 
Gerechtigkeitssinn des Menschen parallelisiert und konnten schwere Abweichungen erfassen, 
insbesondere die unbegründete Pein des Kleinkindes im Roman ,,Die Pest“ und des Omayra-Falls in 
Kolumbien, die unergründlichen Konstellationen im Leben des Menschen, die Figur des Propheten 
Hiob, die wiederum nicht zum Umstand des Romans und der reellen Begebenheit passt. Die Ratio kann 
die Strafe und Lohn des Propheten Hiob nicht erklären, sowie sie die Schmerzen und Qual kleiner 
Kinder nicht erklären kann. Das Leben des Menschen auf dieser irdischen Welt ist ein Zirkel des 
Absurden, das nach wie vor darauf wartet, einem Sinn unterworfen zu werden. 
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1. EINLEITUNG 

  Generationen erben Sprichwörter, die aus der inneren Kultur des Volkes entstehen und 
Situationen geistig beschreiben können. Dazu haben sie die Fähigkeit, mit dem Gesagten dem 
Gegenüber aufschlussreiche sowie brauchbare Erfahrungen kurz und ausdrücklich wiederzugeben. Zum 
passenden Zeitpunkt diese zu nutzen und das Gewollte elegant zu übermitteln hat auch eng mit dem 
Kontext zu tun. Denn ein Sprichwort kann unterschiedliche Meinungen mit sich bringen. Daher ist es 
eine große Gabe, dass sie zum besseren Verstehen dienen sowie situationsbedingte Äußerungen mit sich 
bringen können. Stabreime und Alliterationen, die in türkischen Sprichwörtern vorkommen, beweisen, 
wie hochwertig Sprichwörter in der türkischen Poesie angenommen werden. Es ist wichtig, die 
Sprichwörter kontextadäquat verwenden zu können. Dafür sollte erstmals die Sprache beherrscht 
werden. Durch verschiedene Wahrnehmungen entstehen in den Sprichwörtern Bedeutungsunterschiede, 
denn diese sind auf Erfahrungserlebnissen der jeweiligen Person und deren Kultur aufgebaut. 
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2. SPRACHE UND SPRICHWÖRTER 

Eine Sprache birgt in sich mehr als gedacht. Denn sie besteht nicht nur aus Zusammenstellungen 
von Wörtern, sondern involviert auch die Geschichte sowie dessen Kultur. Eine Sprache gewinnt mit 
der Zeit Veränderungen sowie Ergänzungen. Inwieweit diese Änderungen zum Sprachverständnis 
dienen, ist bestreitbar, jedoch es ist verständlich, dass Sprichwörter und Idiome die eigentliche 
Kulturbasis darstellen. „Da die alten Sprichwörter meist auf geographischen, historischen, nationalen 
und individuellen Verhältnissen ruhen, so enthalten sie einen großen Schatz von reellem Stoff.“, so 
Goethe (1797). Sie helfen bei Beschreibungen sowie Äußerungen zu bestimmten Situationen, die immer 
wieder auf Erfahrungen hinweisen, deren Ergebnisse sowie Folgen schon zugewiesen und erkannt sind.  

Eine Sprache zu beherrschen heißt, deren Redewendungen, Ausdrücke, Sprichwörter und 
Dilemmas zu kennen. Alle Sprachen verbergen in sich eine ‘mündliche Kultur‘, nach der das Volk mit 
den Sprichworten und Redewendungen umgeht. Daher sind die Denkweisen jeder Sprache und die 
Bedeutungszwecke der Sprichwörter unterschiedlich. Deshalb sollte man eine Sprache nicht nur auf der 
schriftlichen Basis, sondern auch aus der kulturellen Sicht erlernen, damit später auch Sprichwörter etc. 
passend zum Kontext gebraucht werden können.   

Im 19. und frühen 20. Jahrhundert war die deutsche Sprache eine weltweit angesehene 
Wissenssprache, doch nach dem Ersten Weltkrieg änderte sich dies dadurch, dass die internationale 
Zusammenarbeit der Wissenschaftler zusammenbrach. Der Nationalsozialismus beschädigte das 
Ansehen der deutschen Sprache in hohem Maße (vgl. Reinbothe, 2006. S.1). 

Nach einer Studie von Ammon sprechen von 17 Generationen 289 Millionen Menschen Deutsch 
und von 25 Generationen lernen 425 Millionen Deutsch als Fremdsprache (vgl. Ammon, 2014). Dies 
zeigt, dass trotz der Schädigung des Ansehens der deutschen Sprache die Nachfrage nach Deutschlernen 
nicht zurückgeht. Dies hat unterschiedliche Ursachen, beispielsweise spielen signifikante und 
aussagekräftige deutsche Dokumentationen eine große Rolle.   

Die türkische Sprache ist eine sehr reiche Sprache. Nach einer Studie ist sie die fünftgrößte 
Sprache, die auf der Welt benutzt wird1. Einer der Gründe dieses Reichtums ist, dass sie sehr viele 
Sprichwörter und Redewendungen mit sich bringt. Denn durch die Sprichwörter und Idiome erleichtert 
sich die Aussage vom Sender zum Empfänger. Dadurch, dass diese auf Erfahrungen basieren, wird nicht 
nur Sinn übermittelt, sondern auch Gefühle. Da wie schon erwähnt die türkische Kultur durch ihre 
Geschichte eine sehr Reiche Kultur ist, besitzt sie auch eine sehr weite Spanne.  

3. SPRICHWÖRTER UND SPRÜCHE  
Wenn wir Sprichwörter genauer anschauen, merken wir, dass es sich um Sprichwörter der 

Händler, Sprichwörter der Angestellten und um Sprichwörter handelt, die „einfach so“ gesagt werden 
(Balcı, 2017:172). Sprichwörter von Händlern sind diejenigen, die Besitz und Anspruch haben. Ihnen 
gegenüber stehen die Sprichwörter von Angestellten. Sprichwörter, die „einfach so“ gesagt werden, 
werden von jedem benutzt. Als Beispiel können wir dieses Sprichwort herbeiführen: 

"Tropfen um Tropfen entsteht ein See."  
Original: "Damlaya damlaya göl olur."  
Deutsche Entsprechung: "Viele Körner machen einen Haufen."  
Deutsche Entsprechung: "Wenig zu wenig macht zuletzt viel."  
Deutsche Entsprechung: "Wenig und oft macht zuletzt viel."  
Deutsche Entsprechung: "Viel Pfennige machen einen Taler."  
Deutsche Entsprechung: "Pfennig zu Pfennig macht ein Taler."  
Deutsche Entsprechung: "Kleinvieh macht auch Mist!"  
Deutsche Entsprechung: "Steter Tropfen höhlt den Stein!" 

                                                        
1 http://www.haberturk.com/yerel-haberler/haber/13191402-dunyada-yaklasik-250-milyon-kisi-turkce-konusuyor  
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1. Abb.: zum Sprichwort "Damlaya damlaya göl olur."2       2. Abb.: zum Sprichwort: ‚ Steter Tropfen höhlt  
        den Stein‘‘3 

3.1 Individualität der Sprichwörter 

Jeder erschafft neue Wortzusammenstellungen für die Mitteilungen, die zu übermitteln sind. Bei 
der Zusammenstellung von Wörtern fängt schon die Individualität an. Sprichwörter können nicht 
kritisiert werden, da sie aus mehreren Perspektiven betrachtet werden können. Dabei kann man nicht 
nur die Mitteilung des Sprichwortes herauslesen, sondern auch, wann dieses Sprichwort auftauchte und 
in welchem Kontext sie gebraucht wurde. Die Wörter in Wissensbüchern haben keine bestimmte 
politische Ideologie.   
  Früher hat man den nicht leicht verstehbaren Sinn eines Kontextes gemerkt und gemeinsam 
besprochen, warum dies zu Stande kommt. Nach einer Zeit entwickelte sich die Wissensbasis und damit 
kamen Sprichwörter zustande. Die Einzelbedeutung eines Wortes gewann umso mehr Wert. Um 
Sprichwörter und Idiome besser zu verstehen, muss man immer wieder in der Geschichte hin und her 
springen, um die Situation, welche auf Erfahrungen basiert, besser begreifen zu können. Daher sind 
Sprichwörter Muster, die schon beschrieben sind. Wir können sie nicht allzu ändern. Daher sind ihre 
Bedeutungen und die Mitteilung des Sprichwortes meistens nah beieinander.   

3.1.1.  Sprichwörter im Deutschen 

Sprüche entstanden während der mündlichen Literatur. Laut Duden4, sind Sprichwörter kurze, 
einprägsame Sätze, die praktische Lebensweisheiten enthalten.   
   Trotz großer Zusammensetzungen der deutschen Geschichte prägten sich verschiedene 
Wahrnehmungswerte in die Kultur. Auch innerhalb der deutschen Kultur sind die Erfahrungen 
eingeprägt, welche sich wiederum auf die Sprichwörter einwirken. Hierzu ein Beispiel: ,,Der Krieg hat 
einen langen Arm. Noch lange, nachdem er vorbei ist, holt er sich seine Opfer‘‘ (Martin Kessel5). Es ist 
auch möglich, dass durch die geistigen Beschädigungen des 2. Weltkrieges die wissensbegehrte 
deutsche Sprache ihre Kultur sowie ihre Sprichwörter und Idiome verspalten hat.    

3.1.2.  Sprichwörter im Türkischen 
Im 17. Jahrhundert, als nationale Themen von Zeit zu Zeit bearbeitet wurden, begannen auch  

sprachspezifische Eigenschaften des Türkischen in der Poesie Gewicht zu zeigen. Zusätzlich tauchten 
Idiome und Sprichwörter in der Poesie auf und es begann eine lokale und nationale Atmosphäre in der 
Divan-Literatur sich zu zeigen (vgl. Kuzubaş, 2009, S. 91).  
  Die Kraft der türkischen Sprichwörter kann man entdecken, wenn man ihrer Herkunft nachgeht. 
Da jedes Sprichwort ein eigener Roman ist, in dem nicht nur die Mitteilung übermittelt wird, sondern 
auch das geistige Gefühl der jeweiligen Kultur. Bei der Wahl eines Sprichwortes wird vieles mitgedacht. 
Man kann ein Sprichwort aus dem 16. Jahrhundert im 20. Jahrhundert „ohne passenden 
                                                        
2 https://minstagra.com/tag/damlaya  
3 http://www.sakurai-cartoons.de/cart_ord.php5?gross=924  
4 Quelle: https://www.duden.de/rechtschreibung/Sprichwort  
5 Martin Kessel; deutscher Schriftsteller (14 April 1901 – 14 April 1990). 
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Zusammenhang“ nicht verstehen. Denn wie vorhin erwähnt, hat sich mit der Zeit auch die jeweilige 
Kultur sowie ihre Wissensbasis vervielfältigt. Um nur ein Beispiel zu geben: Eşeğin sırtından sopayı, 
kadının sırtından sıpayı eksik etme. An diesem Beispiel können wir sehr gut erkennen, dass dies in einer 
Zeit gesagt worden ist, als die Kulturansicht anders und die Lebensmöglichkeiten anders als heute 
waren. In der Zeit, wo Sprichwort auftauchte, war das Patriarchat im Vordergrund. Jedoch könnte heute 
die Benutzung dieses Sprichwortes kritische Blicke auf sich ziehen. Falls ein Sprichwort der aktuellen 
Ansicht der Kultur nicht passt, ist es möglich, dass es an Bedeutung verliert und in Vergessenheit gerät. 

Jedoch sind Sprichwörter, die auf der Basis von Gefühlen aufgebaut sind (z. B. Schön ist, was 
man liebt - Gönül kimi severse güzel odur), immer gültig. Denn man wird das Schöne immer wertvoll 
ansehen. Damit ist es offensichtlich, dass Gefühle unabhängig von Zeitspannen sind. 

3.2 Abweichungen der Bedeutungen 

Einige Sprichwörter können unterschiedliche Bedeutungen haben. Falls wir die Sprache in zwei 
Arten einteilen, würden sich die Standard-Sprache und die gesprochene Sprache zeigen. Bei der 
Standard-Sprache sind die Regeln und Prinzipien festgelegt. Es ist eine systematische und sich sehr 
langsam entwickelnde Sprache. Die gesprochene Sprache hingegen ist dynamisch und ändert sich 
schnell. Zudem haben sich bei der gesprochenen Sprache Sprichwörter sowie Redewendungen mit der 
Zeit weiterentwickelt. Diese Abweichungen wurden nun in die Standard-Sprache mit eingeführt. 
Sprichwörter sind klassifiziert durch die Kultur, und diese hat auch außer Grammatik Klassifikationen. 
Damit ist gemeint, dass auch bestimmte Ideologien sich spalten. Denn auch Berthold Brecht (1898-
1956) und Adolf Hitler (1889-1945) haben die gleiche Sprache in der gleichen Zeit zu verschiedenen 
Zwecken genutzt. Der eine für Nazisozialismus, der andere für Sozialismus. Beide haben total 
unterschiedliche Zwecke, aber können die gleiche Sprache benutzen. Manche Sprichwörter sprechen 
wie Hitler, manche wie Brecht. Hiermit ist nicht die politische Sicht gemeint, sondern dass Sprichwörter 
ein Merkmal haben, sich zu strecken. 

3.2.1 Bedeutungsabweichungen der Sprichwörter, Beispiele im Deutschen 

Die Abweichungen der Bedeutungen von Sprichwörtern sind kontextbezogen und auch von den 
Erfahrungen des Empfängers abhängig. Hierzu das Beispiel vom Theologen Karl Barth6 (10. Mai 1886 
in Basel; † 10. Dezember 1968 ebenda), der 1930 in Bonn seinen Studenten bei der Aufnahmeprüfung 
für sein Seminar die Aufgabe gab, ein Sprichwort von Melanchthons <<Loci>> (C.R. 21, 735) vom 
Lateinischen ins Deutsche zu übersetzten. Doch das Ergebnis ‘‘bekümmerte‘‘ ihn, denn viele der 
Studenten übersetzten opus est in verschiedenen Weisen, wie ‘‘es geschieht‘‘ oder ‘‘es ist frei durch‘‘ 
bis ‘‘freiwillige Vergebung‘‘ anstatt ‘‘es ist nötig‘‘ (vgl. Barth, 2013. S. 50).    
  Wortverbindungen einer Fremdsprache bezogen zu Idiomatik stellen eine Herausforderung dar. 
Besonders im Unterricht des Mittelhochdeutschen ist diese Erfahrung unumgehbar (vgl. Jesko, 2006. S. 
523). Daher ist der Fond von Sprichwörtern Erfahrungen.  

3.2.2 Bedeutungsabweichungen der Sprichwörter: Beispiele im Türkischen 

Als Grundlage wurde Kaşgarlı Mahmuts Werk Divân-ı Lügati’t Türk genommen. In der Zeit 
hat man Sprichwörter „sav“ genannt. Sprüche sollten im Rahmen von Metaphern ausgewertet werden, 
ansonsten kann es nicht bezweckte Äußerungen mit sich bringen:  
"Saurer Essig schadet seinem Fass."   
Original: "Keskin sirke küpüne zarar."  
Sinngemäß: "Aggression schadet einem selber."  
Deutsche Entsprechung: "Der Neid mag nicht essen außer sein Herz."  
Deutsche Entsprechung: "Der Neidische ist sein eigener Henker."  
Deutsche Entsprechung: "Ein neidisches Herz hat Qual und Schmerz."  

Man sollte beachten, dass Sprichwörter auch die Möglichkeit haben, metapherartig zu wirken. 
Noch ein ergänzendes Beispiel: Der Hase war dem Berg böse, der Berg merkte es nicht. / Tavsan dağa 
küsmüş, dağın haberi olmamış. 

 

                                                        
6 Karl Barth; Schweizer evangelisch-reformierter Theologe. 
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3.3 Bedeutungsunterschiede durch die Kulturen der Sprachen 

Man muss jedoch immer wieder bedenken, dass das Wissen ein Individuum ist und jeder 
Mensch verschiedene Wahrnehmungen hat. Wie die Sprache haben auch Sprichwörter Prinzipien. Bei 
der schriftlichen Sprache müssen Grammatikregeln eingehalten werden wie z.B. Punkt, Komma usw. 
Jede Kultur muss mit ihren eigenen Unterlagen rechnen wissen. Alles Geschriebene hat mit der Kultur 
des Schreibers sowie mit seiner Vergangenheit zu tun.  
  Das, was ein Volk seit Jahren miterbt, kann man an Sprichwörtern erkennen. Es ist zugleich der 
folkloristische Wert eines Volkes und muss natürlich beschützt werden. Der Zusammenhang von alten 
und neuen Sprichwörtern spannt sich langsam an und die neuen Generationen bekommen 
Schwierigkeiten, alte Sprichwörter verstehen zu können. 

4. SCHLUSS 

 Durch diese Arbeit wurde betont, dass die Wahrnehmung von Sprichwörtern ein Individuum 
ist und jede Person seine eigene Sprache zum eigenen Zweck anders benutzen kann. Zudem wurde 
betont, dass kulturelle Ausstrahlungen auch auf die Sprichwörter, Idiome etc. großen Effekt haben.  Sie 
beinhalten geographische, historische und nationale Merkmale der Geschichte der jeweiligen Kultur. 
Daher hat es auch sehr hohe Priorität, eine Fremdsprache nicht nur auf der Basis der Theorie zu lernen, 
sondern auch deren kulturelle Sichten.    
  Die Erweiterung der deutschen Sprichwörter, Idiome etc. änderte sich mit der Zeit, denn die 
deutsche Geschichte erlebte Weltkriege, durch die die Sprache immer an Ansehen verloren hat. 
Trotzdem verlor die Kultur ihren Aufschwung auf Sprichwörtern nicht. Denn diese sind 
erfahrungsbedürftig aufgebaut und haben die Eigenschaft, erlebte Ereignisse kurz und präzise zu 
schildern.   
  Auch die türkische Sprache besitzt eine sehr reiche Kultur und eine weite Spanne von 
Sprichwörtern, Idiome etc. Sie gewann mit der Zeit sprachspezifische Eigenschaften in der Poesie.  
  Jedoch bedenken muss man auch, dass die Wahrnehmung von Menschen anders sein kann, denn 
das Wissen ist ein Individuum und Sprichwörter stellen zwar ein Erfolgserlebnis dar, jedoch haben sie 
selbst auch ihre Individualität in sich, denn es ist auch womöglich, dass ein Sprichwort unterschiedliche 
Bedeutungen haben kann. Daher ist der Kontext sowie die Situation sehr wichtig, damit keine 
Missverständnisse entstehen.   
  Durch die Wahrnehmungsunterschiede, die sich mit der Zeit mehr verbreiten, kann es auch der 
Fall sein, dass bestimmte Sprichwörter und Idiome nicht benutzt werden und anschließend verloren 
gehen. Denn die Benutzung von Sprichwörtern haben direkten Bezug auf die aktuelle Ansicht der 
Kultur.  Auf der anderen Seite ist es sehr wichtig, Sprichwörter und Idiome einer Sprache zu schützen. 
Sie müssen geschützt werden, indem sie angewendet werden. Somit würden sie sich immer parallel zur 
Sprache und Kultur weiterentwickeln können und das passende für die Sprecher der jeweiligen Sprache 
anbieten. Damit keine Anspannung der alten Sprichwörter zustande kommt, beidem die neue Generation 
Schwierigkeiten bekommt, alte Sprichwörter verstehen zu können, sollten Sprichwörter, Idiome etc. 
immer bewusst benutzt werden. Denn Sprichwörter einer Sprache sind die Schätze einer Kultur. 
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kavramlarla nesneleri ifade eder. Bu da soruşturmacı bir aklın gelişmesini sağlar. 
Felsefede  sistem düşüncesinin gelişimi Platon ile başlar. Platoncu  usçuluk İdealar 
öğretisini ortaya çıkarır. İdealar öğretisiyle Platon tümel olana ulaşmaya çalışır. 
Böylece  teoriyi keşfeder. Bu keşif aynı zamanda Platon’u, dünyanın ilk siyaset 
bilimcisi yapar. Bu bağlamda Platon’un Devlet’i Yunan ahlakının olması gereken 
bir mahiyetinden başka bir şey değildir. Platon’un Devlet’ine varan bu 
tümdengelimsel/tümel metod İdea düşüncesinden doğar. İdea düşüncesi epistemeyle 
gelişir. Peki episteme nasıl imkanlı kılınır? İki bağlantı ile bu düşünce açımlanabilir: 
“tözsellik”, “soyutlanmış akıl” (dionoia). Tözsellik, idea düşüncesine özgüdür; ama 
sınırsız da değildir. Başka bir deyişle tözsellik belli bir formun tikel olanı 
açıklayışında belirir. Soyutlanmış us da tözselliğin teorik biçimi olarak epistemeye, 
doğanın özgül işleyişinin dışlanmasıyla varır. Nitekim doğa, Platon’da olarak 
açıklanır. Böylece anti-doğacı bir “soyutlanmış us” ve sınırlı halde olsa da tözsellik 
Platon’un İdeasına spekülatif bir içerik katar. Bu içerik de onun felsefesine daima 
imkan yaratır. Aristoteles, Platon'un “töz”ünü doğa gözlemlerine karıştırarak 
“ousia” olarak açıklar. Dört neden öğretisini de buradan türetir. Aslında bu açıklayış 
Platon’un düşüncesinin karşıtı değil, açılmış halidir. Çünkü Platon’da tözselliğin 
sınırlandırılmış -realist kavrayış- biçimi Platon’un anti-doğacı (dünyasal olmayan) 
bakışını imkansız kılarak Aristoteles’in dünyevi madde-form ilişkiselliğine dönüşür. 
Yeniçağ felsefesinin bilgi problemi de Antik Yunan’a bağlanır. Bu çağın metafizik 
ve a priori sorunları, köklerini Platon’da bulur. Bu bağlamda deneycilik, metafiziğin 
reddine girişse de Platon’un soyutlanmış usunu a priori olarak yeniden tasarlamak 
ister. Kant Saf Aklın Kritiği’nde, Platoncu teorik aklı sınırlamaya girişir; ancak a 
priori kavrayışla pratik akıl tasarımı yapar. Dolayısıyla epistemenin  imkanını 18. 
yüzyılda bilimin imkanına çevirir. Bir bakıma Hegel de Platon’un İdeasını “evrensel 
devrimin” imkanını yaratan “tarihsellik” bağlamında kurgular. Platon’un “tözsellik” 
ve “soyutlanmış akıl” yoluyla temellendirdiği İdea düşüncesinin felsefi kurgusu, 
Platon sonrası felsefeye imkan yaratması bakımından bu çalışmada incelenerek 
açıklanmaya çalışılacaktır. 
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thought; but it is not unlimited. In other words, the substantiveness appears in the 
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Plato’s Idea. This content always makes it possible for his philosophy. Aristotle 
describes Plato’s “substance” as “ousia” by mixing it with nature observations. It 
derives all four doctrines from here. In fact, this explanation is not the opposite of 
Plato’s thought, but it’s unfolding. Because in Plato, the limited form of 
substantiveness -realist conception- turns into Aristotle’s earthly matter-form 
relevance, making Plato’s anti-naturalist (non-earthly) view impossible. The 
problem of knowledge of the modern philosophy is based on Ancient Greece. The 
metaphysical and a priori problems of this age are rooted in Plato. In this context, 
empiricism seeks to redesign Plato’s abstracted mind as a priori, even if it rejects 
metaphysics. In the Critique of Pure Reason, Kant attempts to limit the Platonic 
theoretical mind; but with a priori understanding it makes practical mind design. In 
a sense, Hegel also constructs Plato’s Idea in the context of “historicity” which 
creates the possibility of “universal revolution”. The philosophical fiction of the Idea 
thought, which is based on Plato’s “substantiveness” and “abstracted mind”, will be 
examined in this study in terms of creating opportunities for post-Plato philosophy. 

 
1. GİRİŞ 

Platon daima değişmekte olan duyumsanabilir nesnelerin kaynağını, özellikle Herakleitosçu 
felsefe ve sofistlerin varlık ve bilgi düşünceleriyle ortaya koyar. Bu felsefi soruşturmalar, Platon’un 
ontolojik (varlık bilgisi) görüşüne de ışık tutar. Buna göre, zihnimizde duyular aracılığıyla kavranabilen 
nesneler bu dünyada benzerlik ve taklit (mimesis)’tir. (Aristoteles, 2016, 987a29, s.29) Bu her bir 
“benzerlik”, varlığını bir düşünceden alır. Platon bu düşünceye “İdea” der. (Platon, 2019, 596a, s.335) 

Platon’un “İdealar öğretisi”ne göre; İdealar değişebilen, duyularla kavranabilen formlar 
değillerdir. “Platon’da duyusal yaşam, düşünsel yaşamdan büyük ve aşılamaz bir uçurumla ayrılmıştır.” 
(Cassirer, s.14) Platon, Parmenides diyalogunda bu ayrımı şu şekilde soruşturur: “[İ]deaların kendilerini 
bir yana, bunlardan pay alanları bir yana ayırdın mı?” (Platon, 2014, 130b, s.36), Sokrates diye sorar. 
Böylece Platon’un İdea öğretisi, “aşkın, öncesiz ve sonrasız” bir varlık bilgisinin ürünü olarak 
serimlenir. (Cassirer,  s.14) 

Platon İdea öğretisini oluştururken nelerin İdea olarak kavranabileceğini ve nelerin İdealarının 
olamayacağını da tastamam açıklar. Bu bağlamda Platon, Parmenides diyalogunda; Sokrates’e “gülünç 
gelebilecek, bayağı, kıl, pislik gibi kavram ve nesnelerin İdeası var mı?” diye sorar. (Platon, 2014, 130c-
d, s.37) Sokrates de açık yüreklilikle “hayır” diye cevaplar. (Platon, 2014, 130c-d, s.37) Platon bazı 
diyaloglarında bu soruyu tekrar eder. Örneğin Şölen diyalogunda Sokrates ile Aghaton, “Tanrıları 
uzlaştıran güzellik sevgisidir, çirkinlik sevgisi diye bir şey yoktur.” (Platon, 2018, 201a, s.42) savında 
uzlaşırlar. Böylece “iyilik”, “sevgi”, “güzellik” vb kavramlar birer İdea’ya dönüşürler ya da tek bir İdea 
gibi düşünülebilir halde ifade edilmiş olurlar. Platon’da İdea’lar bu serimlenişiyle ikili bir ayrıma uğrar. 
Birincisi, kavram varlıkların İdeası, ikincisi de nesne varlıkların İdeasıdır. Platon’un düşünce 
dünyasındaki bu ayrım, onun düşünsel etkinliğini belirler. Buna göre, Platon “sevgi” kavramını 
açıklarken; öncelikle sevgiyi her şeyden; duygu ve nesneden üstte tutar. Dolayısıyla o, sevgiyi bütün 
güzelliklerin, iyiliklerin kaynağı olarak temellendirir. (Platon, 2018, 197b, s.37) Şölen diyalogunda 
“sevgi” kavramının bir sevgi İdeasına dönüşümünü görürüz. Sevgi İdeası bir kavramda ifade edilse de 
aslında fiziksel doğadaki nesnelerle bir ilişki içinde ortaya çıkar; fakat gerçek anlamını sevgi kavramının 
kendisini açıklarken ortaya koyar. Yani Sokrates sevgiyi bütüncül olanın tümelin bilgisinin 
kavranmasının imkanı haline çevirir. Böylece sevgi (dainoia) etkinliği sonucu elde edilen 
kavram(ın)dan epistemeye (bilgi, hakikatin veya İdeanın bigisi) ulaşmanın imkanı olur. 

2. PLATON VE TÖZSELLİK  
Nesneler dünyası Platon’da yanılgılar dünyası olarak ele alınır. Buna göre duyu organları insanı 

yanıltır. Phaidon diyalogunda güneş tutulmasını izleyen birinin yanılmasından, sudaki yansımaların 
anlaşılamamasından bahsedilir. (Platon, 2015, 99d, s.104) Bu aldatıcı nesnel dünyaya bir açıklama 
olarak İdealar kavramı, Platon tarafından felsefe dünyasına kazandırılmıştır. Bir bakıma bu, Atina devlet 
yapısının ve işleyişinin de teorize edilmiş hali olarak anlaşılabilir. Nitekim Karl Popper bu durumu şu 
şekilde ifade eder: “[P]laton’un siyasal amacı olan en iyi devlet bile, geniş ölçüde, onun tarihsiciliğine 
dayanmaktadır; devlet felsefesi için doğru olan bu söz, işaret edildiği gibi, Platon’un ‘bütün şeyler’ 
hakkındaki genel felsefesine, Formlar ya da İdealar Teorisi’ne de yayılabilir.” (Popper, s.53) O halde 
İdealar, varlık (nesneler) ve mimesis şeyler arasında nasıl bir ilişkisellik aranabilir? Bu dünyayı 
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açıklayan “pay alma” öğretisi, Paton’un düşüncesinde bir çelişki mi ortaya çıkarır? Devlet diyalogunda 
bir nesnenin görünümü, benzerlik açsından ve taklit olarak soruşturulur. Buna göre benzer varlıklar 
(nesneler) ve İdealar arasında bir bağıntı kurulurken, taklit ile hiçbir kavramın bağıntısı kurulmaz. 
(Platon, 2019, 597a-602b, s.337-345) Fakat idea, varlık ve taklit arasında bir sayısal derecelendirme 
bağı kurulur. (Platon, 2019, 597b, s.338) Platon, Yasalar diyalogunda Antik Yunan Devleti’nin katı ve 
acımasız yasalarına meşruluk kazandırmaya çalışır. (Platon, 2007, 882b-c, s.380) Ancak Devlet 
diyalogunda ise meşruluk kazandırma çabasının çok ötesine geçerek, Atina’nın yasalarının 
değiştirilemez, “el sürülemez” olduğunu vurgular. (Platon, 2019, 445e, s.148) El sürülemeyen bu 
yasalar, Platon’un “iyi ve doğru” devletinin uğruna, İdea’ya dönüşür. (Platon, 2019, 449a, s.149) 
Böylece Platon’da İdea öğretisi kuramlaşarak tözsel ifadesini bulurken, Atina’nın yasalarına dönüşme 
çabasıyla da tözsel karakterini yitirir. Nitekim yeni-Platoncu Proklas, bir doğa nesnesini İdeayla 
benzeştirir. “Birinci-olan Varlık’ın üstündedir ve Varlık’ın kendisi değildir, ama Varlık’n nedenidir, 
idrak edişin ve bütün idrak edilebilir şeylerin üstündedir, yani güneş görmenin ve görülenlerin nedenidir, 
dediğimiz gibi.” (Proklas, s.13) Oysa Platon’da varlık, pay alarak ortaya çıkar. Proklas’ın düşüncesine 
göre; güneş, İdea ile mi özdeşleştirilmiş olur? Bu bağlamda Uluğ Nutku şunları söyler: “[ö]lümsüz ruhun 
canlı örneği Sokrates’tir ve adalet İdeası onun Apologia’sıyla ölümsüzleşmiştir.” (Nutku, s.20) 
Dolayısıyla Platon, “iyi ve doğru” devletin ne olması gerektiğini teorize ederken “İdealar” ile 
“duyumsanabilir nesneleri” eşitlemiş gibidir. Örneğin Platon, Devlet diyalogunda sedir örneğini vererek 
bir soruşturma yapar: Buna göre, sedire “öz”ünü veren bir sedir İdeasıdır; fakat sediri yapan ise bir 
dülgerdir. Böylece Platon’un düşüncesinde sedir İdeası ile sedir ustası birbirine dönüşmüş olur. (Platon, 
2019, 596b-c, s.336-337)  

Platon’da antinomi olarak görünen nesne ve İdea ayrımı bir tümelin teorize edilmiş biçimidir. 
Doğa, nesneler alanı olarak İdea ile karşıtlık içerisinde değil, usçuluk bağlamında bir bütün oluşturmaya 
yönelir. Bu bağlamda doğa Platon’a göre tek başına kavranamaz, ancak bir tümelin içerisinde anlam 
kazanır. Buna göre tümel olan açıklanırken doğa dışlanmaz, doğa açıklanırken de tümel olan dışlanmaz. 
Platon bu bağı usçuluk aracılığıyla, tikel ile tümeli uzlaştırarak kurar. Bu uzlaşma sınırlı tözsel bir içerik 
yüklenir; çünkü Platon nesneyi nesnede değil, imgede özümser: Dülger kendi imgesinde yiter. (Platon, 
2019, 597a, s.337) 

3. PLATONCU FELSEFENİN İMKANI  

Platon’un tikel ve tümeli ussal kavrayışı kendi ilişkiselliği içerisinde spekülatif bir bağlamdır. 
Bu spekülatif felsefi alan Platon sonrası felsefeye bir alan açar. Aristoteles bu alanın ilk sürdürücüsüdür. 
Aristoteles’in doğaya olan bakışı, onu Platoncu varlık anlayışından ayırır. Platon, pay alma ve taklit 
(mimesis) metoduna göre İdealar (tümel) aracılığıyla bu dünyadaki nesneleri (tikel) açıklarken İdea ve 
nesne keskin bir biçimde ikili ayrıma uğrar. Fakat evrenin açıklanışında bir maddi ve bir biçimsel neden 
yeterli değildir. (Ross, s.174) Çünkü pay almanın ucu açık bırakılarak, belirsizleştirilmiş ve zamandan 
soyutlanmıştır. “Kendilerinden pay alan ezeli ebedi şeylerle birlikte Platon’un ezeli-ebedi formları, 
oluşun neden sonra değil de şimdi cereyan ettiğini açıklamamaktadır. Bu süreci tek başına maddeyle 
açıklamak da bizi ileriye götürmemektedir.” (Ross, s.174) Dolayısıyla Aristoteles, Platon’da 
keskinleştirilerek yapılan form ve madde ayrımını “[m]adde töz’e yakındır, hatta bir biçimde tözdür...” 
ifadesi ile bu iki kavramı birbiriyle içiçe geçirerek ortadan kaldırır (Aristoteles, 2019, s.47). 

Bir kere daha vurgulamak gerekirse Aristoteles Platon’un varlık anlayışını “zaman açmazı” ve 
varlık kavramlarının “aşkın olması”nı eleştirir. Bu bağlamda Aristoteles, bir süreci (zamanı) ve 
aşamaları gerekli kılan “oluş” (genesis) kavramını öğretisinin temeli olarak serimler. Oluş aynı biçimde 
gerçekleşmese de Platon’da da mevcut ve maddi, formal nedenlere içkindir. Bunların yanı sıra 
Aristoteles “hareket ettiren” neden ve ereksel (telos) nedeni “Genesis”i açıklamak için kullanılır. 

Aristoteles, Platon’un yarattığı spekülatif alanda felsefi düşüncesini ortaya koyar. O, Platon’un 
“pay alma” öğretisini eleştirir. (Aristoteles, 2016, s.29-30) Fakat Aristoteles’in bu girişimi Platon’dan 
bir kopuş değildir. Aksine Aristoteles’in düşüncesi, Platon’un tözselliğinin açılmış halidir. Aristoteles’te 
“düşünce”, “ousia” olarak kavranır. “Ousia yalın cisimler için, söylenir, sözgelişi toprak, ateş, su ve 
bunlar gibi diğerleri; ayrıca genel olarak cisimler ve bunların birleşimleri, canlılar ve diamon’u olanlar 
ve de bunların kısımları; bunların hepsine de ousia denir.” (Aristoteles, 2016, 1017b10, s.121) Ousia iki 
anlamda kullanılır: Hiçbir başka şey için söylenmeyen en son taşıyıcı ve bu-belirli-şey (çıkarıldığında 
parçası olduğu bütün darmadağın olan her kısım, sözgelişi cisim için yüzey-bağzılarının dediği gibi- ve 
yüzey için doğru; ve genel olarak sayı’nın da bu türden oduğu düşünülür.) ve müstakil olabilen, öte 
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yandan tek teklerin form ve biçimidir. (Aristoteles, 2016, s.121) Buna göre, doğa veya nesneler dünyası 
kendi nedenini de içinde taşır. Aristoteles’in ousia’sı tümel ve tikel kavramsallaştırmasını, madde ve 
form kavramsallaştırmasıyla yeniden tasarlar. Madde aracılığıyla form kavranır; fakat madde formun 
tohumunu içinde taşır. O (madde) her an form olabilme potansiyeline sahiptir. Böylece Aristoteles, 
Platon’un yarattığı spekülatif alanı, doğa gözlemlerine ağırlık vererek, duyusal varlıkları felsefesinde 
açımlayarak yeniden tanımlı hale getirir. Buna göre Aristoteles’in dört neden öğretisi daha doğacıdır. 
Dolayısıyla tözsellik Aristoteles’te daha çok sınırlanmış olur. Bu da Aristoteles’in spekülatif alanda 
kendi felsefi imkanını genişletir.  

Yeniçağ felsefesinin metafizik ve a priori sorunları, köklerini Platon’da bulur. Örneğin Kant, 
sentetik bilgi teorisini Platon’a kadar götürür. Hatta bu yargının kökünü Platon’da keşfeder: “İdealar 
yaratıcıları olan Platon için kendilerinde şeylerin kök-imgeleridirler ve kategoriler gibi yalnızca olanaklı 
deneyim için anahtarlar değildirler. Onun görüşüne göre idealar en yüksek ustan doğmuşlar...” (Kant, 
s.183) Bu bağlamda Platon’un ontolojisinin ışığındaki bilgi öğretisine göre yargılar duyusal engele 
(Kant, duyusal yargıları bilimsel görüşünün temellendirmesi bağlamında sallantılı bulur. Dolayısıyla 
Kant zaruri ve kesin bilgiyi arar.) bağlanmaz, dolayısıyla kesin bilgi olarak sürekli artar, genişler. 
Böylece kesinleşen bu yargılar Kant’ta bilimin imkanına dönüşür. Kant bir bakıma Platon’un en yüksek 
us düşüncesini olanaklı kılmaya çalışır. Olanaklı kılınan düşünce aslında bilgidir. Nitekim Kant bilgiyi 
pratik bir bağlamda inşa ederek bilimin temellerini de atmış olur. 

4. SONUÇ  

Platon nesneler alemini yanıltıcı olarak tanıtlamıştı. “Nitekim akış halinde olanların bilgisi 
olamaz.” (Aristoteles, 2016, 1078b7, s.313) O halde Platon’a göre bu alemden bir bilgi elde edilemez, 
bu dünyayı kavrayan, açıklayan bir epistemolojik görüş de kurulamazdı. Peki bu koşullar altında, 
Platon’un epistemolojik görüşü neden önemlidir? Başta, denilebilir ki bir nesnenin kalıcı bilgisi onu 
yargılamamızı sağlar. Platon’un epistemolojisi bunu imkanlı kılar. Phaidon diyalogunda Sokrates şöyle 
der: “[t]eorilerin içindeki hakikati anlamaya çalıştım.” (Platon, 2015, 99e, s.104) Buna göre, “hakikat” 
bir bilgidir; tikellerden ziyade tümellerin bilgisidir. Platon’da hakikat arayışı onun felsefesini 
evrenselleştirir. Evrensel mahiyetteki Platon felsefesi realist bir kavrayışa sahip olsa da varlığı, evreni 
kavrarken kullandığı soyut kavramlar onun felsefesini spekülatif kılar. Ancak Platon’da ortaya çıkan 
spekülatif alan felsefenin bir problemi değil gelecekte yeniden üretimine dönüşür. Çağlar arasındaki tüm 
düşünsel kırılmalarda Platon’un tözsel ve spekülatif-siyasal teorisinin belirleyici rolü ve felsefi etkisi, 
Platon sonrası felsefede yakından görülür. 
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